
บรรณานุกรม 
 
กระทรวงพาณิชย กรมการคาภายใน.  (2542).  โครงการศึกษาผลประทบของการแขงขันและ

การรวมตัวของผูประกอบการการคาปลีกขนาดใหญในประเทศที่มีตอผูบริโภคและรานคา
ปลีกขนาดเล็ก.  กรุงเทพฯ : ซี เอ อินเตอรเนชัน่แนล อินฟอรเมชัน่. 

กิตติพงศ  แสงทิพยกัญญา  และคณะ.  (2544).  การศึกษาผลกระทบจากศูนยการคาขนาดใหญ 3 แหง 
ตอธุรกิจคาปลีกแบบดั้งเดิม กรณีศึกษาเทศบาลนครพิษณุโลก.  การศึกษาคนควาดวย         
ตนเอง บธ.ม. (บริหารธุรกิจ).  พิษณุโลก : บัณฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยันเรศวร.   

 ถายเอกสาร. 
คุณาธิป  แสงฉาย.  (2544).  การขยายตัวของรานคาปลีกสมัยใหมและผลกระทบตอรานขายของชาํ

ดั้งเดิม.  การศึกษาคนควาดวยตนเอง ศษ.ม. (เศรษฐศาสตร).  กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.  ถายเอกสาร. 

จารุวรรณ  แวนแกว.  (2544).  พฤติกรรมของการตดัสนิใจเลือกซ้ือสินคาจากรานสะดวกซื้อ 
กรณีศึกษารานสะดวกซื้อนอกระบบแฟรนไซด และรานเซเวนอีเลพเวนในเขต
กรุงเทพมหานคร.  การศึกษาคนควาดวยตนเอง วท.ม. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ).  กรุงเทพฯ : 
บัณฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร.  ถายเอกสาร. 

“ชาวสวนไทยจะตายเหมือนโชวหวย,”  (2545, 23-25 พฤษภาคม).  ฐานเศรษฐกิจ.  หนา 10. 
“ชําแหละยุทธการดัดหลังโมเดิรนเทรด,”  (2546, 30 มกราคม - 1 กุมภาพันธ).  ประชาชาติธุรกิจ.  

หนา 22. 
ณัฐพนธ  คันธขจรกิจ และคณะ.  (2545).  การศึกษาปญหา อุปสรรค การดําเนินกิจการธุรกิจคาปลกี

แบบดั้งเดิมในเขตเทศบาลนครพิษณุโลก.  การศึกษาคนควาดวยตนเอง บธ.ม.  
 (บริหารธุรกิจ).  พิษณุโลก : บัณฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยันเรศวร.  ถายเอกสาร. 
ดนัย  เทียนพฒุ.  (2538).  28  ขอคิดธุรกิจพิชิตการคา.  กรุงเทพฯ : ซีเอ็ดยูเคชั่น. 
ดํารงศักดิ ์ชัยสนิท และสุน ีเลิศแสวงกิจ.  (2542).  การบริหารธุรกิจขนาดยอม.  กรุงเทพฯ : 
 โสภณการพิมพ. 
ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จํากดั (มหาชน).  (2545, กันยายน).  “การขยายตวัของดิสเคานทสโตร                

ผลกระทบตอธุรกิจคาปลีกไทย,”  วารสารเศรษฐกิจวิเคราะห.  5(15) : 22-31. 
 
 
 



  
88

ธีรวิทย  ฉายภมร.  (2544).  ภาพลักษณ ความพึงพอใจ และความภักดขีองผูบริโภคที่มีตอรานคา 
 ปลีกสมัยใหม.  วิทยานิพนธ นศ.ม. (การโฆษณา).  กรุงเทพฯ : บัณฑิตวทิยาลัย   
 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.  ถายเอกสาร. 
นภาภรณ  ออนนาค.  (2545).  พฤติกรรมการบริโภคและผลกระทบตอรานคารายยอยจากธุรกิจ 
 คาปลีกขนาดใหญ.  ภาคนพินธ ศศ.ม. (พฒันาสังคม).  กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย 

สถาบันพัฒนบริหารศาสตร.  ถายเอกสาร. 
นิติพันธุ  ทิพติวัฒนชาญชัย.  (2541).  กลยุทธทางการตลาดของโลตัส ซูเปอรเซ็นเตอร.  การศึกษา

คนควาดวยตนเอง.  วิทยานพินธ บธ.ม. (บริหารธุรกิจ).  กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร.  ถายเอกสาร. 

“แนวทางรอดโชวหวย,”  (2545, 4-6 กุมภาพันธ).  ประชาชาติธุรกิจ.  หนา 18. 
“ดิสเคานตสโตรมิตรหรือศัตรู,”  (2545, 15-17 สิงหาคม).  ประชาชาตธุิรกิจ.  หนา 22. 
บุญชม  ศรีสะอาด.  (2535).  การวิจัยเบื้องตน.  พิมพคร้ังที่ 2.  กรุงเทพฯ : สุวีริยาสาสน. 
บุษยา  วุฒิชาญ และยุทธศักดิ์  สุภสร.  (2540, 6 มิถุนายน).  “ภาพรวมธุรกิจคาปลีกไทย,”  วารสาร

สงเสริมการลงทุน.  8(6) : 68. 
“พฤติกรรมการตัดสินใจจับจายของผูบริโภคตามเขตหวัเมืองใหญในประเทศไทย,”  (2545, 28-31 

กรกฎาคม).  ฐานเศรษฐกิจ.  หนา 22. 
ไพศาล  ร้ิวธงชัย.  (2539).  การศึกษาปญหาอุปสรรคในการดําเนินการรานคาปลีกแบบดั้งเดิม 
 ในเขตเทศบาลเมืองและสุขาภิบาลของอําเภอรอบนอกในจังหวัดพิษณุโลกและสุโขทัย. 

พิษณุโลก : สถาบันราชภัฎพิบูลสงคราม. 
ภัทรภร  พลพนาธรรม.  (2549).  การบริหารการคาปลีกและการคาสง.  กรุงเทพฯ : คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 
ยุทธนา  ไกรเสม.  (2537).  รายงานเศรษฐกิจสยามรัฐ.  หนา 8. 
ราวด ี จันปุน.  (2545). ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการรานคาปลีกของผูบริโภค.  
 ภาคนิพนธ ศศ.ม. (พัฒนาสังคม).  กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย  สถาบันบัณฑิต 
 พัฒนบริหารศาสตร.  ถายเอกสาร. 
วิเชียร  เกตุสิงห.  (2530).  หลักการสรางและวิเคราะหเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย.  พิมพคร้ังที่ 4.  

กรุงเทพฯ : ไทยวัฒนาพานชิ. 
วิโรจน  วิภาสวัชรโยธิน.  (2536, พฤษภาคม).  “แนวทางการดําเนินกิจการรานคาปลีกขนาดเล็ก,”  
 คูแขง.  13(152) : 115-121. 
 



  
89

ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ.  (2544).  รูเฟองเรื่องศัพทการบริหารธุรกิจ.  กรุงเทพฯ : ธีระฟลมและ 
 ไซเท็กซ. 
ศูนยวจิัย ไทยพาณิชย จํากดั.  (2544).  ทันโลกหลังวิกฤต เศรษฐกิจ ธุรกิจ การเงิน.  กรุงเทพฯ :  
 มัณธนาการพมิพ. 
สํานักงานเลขาธิการสภาผูแทนราษฎร.  (2545, กุมภาพนัธ).  “ธุรกิจคาปลีกในกระแสโลกาภิวัตน,”

รัฐสภาสาร.  50(2) : 104-105.     
สํานักงานสถิติจังหวดั.  (2549).  เอกสารรายชื่อจํานวนผูประกอบการรานคาปลีก.  (ออนไลน).  

แหลงที่มา : http://ayuttaya.nso.go.th. 
สุเมต  ไกรพิทกัษกุล.  (2545).  ผลกระทบจากการขยายตัวของดิสเคานตสโตรท่ีมีตอรานคาปลีก 
 แบบดั้งเดิม : กรณีศึกษาจังหวัดชลบุรี.  ปญหาพิเศษ บธ.ม. (การบริหารทั่วไป).  
 ชลบุรี : บัณฑติวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยบูรพา.  ถายเอกสาร. 
อดุลย  จาตุรงคกุล.  (2543).  การบริหารการตลาด กลยุทธและยุทธวิธี.  กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัย 
 ธรรมศาสตร. 
อรไท  กําธรกิตติกุล.  (2546).  วิทยานิพนธ วท.ม. (เศรษฐศาสตร).  กรุงเทพฯ : บัณฑติวิทยาลัย  

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร.  ถายเอกสาร. 
Kotler, Philip.  (2000).  The Millenium Edition.  New Jersey : Prentice Hall. 
Yamane, Taro.  (1973).  Statistics, An Introductory Analysis.  3th ed.  New York : Harper  
 and Row.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


