
����ก����	
ก�������������������������� !� �"�ก�����#����ก�� 
�	��%�&��	�����#'��"����� 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

%����(�ก  �)!�'�&*+��� 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

'��,�����-*� �%./��"'�#�)!����ก��&)ก0����#	�ก����.��++����#��-1�ก���#���23�� 
����ก����ก����!'4. 

�#�'��,�	�,��(��5��
���&� �,1-,� 
��0���� 2552 



����ก����	
ก�������������������������� !� �"�ก�����#����ก�� 
�	��%�&��	�����#'��"����� 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

%����(�ก  �)!�'�&*+��� 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

'��,�����-*� �%./��"'�#�)!����ก��&)ก0����#	�ก����.��++����#��-1�ก���#���23�� 
����ก����ก����!'4. 

�#�'��,�	�,��(��5��
���&� �,1-,� 
��0���� 2552 

	�����-�8%./�����#�'��,�	�,��(��5��
���&� �,1-,� 



DECISION MAKING TO PURCHASE AND OPINION OF CONSUMERS TOWARD 
MANAGEMENT IN ANGTONGMUNICIPALITYMS FRESH MARKET 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

KURECHANOK  PUNGWONGYAI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for the 
  Master of Business Administration Degree in General Management 

Phranakhon Si Ayutthaya Rajabhat University 
 May 2009 



(�!�%��!��'��,�����-* ����ก����	
ก�������������������������� !� �"�ก�����#����ก�� 
�	��%�&��	�����#'��"����� 

�,   �����'%����(�ก �)!�'�&*+��� 
���� ก����ก����!'4. 
�����,*� !.�)ก0� ���&��������,*	f�,�� .	�!�ก	�� 
�����,*� !.�)ก0��"'� �..h���&* &1�%	�& 
 
 
�2
ก���ก�����'��,�����-* 
 

iiiiiiiiiiiiiiiiiiii.i....�
-��ก���ก�� 
             (���&��������,* �.�������* ����
� ) 

 
iiiiiiiiiiiiiiiiiiiii.iก���ก�� 

                (���&��������,*	f�,�� .	�!�ก	��) 
 

iiiiiiiiiiiiiii.iiiiii....ก���ก�� 
                          (�..h���&* &1�%	�&) 

 
iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii.ก���ก�� 

                         (�..� (� '������*4(,) 
 
 �#�'��,�	�,��(��5��
���&� �,1-,� ��1�����#����'��,�����-*� �%./��"'�#�)!����
ก��&)ก0����#	�ก����.��++����#��-1�ก���#���23�� ����ก����ก����!'4. 
 

iiiiiiiiiii.iiiii..........................�-�ก���  
   (���&��������,*�1'��,* %3 ,����) 

                                                        ��0���� �.&. 2552 


