
   

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
 การวิจัยเร่ือง  ปจจัยและการตัดสินใจซื้อของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยใชกลุมตัวอยางจากประชาชนที่         
เที่ยวชมและเลือกซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน     
400 คน ซ่ึงผูวิจัยเสนอผลการวิเคราะหขอมูลตางๆ ในรูปของตาราง โดยแบงออกเปนตอน ดังนี้          
 ตอนที่  1  ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
 ตอนที่  2  การวิเคราะหปจจัยที่เลือกซื้อมีดอรัญญิก  
 ตอนที่  3  การวิเคราะหระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 ตอนที่  4  การวิเคราะหระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกของลูกคา 
 ตอนที่  5  การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของลูกคาที่มีตอการบริหาร
จัดการมีดอรัญญิกโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 ตอนที่  6  การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกของลูกคา  
 ตอนที่  7  การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกของลูกคา 
จําแนกตามปจจัยที่เลือกซื้อ 
 ตอนที่  8  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยที่เลือกซื้อมีด
อรัญญิก   
                 ตอนที่  9  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการตัดสินใจซื้อกับระดับความ
คิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก 
 สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
 Χ   แทน  คาเฉลี่ยของความพึงพอใจ 
 S.D.  แทน  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 t   แทน  คาสถิติทดสอบ t-test 
 F   แทน  คาสถิติทดสอบ F-test 
 χ2  แทน  คาสถิติทดสอบไคสแควร 
 *   แทน  ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 **   แทน  มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .01 
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ตอนที่  1  ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของลูกคาท่ีซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   
     จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ(OTOP)  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ประกอบดวยเพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายได
เฉลี่ยตอเดือน และภูมิลําเนา โดยหาคาความถี่และรอยละ  แสดงผลในตาราง 1 
 
ตาราง  1 คาความถี่ และรอยละ ของปจจัยสวนบุคคลของลูกคา จําแนกตามเพศ อายุ สถานภาพ

สมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และภูมิลําเนา  
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ปจจัยสวนบุคคลของลูกคา 400 100.0 

 

1.  เพศ 
              ชาย 
              หญิง 
2.  สถานภาพ 
             โสด 
              สมรส 
              หมาย / หยา 
3.  อายุ 
              25 - 31 ป 
              32 - 39 ป 
              40 - 47 ป 
              48 ปขึ้นไป               
4.  ระดับการศึกษา 
              ประถมศึกษา 
              มัธยมศึกษาตอนตน 
              มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
              อนุปริญญา/ปวส.  
              ปริญญาตรี 
              ปริญญาตรีขึ้นไป 

 

166 
234 

 
122 
253 
25 
 

103 
96 
96 
105 

 
50 
61 
79 
56 
142 
12 

 

41.5 
58.5 

 
30.5 
63.3 
6.3 

 
25.8 
24.0 
24.0 
26.3 

 
12.5 
15.3 
19.8 
14.0 
35.5 
3.0 
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ตาราง  1 (ตอ) 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ปจจัยสวนบุคคลของลูกคา 400 100.0 

 
5.  อาชีพ 
              เกษตรกร 
              ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
              พนักงานบริษัท  
              คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 
              รับจางทั่วไป 
6.  รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
              ต่ํากวา 6,000 บาท 
              6,001 - 8,000 บาท 
              8,001 – 15,000 บาท 
              15,001 บาทขึ้นไป 
7.  ภูมิลําเนา 
               อยูในเขต จ.พระนครศรีอยุธยา 
               อยูนอกเขต จ.พระนครศรีอยุธยา 

 
 

43 
134 
102 
87 
34 
 

105 
96 
111 
88 
 

335 
65 
 

 
 

10.8 
33.5 
25.5 
21.8 
8.5 

 
26.3 
24.0 
27.8 
22.0 

 
83.8 
16.3 

  
  จากตาราง  1  ผลการวิเคราะหขอมูลจากกลุมตัวอยางทั้งหมด  400  คน  ผลการวิจัยพบวา 
สวนใหญเปนเพศหญิง  จํานวน 234  คน  คิดเปนรอยละ  58.5  สถานภาพสมรส  จํานวน 253 คน คิด
เปนรอยละ 63.3 มีอายุ 48 ปขึ้นไป จํานวน 105  คน  คิดเปนรอยละ 26.3  ระดับการศึกษาปริญญาตรี
จํานวน  142  คน  คิดเปนรอยละ  35.5  มีอาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  จํานวน  134  คนคิด
เปนรอยละ  33.5  มีรายไดตอเดือน  8,001 – 15,000  บาท จํานวน  111  คน คิดเปนรอยละ 27.8  และ    
มีภูมิลําเนาอยูในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน  335  คน คิดเปนรอยละ  83.8 
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ตอนที่  2   การวิเคราะหปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกของลูกคา   
 ผลการวิเคราะหปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ประกอบดวย ประเภทของมีดที่ซ้ือ,วัตถุประสงคในการซื้อมีด, 
ความถี่ในการซื้อมีด, แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ, สถานที่ซ้ือมีด, คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ, ระดับ
ราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ, ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ และคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ  
แสดงผลในตาราง 2  ถึงตาราง 10 
 
ตาราง 2  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานประเภทของมีดซื้อ 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานประเภทของมีดท่ีซ้ือ 400 100.0 

 
 

1.  มีดที่ใชในครัว 
2.  มีดที่ใชในการเกษตร 
3.  มีดที่ใชในการงานภาคสนาม/เดินปา 
4.   มีดที่ใชประดับตกแตงหรือเปนของที่ระลึก 
 

 
 

 
204 
94 
45 
57  
 
 

 
51.0 
23.5 
11.3 
14.2 

 
 จากตาราง 2  พบวา ประเภทของมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ที่ลูกคาซื้อ  สวนใหญ คือ มีดที่ใชในครัว จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.0  
รองลงมา คือ มีดที่ใชในการเกษตร จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.5 มีดที่ใชประดับตกแตง     
หรือเปนของที่ระลึก จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.2  และมีดที่ใชในงานภาคสนาม / เดินปา จํานวน        
45  คน คิดเปนรอยละ 11.3 ตามลําดับ  
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ตาราง 3  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
วัตถุประสงคในการซื้อมีด 400 100.0 

 
1.  เปนของขวญั/ของฝาก 
2.  สินคามีคุณภาพเปนทีน่ิยม 
3.  สนับสนุนสินคาไทย 
4.  ตองการทดลองใช 
5.  เพื่อนําไปประดับตกแตงสถานที่ 

 

 
71 
159 
84 
61 
25 

 
17.7 
39.7 
21.0 
15.3 
6.3 

 
 จากตาราง 3  พบวา วัตถุประสงคในการซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคาสวนใหญ คือ สินคาที่มีคุณภาพเปนที่นิยม จํานวน  159 คน คิด
เปนรอยละ 39.7 รองลงมา คือ สนับสนุนสินคาไทย จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21.0  เปนของขวัญ / ของ
ฝาก จํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.7 ตองการทดลองใช จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ15.3 และเพื่อ
นําไปประดับตกแตงสถานที่จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 
 
ตาราง 4  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานความถี่ในการซื้อมีด 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานความถี่ในการซื้อมีด 400 100.0 

 
1. ไมไดซ้ือ 
2.  ไดซ้ือ 
 

 
125 
275 

 
31.2 
68.8 

 
 จากตาราง 4  พบวา ความถี่ในการเลือกซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในปที่ผานมาของลูกคา  สวนใหญลูกคาไดเคยซื้อ จํานวน 275 คน  คิดเปน
รอยละ 68.8 รองลงมาคือ ลูกคาไมไดซ้ือ จํานวน 125 คน  คิดเปนรอยละ 31.2 
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ตาราง 5  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 400 100.0 

 
        1.  แผนพับประชาสัมพันธ 

2.  หนวยราชการ 
3.  เพื่อน / ญาติ 
4.  แหลงผลิต 

        5.  อินเตอรเน็ต 

 
67 
53 
173 
86 
21 

 
16.7 
13.2 
43.3 
21.5 
5.3 

 
 
 จากตาราง  5  พบวา  แหลงขอมูลขาวสารที่ลูกคาไดรับเกี่ยวกับมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  สวนใหญ มาจากเพื่อน/ญาติ  
จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 คน รองลงมาคือ แหลงผลิต จํานวน 86 คน  คิดเปนรอยละ 
21.5  แผนพับประชาสัมพันธ คิดเปนจํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 16.7  หนวยราชการ จํานวน 53 
คน คิดเปนรอยละ 13.2  และอินเตอรเน็ต จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 ตามลําดับ 
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ตาราง 6 คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานสถานที่ซ้ือมีด 
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานสถานที่ซ้ือมีด 400 100.0 

 
1.  แหลงผลิต 
2.  รานคาชุมชน 
3.  บูธตามหางสรรพสินคา 
4.  ศูนยจําหนายสินคา OTOP 
5.  รานจําหนายมีดทัว่ไป 
 

 
73 
137 
36 
46 
108 

 

 
18.3 
34.3 
9.0 
11.5 
27.0 

 
  จากตาราง 6  พบวา  สถานที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  สวนใหญคือ รานคาชุมชน จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 43.3 
รองลงมา คือ รานจําหนายมีดทั่วไป จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27 แหลงผลิต จํานวน 73 คน 
คิดเปนรอยละ 18.3 ศูนยจําหนายสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 
11.5 และ บูธตามหางสรรพสินคา จํานวน 36 คน คิดเปน 9.0 ตามลําดับ 
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ตาราง 7  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ  
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานคณุสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ 400 100.0 

 
1.  มีดมีความคม ทนทาน ไมชํารุดงาย 
2.  มีดมีรูปแบบที่สวยงาม 
3.  ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
4.  มีประวัติในการผลิตอันยาวนาน 

 

 
190 
70 
96 
44 

 
47.5 
17.5 
24.0 
11.0 

 
  จากตาราง 7  พบวา  คุณสมบัติของมีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่ลูกคาซื้อ  สวนใหญ คือ มีดมีความคม ทนทาน ไมชํารุดงาย จํานวน 190 
คน คิดเปนรอยละ 47.5  ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 24.0  มีดมี
รูปแบบที่สวยงาม จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5  และมีประวัติในการผลิตอันยาวนาน จํานวน 
44 คน คิดเปนรอยละ 11.0 ตามลําดับ 
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ตาราง 8  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานระดับราคาและคุณภาพ
ของมีดที่ซ้ือ  

 
จํานวน (คน) รอยละ 

ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ 400 100.0 
 

1.  ราคาถูก คุณภาพพอใชได 
2.  ราคาปานกลาง คุณภาพด ี
3  ราคาแพง คุณภาพดีเยี่ยม 
 

 
134 
204 
62 
 

 
33.5 
51.0 
15.5 

 
 
  จากตาราง 8  พบวา ระดับราคาและคุณภาพของมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่ลูกคาซื้อ สวนใหญ คือ ราคาปานกลาง คุณภาพดี จํานวน 
204 คน       คิดเปนรอยละ 51.0 รองลงมาคือ ราคาถูก คุณภาพพอใชได จํานวน 134 คน คิดเปนรอย
ละ 33.5  และราคาแพง คุณภาพดีเยี่ยม จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5 ตามลําดับ 
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ตาราง  9  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานประเภทของวัสดุที่ใชทํา
ดามมีดที่ซ้ือ    

 
จํานวน (คน) รอยละ 

ดานประเภทของวัสดุท่ีใชทําดานมีดท่ีซ้ือ 400 100.0 
 

1.  ดามโลหะ 
2.  ดามพลาสติก 
3.  ดามไม 
4.  ดามไมประดับมุก 
5.  ดามเขาสัตว เชนเขากวาง 

 

 
150 
54 
143 
29 
24 

 
37.5 
13.5 
35.7 
 7.3 
 6.0 

 
 จากตาราง 9 พบวา  ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่ลูกคาซื้อ สวนใหญ คือ ดามโลหะ จํานวน 150 คน คิดเปน
รอยละ 37.5 รองลงมาคือ ดามไม จํานวน 143 คน คิดเปนรอยละ 35.7 ดามพลาสติก จํานวน 54 คน 
คิดเปนรอยละ 13.5 ดามไมประดับมุก จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 และดามเขาสัตว จํานวน 
24 คน คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



     

 

51

ตาราง 10  คาความถี่ และรอยละ ปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ    
 

จํานวน (คน) รอยละ 
ดานคณุคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ 400 100.0 

 
1.  พอใจเล็กนอย 
2.  พอใจปานกลาง 
3.  พอใจมาก 

 

 
26 
159 
215 

 
   6.5 
 39.8 
 53.8 

 
 จากตาราง 10  พบวา  คุณคาที่ไดรับจากมีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
(OTOP) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่ลูกคาซื้อ สวนใหญมีความพึงพอใจมาก จํานวน 215 คน        
คิดเปนรอยละ53.8  รองลงมาคือ ปานกลาง  จํานวน 159 คน   คิดเปนรอยละ 39.8 และ พอใจ
เล็กนอย จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ 
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ตอนที่  3 การวิเคราะหระดับความคิดเห็นของลูกคาตอการบริหารจัดการ มีดอรัญญิกโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

   
 ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ (OTOP)  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  ประกอบดวย   ดานการวางแผน ดานการ
จัดองคการ ดานการจูงใจ และดานการควบคุมคุณภาพ  โดยหาคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
แสดงผลในตาราง 11 – 15   
 
ตาราง  11 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการวางแผน 
 

ดานการวางแผน Χ  S.D. ระดับความคดิเห็น 
 

1.  มีการจัดทําคูมือการใชสินคาและการผลิต 
2.  มีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับผลิตภัณฑอยาง   
     ทั่วถึง 
3.  ติดตั้งปายบอกทาง/แสดงสถานที่จําหนาย และ 
     แหลงผลิต 
4.  มีการวิจยัและพัฒนาอยูตลอดเวลา 
5.  มีการจัดจําหนายผลิตภณัฑตามหนวยงานตางๆ 

      

 
3.49 

 
3.61 

 
3.62 
3.52 
3.49 

 
0.90 

 
0.79 

 
0.89 
0.92 
1.01 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 
มาก 
มาก 

 

โดยรวม 
  

 

3.55 
 

0.90 
 

มาก 
 

  
     จากตาราง 11 ผลการวิเคราะหแสดงวา  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา   ดานการวางแผน ในภาพรวมมี
ระดับความคิดเห็นมาก ( X  = 3.55 และ S.D. = 0.90)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีความ
คิดเห็นในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง 12  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการจัดองคการ 

 
ดานการจัดองคการ X  S.D. ระดับความคดิเห็น 

 
 1.  ติดปาย “OTOP”และชื่อกลุมผูผลิตไวหนาราน 
 2.  ติดตรา”มีดอรัญญิก และOTOP” ไวบนสินคา 

   3.  จัดใหพนกังานมีพนกังานตอนรับแตงตัว 
        สุภาพเรียบรอย          

4.  จัดใหมีรานจําหนายสินคา”OTOP”ประจําจังหวดั 
 5.  ตั้งเครือขายอินเตอรเนต ”ไทยตําบลดอทคอม”  
 

 
3.73 
3.75 
3.52 

 
3.55 
3.38 

 
0.91 
0.86 
0.89 

 
0.95 
1.02 

 
 มาก 
มาก 
มาก 

 
มาก 

ปานกลาง 

โดยรวม 3.59 0.93 มาก 
 
 จากตาราง 12 ผลการวิเคราะหแสดงวา  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  ดานการจัดองคการ ในภาพรวมมี
ระดับความคิดเห็นมาก ( X  = 3.59 และ S.D. = 0.93) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวามีระดับความ
คิดเห็นดานการจัดองคการในระดับมากทุกขอยกเวนขอ 5  ตั้งเครือขายอินเตอรเนต ไทยตําบล
ดอทคอม มีระดับความคิดเห็นในระดับปานกลาง  
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ตาราง 13  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการจูงใจ 

 
ดานการจูงใจ X  S.D.    ระดับความคิดเห็น 

 
1.  รูปลักษณจองสินคานาสนใจ ดึงดูดใจลูกคา 
2.  บรรจุภัณฑของสินคาสวยงาม 
3.  ตรายี่หอนาเชื่อถือ บงบอกถึงกลุมผูผลิต 
4.  ราคาของผลิตภัณฑเหมาะสมกับคุณภาพ 
5.  เปนการเพิ่มรายไดใหกับชุมชน 

 
3.75 
3.68 
3.83 
3.73 
3.78 

 
0.86 
0.84 
0.84 
0.81 
0.92 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.75 0.85 มาก 
 

 จากตาราง 13 ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับความคิดเหน็ตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภณัฑ จังหวดัพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการจูงใจในภาพรวมมีระดับ
ความคิดเห็นมาก ( X  = 3.75 และ S.D. = 0.85)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีความคิดเห็นใน
ระดับมากทกุขอ 
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ตาราง 14  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการควบคุมคุณภาพ 

 
ดานการควบคมุคุณภาพ X  S.D. ระดับความคดิเห็น 

 
 1.  จัดใหมีการประกวดสินคา OTOP หาดาว 
 2.  ติดมาตรฐานการผลิตที่ไดรับไวขางกลองสินคา 
 3.  จัดใหลูกคาไดชมขั้นตอนการผลิต 
 4.  รับประกันคุณภาพสินคา โดยรับคืนสินคาที่ชํารุด 
 5.  ขบวนการผลิตไมทําลายสิ่งแวดลอม  

 
3.85 
3.71 
3.68 
3.61 
3.70 

 
0.91 
0.83 
0.86 
0.98 
0.94 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

 
โดยรวม 3.71 0.90 มาก 

 
 จากตาราง 14 ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการควบคุมคุณภาพใน
ภาพรวมมีระดับความคิดเห็นมาก ( X  = 3.71 และ S.D. = 0.90)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอพบวา มี
ความคิดเห็นในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง 15  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ในภาพรวม 

 
การบริหารจัดการ X  S.D. ระดับความคดิเห็น 

 
 1. ดานการวางแผน 
 2. ดานการจัดองคการ 
 3. ดานการจูงใจ 
 4. ดานการควบคุมคุณภาพ 
  

 
3.55 
3.59 
3.75 
3.71 

 
0.90 
0.93 
0.85 
0.90 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.65 0.90 มาก 
 
 จากตาราง 15 ผลการวิเคราะหแสดงวา  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  ในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นมาก 
( X  = 3.65 และ S.D. = 0.90)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีความคิดเห็นในระดับมากทุกขอ 
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ตอนท่ี 4  การวิเคราะหระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ของลูกคา 

 
  ผลการวิเคราะหระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ประกอบดวย   ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด  แสดงผลในตาราง 16 - 20 
  
ตาราง  16 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของลูกคา  ดานผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ X  S.D. ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 

1.  ผลิตภัณฑมีคุณภาพไดมาตรฐาน 
2.  ผลิตภัณฑมีรูปแบบที่หลากหลายสวยงาม 

    3.  ผลิตภัณฑมีเอกลักษณเฉพาะประจําถ่ิน 
    4.   มีการออกแบบและสรางสรรคผลิตภัณฑ  ใหม 
    5.  มีรูปแบบการใชประโยชนที่เหมาะสม 

 

 
4.03 
3.94 
3.92 
3.77 
3.82 

 

 
0.79 
0.73 
0.83 
0.86 
0.85 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.90 0.81 มาก 
 
 จากตาราง 16  ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานผลิตภัณฑ ในภาพรวมมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อมาก ( X  = 3.90 และ S.D. = 0.81)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจ
ซ้ือในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง  17 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของลูกคา  ดานราคา 

 
ดานราคา X  S.D. ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

 
1. มีระดับราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
2. มีระดับราคาใกลเคียงกับราคาทองตลาด 
3. มีหลายระดับราคาแบงตามคุณภาพใหเลือก 
4. มีสวนลดสําหรับลูกคาประจํา 
5. สามารถตอรองราคาได 
 

 
3.73 
3.69 
3.71 
3.69 
3.67 

 
0.89 
0.91 
0.89 
0.92 
0.97 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.70 0.92 มาก 
 
      จากตาราง 17  ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานราคา ในภาพรวมมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อมาก ( X  = 3.70 และ S.D. = 0.92)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจ
ซ้ือในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง  18 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของลูกคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 
ดานชองทางการจัดจําหนาย X  S.D. ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

 
1. ตกแตงรานคาสวยงามและมีเอกลักษณประจําถ่ิน 
2. รานคามีความนาเชื่อถือและมีช่ือเสียง 
3. หาซื้อไดงายและสะดวก 
4. มีการแสดงขั้นตอนการผลิตใหลูกคาชม 
5. มีสินคาใหเลือกซื้อทุกชนิดและประเภทของ

สินคา 
 

 
3.87 
3.83 
3.84 
3.77 
3.80 

 
0.86 
0.80 
0.83 
0.84 
0.85 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.82 0.84 มาก 
 

 จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  ใน
ภาพรวมมีระดับการตัดสินใจซื้อมาก ( X  = 3.82 และ S.D. = 0.84)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา 
มีระดับการตัดสินใจซื้อในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง  19 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ของลูกคา  ดานการสงเสริมการตลาด 

 
ดานการสงเสริมการตลาด X  S.D. ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

 
1.  ลดราคาเพื่อกระตุนการซื้อสินคา 
2.  พนักงานแตงกายสุภาพเรียบรอย 
3.   มีการบริการที่ดี เชน บริการน้ําดื่มใหลูกคา 
4.  รับประกันรับคืนสินคาที่ชํารุด 
5.  โฆษณาประชาสัมพันธ เชน แผนพับ 
 

 
3.69 
3.60 
3.76 
3.78 
3.59 

 

 
0.92 
0.81 
0.89 
0.89 
0.94 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.68 0.89 มาก 
 
 จากตาราง  19  ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ดานการสงเสริมการตลาด ในภาพรวมมี
ระดับระดับการตัดสินใจซื้อมาก ( X  = 3.68 และ S.D. = 0.89)  เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา       
มีระดับการตัดสินใจซื้อในระดับมากทุกขอ 
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ตาราง  20 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  ในภาพรวม 

 
ระดับการตัดสนิใจซื้อ X  S.D. ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

 
1.  ดานผลิตภัณฑ 
2.  ดานราคา 
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย 
4.  ดานสงเสริมการตลาด 
 

 
3.90 
3.70 
3.82 
3.68 

 

 
0.81 
0.92 
0.84 
0.89 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.78 0.87 มาก 
 
 จากตาราง  20 ผลการวิเคราะหแสดงวา ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคาในภาพรวม  มีระดับการตัดสินใจซื้อมาก 
( X  = 3.78 และ S.D. = 0.87) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจซื้อในระดับมากทุกขอ 
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ตอนท่ี 5 การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของลูกคาท่ีมีตอการบริหารจัดการ มีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวน
บุคคล  

    ผลการวิเคราะห เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล แสดงผลใน
ตาราง 21-32 โดยมีสมมติฐานเพื่อการทดสอบ ดังนี้ 
 H0 : ปจจยัสวนบุคคลของลกูคาแตกตางกัน มรีะดบัความคิดเห็นตอการบรหิารจดัการ โครงการ
หนึ่งตําบล หนึง่ผลิตภณัฑ จังหวดัพระนครศรีอยุธยา ไมแตกตางกนั 
 H1 : ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา แตกตางกัน 
 
ตาราง  21 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเหน็ตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล 

หนึ่งผลิตภณัฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย  

(n =166 ) 
หญิง 

 (n = 234) 
ระดับความคดิเห็น 

X  S.D. X  S.D. 

t Sig. 

 
1. ดานการวางแผน 
2. ดานการจัดองคการ 
3. ดานการจูงใจ 
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 

 
3.59 
3.58 
3.78 
3.70 

 
0.77 
0.78 
0.72 
0.86 

 
3.54 
3.59 
3.84 
3.78 

 
0.80 
0.81 
0.70 
0.79 

 
.592 
-.118 
-.752 
-.923 

 
.554 
.906 
.452 
.356 

 
 จากตาราง 21 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α =  .05 ทุกดาน แสดงวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่เปนเพศชาย
และหญิง มีระดับความคิดเห็น ดานการวางแผน ดานการจัดองคกร ดานการจูงใจและดานการ
ควบคุมคุณภาพ ไมแตกตางกัน  
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ตาราง  22  การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอายุ 

 

ระดับความคดิเห็น 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1. ดานการวางแผน 
     
 
2. ดานการจัดองคการ 
     
 
3. ดานการจูงใจ 
     
 
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 
     
 

โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
9.018 

241.420 
250.437 
6.694 

252.066 
258.760 
3.045 

199.499 
202.544 
7.630 

263.370 
271.000 
6.597 

239.089 
2450686 

 
3 

396 
396 
3 

396 
396 
3 

396 
396 
3 

396 
396 
3 

396 
399 

 
3.006 
.610 

 
2.231 
.637 

 
1.015 
.504 

 
2.543 
.665 

 
2.199 
0.604 

 

 
4.931 

 
 

3.506 
 
 

2.015 
 
 

3.824 
 
 

3.569 

 
.002* 

 
 

.016* 
 
 

.111 
 
 

.010* 
 
 

.035* 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  22 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 
ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิกโครงการ หนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็น ดานการ    
จูงใจ ไมแตกตางกัน สวนดานที่คา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดง
วา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีอายุ
แตกตางกันมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ ดานการวางแผน การจัดองคการ และการควบคุม
คุณภาพแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 23 - 25 ตอไปนี ้
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ตาราง  23 การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการของลูกคาเปนรายคูดวยวิธี 
Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการวางแผนกับอายุ 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  23 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) แสดง
วา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุ
แตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการวางแผนการแตกตางกัน คอื ลูกคาทีม่ี
อายุระหวาง 25 – 31 ป มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป (.3948)  ลูกคาที่มีอายุ
ระหวาง 32 – 39 ป มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป (.2188)และลูกคาที่มีอายุ
ระหวาง 40 – 47 ป มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป (.3125) 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การวางแผน 
 

25 - 31 ป 
 

32 - 39 ป 
 

40 - 47 ป 
 

48 ปขึ้นไป 
 

 
25 – 31 ป 
32 - 39 ป 
40 - 47 ป 
48 ปขึ้นไป 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
.3948* 
.2188* 
.3125* 
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ตาราง  24 การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการของลูกคาเปนรายคู ดวยวิธี 
Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการจัดองคการกับอายุ 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  24 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) แสดง
วา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  อายุ
แตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการจัดองคการแตกตางกัน คือ ลูกคาที่มี
อายุระหวาง 25 – 31 ป มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีอายุระหวาง 32-39 ป (.2767) และ
มากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป  (.2767) ตามลําดับ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การจัดองคการ 25 - 31 ป 
 

32 - 39 ป 
 

40 - 47 ป 
 

48 ปขึ้นไป 
 

 
25 – 31 ป 
32 - 39 ป 
40 - 47 ป 
48 ปขึ้นไป 
 

 
 
 
 

 
.2767* 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
.3291* 
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ตาราง  25  การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการของลูกคาเปนรายคู ดวยวิธี
Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการควบคุมคุณภาพกับอายุ 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  25 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) แสดง
วา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  อายุ
แตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการควบคุมคุณภาพแตกตางกัน คือ 
ลูกคาที่มีอายุระหวาง 25-31 ป มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีอายุระหวาง 32-39 ป(.3688) 
และมากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป (.3688) ตามลําดับ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การควบคุมคณุภาพ 
  

25 - 31 ป 
 

32 - 39 ป 
 

40 - 47 ป 
 

48 ปขึ้นไป 
 

 
25 – 31 ป 
32 - 39 ป 
40 - 47 ป 
48 ปขึ้นไป 
 

 
 
 
 

 
.3688* 

 
 

 
 
 
 
 

 
.2656* 
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ตาราง  26 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

ระดับความคดิเห็น 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1. ดานการวางแผน 
 
 

2. ดานการจดัองคการ 
 
 

3. ดานการจูงใจ 
 
 

4. ดานการควบคุม
คุณภาพ 

 
โดยรวม 

 
 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 

0.894 
249.543 
250.437 
5.363 

253.397 
258.760 
0.240 

202.304 
202.544 
3.673 

267.327 
271.000 
2.543 

293.719 
296.262 

 

2 
397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 

 

.447 

.629 
 

2.682 
.638 

 
.120 
.510 

 
1.836 
.673 

 
1.271 
0.613 

 

.712 
 
 

4.201 
 
 

.235 
 
 

2.727 
 
 

1.969 

 

.490 
 
 

.016* 
 
 

.790 
 
 

.067 
 
 

0.492 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  26 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 
.05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีระดับความ
คิดเห็น ดานการวางแผน การจูงใจและดานการควบคุมคุณภาพ ไมแตกตางกัน สวนดานที่               
คา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มี
ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ ดานการจัดองคการ แตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวย
วิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 27 ตอไปนี้ 
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ตาราง  27 การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการของลูกคาเปนรายคู ดวยวิธี 
Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการจัดองคการกับสถานภาพสมรส 

 
สถานภาพสมรส โสด สมรส หมาย/หยาราง 

 
โสด 
สมรส 
หมาย/หยาราง 
 

 
 

 
.2406* 

 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ 0.05 
 

 จากตาราง 27 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) แสดงวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีสถานภาพ
สมรสแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ ดานการจัดองคการแตกตางกัน คือ 
ลูกคาที่มีสถานภาพสมรสโสด มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่สถานภาพสมรส (.2406) 
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ตาราง  28 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับความคดิเห็น 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1. ดานการวางแผน 
     
 
2. ดานการจัดองคการ 
     
 
3. ดานการจูงใจ 
     
 
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 
     
 

 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 
.439 

249.999 
250.438 
3.823 

254.937 
258.760 
6.655 

195.888 
202.544 
3.483 

267.517 
271.000 

 
5 

394 
399 
5 

394 
399 
5 

394 
399 
5 

394 
399 

 
.088 
.635 

 
.765 
.647 

 
1.331 
.497 

 
.697 
.676 

 
.138 

 
 

1.182 
 
 

2.677 
 
 

1.026 

 
.983 

 
 

.317 
 
 

.021 
 
 

.402 

 
 จากตาราง  28  ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีระดับ
ความคิดเห็นไมแตกตางกัน 
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ตาราง  29 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามอาชีพ 

 

ระดับความคดิเห็น 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1. ดานการวางแผน 
     
 
2. ดานการจัดองคการ 
     
 
3. ดานการจูงใจ 
     
 
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 
     
 

 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 
1.738 

248.700 
250.437 
1.025 

257.735 
258.760 
4.347 

198.197 
202.544 
3.870 

267.130 
271.000 

 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 
.434 
.630 

 
.256 
.652 

 
1.087 
.502 

 
.968 
.676 

 
.690 

 
 

.393 
 
 

2.166 
 
 

1.431 

 
.599 

 
 

.814 
 
 

.072 
 
 

.223 

 
 จากตาราง  29 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP)  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอาชีพแตกตาง
กันมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 30 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

ระดับความคดิเห็น 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1. ดานการวางแผน 
     
 
2. ดานการจัดองคการ 
     
 
3. ดานการจูงใจ 
     
 
4. ดานการควบคุม

คุณภาพ 
     
 

โดยรวม 
 
 
 
 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
  
  

 

8.254 
242.183 
250.438 
3.234 

255.526 
258.760 
1.923 

200.621 
202.544 
2.499 

268.501 
271.000 
3.978 

241.708 
245.686 

 

 

3 
396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 

 

 

2.751 
.612 

 
1.078 
.645 

 
.641 
.507 

 
.833 
.678 

 
1.326 
0.611 
 

 

4.499 
 
 

1.671 
 
 

1.265 
 
 

1.229 
 
 
 
2.166 
 
 
 
 
 

 

.004* 
 
 

.173 
 
 

.286 
 
 

.299 
 
 
 
0.191 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  30 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ   
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มารายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน 
มีระดับความคิดเห็น ดานการจัดองคการ การจูงใจและการควบคุมคุณภาพ ไมแตกตางกัน สวนดาน          
ที่คา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน 
มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการวางแผน แตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวย
วิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 31 ตอไปนี้ 
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ตาราง  31 การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการของลูกคาเปนรายคู ดวยวิธี 
Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการวางแผนกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
การวางแผน 900 - 6,000 บ. 6,001 - 8,000 บ. 8,001 - 15,000 บ. 15,001 บ. ขึ้นไป 

 
1.  900 – 6,000 บ. 
2.  6,001 – 8,000 บ. 
3.   8,001 – 15,000 บ. 
4.  15,001 บาทขึ้นไป 
 

 
 

.2548* 
 

 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

 
 

.3977* 

.2784* 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง 31 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการวางแผนแตกตางกัน 
คือ ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 6,001 – 8,000 บาท มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน 900-6,000 บาท (.2548) และมากกวาลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ย 15,001 บาทขึ้นไป(.3977)  
สวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ย 8,001 – 15,000 บาท มีระดับความคิดเห็นมากกวาลูกคาที่มีรายได 15,001 บาทขึ้นไป     
(.3977) 
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ตาราง  32 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามภูมิลําเนา 

 
ตามภูมิลําเนา 

ในเขตอําเภอ
อยุธยา (n = 335) 

นอกเขตอําเภอ
อยุธยา (n = 65) 

ระดับความคดิเห็น 

X  S.D. X  S.D. 

t Sig. 

 
1. ดานการวางแผน 
2. ดานการจัดองคการ 
3. ดานการจูงใจ 
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 
 

 
3.57 
3.59 
3.81 
3.75 

 
0.79 
0.80 
0.72 
0.80 

 
3.50 
3.55 
3.83 
3.70 

 
0.77 
0.82 
0.67 
0.91 

 
.609 
.395 
-.121 
.452 

 
.543 
.693 
.904 
.652 

 
 จากตาราง 32 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 4 ดาน แสดงวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีภูมิลําเนา
แตกตางกันมีระดับความคิดเห็นดานการวางแผน  ดานการจัดองคการ ดานการจูงใจ และดานการ
ควบคุมคุณภาพไมแตกตางกัน   
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ตอนที่ 6 การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 

 
 ผลการวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง 

 ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  แสดงผลในตาราง    
33 - 40 โดยมีสมมติฐานเพื่อการทดสอบ ดังนี ้
 H0 : ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกโครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ไมแตกตางกัน 
 H1 : ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิกโครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกตางกัน 
 
ตาราง 33 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย 

 (n =166) 
หญิง 

 (n =234) 
ระดับการตัดสนิใจ 

X  S.D. X  S.D. 

t Sig. 

 
1. ดานผลิตภณัฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 

โดยรวม 

 
4.04 
3.68 
3.94 
3.83 

3.87 

 
0.63 
0.85 
0.64 
0.69 
0.70 

 
3.95 
3.81 
3.88 
3.67 
3.83 

 
0.71 
0.79 
0.69 
0.81 
0.75 

 
1.379 
-1.624 
.835 
2.066 
0.664 

 
.169 
.105 
.404 
.039* 
0.179 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05  

 
 จากตาราง 33 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ .05 ซ่ึงคา  Sig.  มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05  มี 3 ดาน แสดงวาลูกคา     
ที่ซ้ือมีดอรัญญิกโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีเพศแตกตางกันมี
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ระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา  และดานชองทางการจัดจําหนายไมแตกตางกัน  
สวนคา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05  มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีเพศแตกตางกันมีระดับการ
ตัดสินใจในดานสงเสริมการตลาดแตกตางกัน  
ตาราง 34  การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ  จังหวัดระนครศรีอยุธยา  จําแนกตามอายุ 
 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 

 
 

2.  ดานราคา 
 
 

3.  ดานชองทางการจัด 
    จําหนาย 

 
4.  ดานการสงเสริม 
     การตลาด 

 
        โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
.457 

184.520 
184.978 

.400 
270.560 
270.960 

.380 
179.557 
179.938 
6.367 

229.071 
235.438 
1.901 

215.927 
217.828 

 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 

 
.152 
.466 

 
.133 
.683 

 
.127 
.453 

 
2.122 
.578 

 
0.634 
0.546 

 
.327 

 
 

.195 
 
 

.280 
 
 

3.669 
 

 
1.118 

 
.806 

 
 

.900 
 
 

.840 
 
 

.012* 
 
 

0.640 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  34 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวาวา ลูกคาที่ซ้ือ
มีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุ  แตกตางกันมี
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ระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานชองทางการจัดจําหนายไมแตกตางกัน 
สวนคา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05  มี  1  ดาน  แสดงวา  ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุแตกตางกัน มีระดับ
การตัดสินใจซื้อ ดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน  จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD     
ดังแสดงไวในตาราง 35  
 
ตาราง  35  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    

จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวาง ดานการ
สงเสริมการตลาดกับอายุ 

 
การสงเสรมิการตลาด 25 – 31 ป 32 – 39 ป 40 – 47 ป 48 ปขึ้นไป 
 
25 – 31 ป 
32 – 39 ป 
40 – 47 ป 
48 ปขึ้นไป 
 

 
 
 

 
.2334* 

 
.3376* 

 
.2560* 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง 35 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุ
แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน คือ ลูกคาที่มีอายุ          
25 – 31 ป มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวาลูกคาที่มีอายุ 32 – 39 ป (.3977), มากกวาลูกคาที่มีอายุ   
40 – 47 ป (.3376) และมากกวาลูกคาที่มีอายุ 48 ปขึ้นไป (.2560) 
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ตาราง  36 การทดสอบเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา  จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม      

การตลาด 
 
 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
.480 

184.498 
184.977 
1.491 

269.469 
270.960 

.811 
179.127 
179.937 
2.289 

233.149 
235.438 

 

 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 

 

 
.240 
.465 

 
.745 
.679 

 
.405 
.451 

 
1.144 
.587 

 
 

 
.516 

 
 

1.098 
 
 

.898 
 
 

1.949 
 
 

 

 
.597 

 
 

.335 
 
 

.408 
 
 

.144 
 
 
 

 
 จากตาราง 36 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิกโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีสถานภาพสมรส
แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  37 การทดสอบเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา  จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
4.991 

179.987 
184.977 
5.627 

265.333 
270.960 
2.618 

177.319 
179.938 
1.782 

233.655 
235.437 

 
5 

394 
399 
5 

394 
399 
5 

394 
399 
5 

394 
399 

 
.998 
.457 

 
1.125 
.673 

 
.524 
.450 

 
.356 
.593 

 
 

 
2.185 

 
 

1.671 
 
 

1.163 
 
 

.601 
 

 
.055 

 
 

.140 
 
 

.327 
 
 

.699 
 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
  

 จากตาราง  37 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ที่มีระดับการศึกษา 
แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน 
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ตาราง  38 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก สินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม           
     การตลาด 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
1.183 

183.795 
184.978 
1.595 

269.365 
270.960 
1.038 

178.899 
179.938 
2.797 

232.641 
235.438 

 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 

 
.394 
.464 

 
.532 
.680 

 
.346 
.452 

 
.932 
.587 

 
 

 
.849 

 
 

.782 
 
 

.766 
 
 

1.587 
 

 
.468 

 
 

.505 
 
 

.514 
 
 

.192 
 

 

 
  จากตาราง  38 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน
แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน 
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ตาราง  39 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ  จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามอาชีพ 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares Df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม 
     การตลาด 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
1.846 

183.131 
184.978 
1.383 

269.577 
270.960 
1.009 

178.929 
179.938 

.099 
235.339 
235.438 

 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 
.462 
.464 

 
.346 
.682 

 
.252 
.453 

 
.025 
.596 

 
 

 
.996 

 
 

.506 
 
 

.557 
 
 

.041 
 

 
.410 

 
 

.731 
 
 

.694 
 
 

.997 
 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
  

   จากตาราง  39 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอาชีพแตกตางกันมี
ระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
การตลาด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 40 การทดสอบเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก สินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ  จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามภูมิลําเนา 

 
ภูมิลําเนา 

ในเขตอําเภอ
อยุธยา (n = 335) 

นอกเขตอําเภอ
อยุธยา (n = 65) 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

X  S.D. X  S.D. 

t Sig. 

 
1. ดานผลิตภัณฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 
 

 
3.99 
3.76 
3.89 
3.73 

 
0.70 
0.82 
0.66 
0.76 

 
3.96 
3.72 
4.00 
3.75 

 
0.52 
0.83 
0.70 
0.77 

 
.301 
.394 

-1.148 
-.187 

 
.764 
.694 
.252 
.852 

 
 จากตาราง 40 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่  .05  ซ่ึงคา  Sig.  มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05  มี 4 ดาน     
แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มี
ภูมิลําเนาแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย 
และดานสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



     

 

82

ตอนที่  7 การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 

 

 ผลการวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อปรากฏ
รายละเอียดในตาราง 41 ถึงตาราง 57 โดยมีสมมติฐานเพื่อการทดสอบ ดังนี้ 
 H0 :  ปจจัยในการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ไมแตกตางกัน 
 H1 :  ปจจัยในการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา แตกตางกัน 
 

ตาราง 41 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of  

Squars   df 
Mean 

Square     F Sig. 
 

1.  ดานผลิตภัณฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 

โดยรวม 
 
 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 

.800 
184.177 
184.978 
5.784 

265.176 
270.960 
1.230 

178.707 
179.937 
2.855 

232.582 
235.437 
2.668 

215.161 
217.829 

 

 

3 
396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 

 

 

.267 

.465 
 

1.928 
.670 

 
.410 
.451 

 
.952 
.587 

 
0.889 
0.543 

 
.574 

 
 

2.879 
 
 

.909 
 
 

1.621 
 
 

1.496  
 

 
 

 
.633 

 
 

.036* 
 
 

.437 
 
 

.184 
 
 

0.404 
 
 

 ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
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 จากตาราง  41 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน และคา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับ
การตัดสินใจซื้อ ดานราคาแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 42 
 
ตาราง 42  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    

จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานราคา
กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ 

 
ดานราคา มีดในครัว    มีดท่ีใชในการเกษตร มีดเดินปา มีดท่ีระลึก 

 
มีดในครัว 
มีดที่ใชในการเกษตร 
มีดเดินปา 
มีดที่ระลึก 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
.3491* 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง 42  ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคาแตกตาง
กัน คือ ลูกคาที่ซ้ือมีดในครัว มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวาลูกคาที่เลือกซื้อมีดที่ระลึก  (.2560) 
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ตาราง  43  การทดสอบเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน วัตถุประสงคในการซื้อมีด 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1.  ดานผลิตภัณฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริมการขาย 
 

 
โดยรวม 

 
 

 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 

4.048 
180.930 
184.978 
9.202 

261.758 
270.960 
2.356 

177.582 
179.938 
1.572 

233.865 
235.438 
4.295 

213.534 
217.829 

 

4 
395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 

 

1.012 
.458 

 
2.301 
.663 

 
.589 
.450 

 
.393 
.592 

 
1.073 
0.135 

 

2.209 
 
 

3.472 
 
 

1.310 
 
 

.664 
 
 

1.914 
 

 

.067 
 
 

.008* 
 
 

.266 
 
 

.617 
 
 

0.240 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 

 จากตาราง  43 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานวัตถุประสงคในซื้อมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน และคา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด แตกตางกัน
มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคาแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของLSD ดังแสดงไวใน
ตาราง 44  
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ตาราง 44  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานราคา 
กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด 

 
ดานราคา ของขวัญ / 

ของฝาก 
สินคามี
คุณภาพ
เปนท่ี
นิยม 

สนับสนุน
สินคาไทย 

ตองการ
ทดลองใช 

เพื่อประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

 
1.  ของขวัญ / ของฝาก 
2. . สินคามีคุณภาพเปน 
        ที่นิยม 
3. สนบัสนนุสินคาไทย 
    ตองการทดลองใช 
4.  เพื่อประดับตกแตง  

สถานที่ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

.2929* 

 
 

.3546* 

 
 

.3519* 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง 44  ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา
แตกตางกัน คือ  ลูกคาที่ซ้ือสินคามีคุณภาพเปนที่นิยม มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่ซ้ือ
เพื่อสนับสนุนสินคาไทย (.2929) , มากกวาลูกคาที่ซ้ือเพื่อตองการทดลองใช (.3546) และมากกวา 
ลูกคาที่ซ้ือเพื่อประดับตกแตงสถานที่ (.3519) ตามลําดับ  
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ตาราง  45 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ความถี่ในการซื้อมีด 

 
ความถี่ในการซื้อมีด 

ไมไดซ้ือ (n = 125) เคยซ้ือ (n = 275) ระดับการตัดสนิใจ 
X  S.D. X  S.D. 

t Sig. 

 
1. ดานผลิตภัณฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 
 

 
4.00 
3.72 
3.84 
3.71 

 
0.70 
0.90 
0.66 
0.80 

 
3.98 
3.77 
3.94 
3.74 

 
0.67 
0.78 
0.67 
0.75 

 
.307 
-.523 

-.1.296 
-.447 

 
.759 
.601 
.196 
.655 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง 45 ผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ .05 ซ่ึงคา  Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05  ทุกดาน แสดงวา
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานความถี่ในการซื้อมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อทุกดานไมแตกตางกัน 
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ตาราง  46 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ 

 

ระดับการตัดสนิใจ 
 Sum of 

Squares Df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
1.226 

183.751 
184.977 
7.482 

263.478 
270.960 

.474 
179.464 
179.937 

.233 
235.205 
235.437 

 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 
.307 
.465 

 
1.870 
.667 

 
.118 
.454 

 
.058 
.595 

 

 
.659 

 
 

2.804 
 
 

.261 
 
 

.098 
 

  

 
.621 

 
 

.026* 
 
 

.903 
 
 

.983 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  46 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานแหลงขอมูลขาวสารแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ  ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน และคา Sig.นอยกวาคาระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิกสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูลขาวสารแตกตางกัน มี
ระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑ ดานราคาแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD 
ดังแสดงไวในตาราง 47  
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ตาราง  47  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานราคา 
กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 

 
ดานราคา แผนพับ      หนวยราชการ เพื่อน / ญาต ิ แหลงผลิต อินเตอรเนต 

 
แผนพับ 
หนวยราชการ 
เพื่อน / ญาต ิ
แหลงผลิต 
อินเตอรเนต 

 
 
 

.3678* 
 

 
 

 
 
 

 
 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  47 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานราคา
แตกตางกัน คือ การรับรูขาวสารจากเพื่อน /ญาติ มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวาการรับรูขาวสาร
จากแผนพับ  (.3678) 
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ตาราง 48 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยาของลูกคาจําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ที่ซ้ือมีด 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 

โดยรวม 
 

 
 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 

2.201 
182.776 
184.978 
5.234 

265.726 
270.960 
5.435 

174.502 
179.937 
8.137 

227.300 
235.437 
5.251 

212.576 
217.827 

 

 

4 
395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 

 

.550 

.463 
 

1.308 
.673 

 
1.359 
.442 

 
2.034 
.575 

 
1.313 
0.538 
1.851 

 

 

1.189 
 
 

1.945 
 
 

3.076 
 
 

3.535 
 
 

2.436 
 
 
 

 

.315 
 
 

.102 
 
 

.016* 
 
 

.008* 
 
 
0.110 
 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  48  ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 
ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α =  .05 มี 2 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
สถานที่ซ้ือมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑ และดานราคาไมแตกตางกัน และคา 
Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่   α = .05  ม ี2 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานชองทางการ   
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD ดังแสดง
ไวในตาราง 49 และตาราง 50   
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ตาราง  49 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานชอง
ทางการจัดจําหนายกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีด 

 

ดานชองทางการจัดจาํหนาย แหลง
ผลิต       

รานคา
ชุมชน 

บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคา
หนึ่ง
ตําบล 

รานจําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
แหลงผลิต   
รานคาชุมชน 
บูธตามหางสรรพสินคา 
ศูนยจําหนายสินคาหนึ่ง
ตําบล 
รานจําหนายมดีทั่วไป 

 
 
 
 

 
 
 

 
.3204* 

 

 
 
 

 
.2972* 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  49 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานชองทางการจัด
จําหนายแตกตางกัน คือ ลูกคาการซื้อมีดที่แหลงผลิต มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวาลูกที่ซ้ือมีดที่
รานคาชุมชน (.3204) และมากกวาลูกคาที่ซ้ือมีดที่ศูนยจําหนายสินคาหนึ่งตําบล(.3204)  ตามลําดับ 
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ตาราง  50 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการ
สงเสริมการตลาดกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีด 

 

ดานการสงเสรมิการตลาด แหลง
ผลิต       

รานคา
ชุมชน 

บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคา
หนึ่ง
ตําบล 

รานจําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
แหลงผลิต   
รานคาชุมชน 
บูธตามหางสรรพสินคา 
ศูนยจําหนายสินคาหนึ่ง
ตําบล 
รานจําหนายมดีทั่วไป 

 
 
 
 

 
 
 

 
.3412* 

 
 

.3799* 

 
 
 

 
 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  50 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานการสงเสริมการตลาด
แตกตางกัน คือ ลูกคาที่ซ้ือมีดที่แหลงผลิต มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่ซ้ือมีดที่รานคา
ชุมชน (.3412) และลูกคาที่ซ้ือมีดที่ศูนยจําหนายสินคาหนึ่งตําบล มีระดับการตัดสินใจซื้อ มากกวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดที่รานคาชุมชน (.3799) 
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ตาราง  51 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ  จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1.  ดานผลิตภัณฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 
 
 
 
  

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 

2.947 
182.031 
184.977 
7.628 

263.332 
270.960 
1.928 

178.010 
179.937 
3.777 

231.660 
235.437 
4.070 

213.758 
217.828 

 

3 
396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 
3 

396 
399 

 

 

.982 

.460 
 

2.543 
.665 

 
.643 
.450 

 
1.259 
.585 

 
1.357 
0.540 

 
 

 

2.137 
 
 

3.824 
 
 

1.429 
 
 

2.152 
 
 

2.386 
 
 

 

 

.095 
 
 

.010* 
 
 

.234 
 
 

.093 
 
 

0.322 
 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  51 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ ที่ 
.05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานชองทาง  
การจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน และคา Sig. นอยกวาคาระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิกสินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานราคาแตกตางกัน จึงได
จําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 52 
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ตาราง  52 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานการ
สงเสริมการตลาด กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 

 

ดานราคา 
มีดมีความคม 
ทนทานไมชาํรุด

งาย 

มีดมี
รูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติ
อัน

ยาวนาน 
 
มีดมีความคม ทนทานไมชํารุด
งาย 
มีดมีรูปแบบสวยงาม 
ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
มีประวัติอันยาวนาน 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
.4330* 

 
.4138* 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  52 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานมีดมีความคม ทนทานไมชํารุด มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
ที่มีประวัติอันยาวนาน (.4330) และลูกคาซื้อมีดที่มีรูปแบบสวยงาม มีระดับการตัดสินใจซื้อ
มากกวา ลูกคาที่ซ้ือมีดที่มีประวัติอันยาวนาน(.4138) ตามลําดับ  
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ตาราง 53 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดบัการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึง่ตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานระดับ
ราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
1.764 

183.213 
184.978 
2.639 

268.321 
270.960 
2.646 

177.292 
179.937 
2.011 

233.427 
235.438 

 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 

 
.882 
.461 

 
1.320 
.676 

 
1.323 
.447 

 
1.005 
.588 

 

 
1.912 

 
 

1.953 
 
 

2.962 
 
 

1.710 
 

  

 
.149 

 
 

.143 
 
 

.053 
 
 

.182 
 

 

 
 จากตาราง  53 ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน 
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ตาราง  54 การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก สินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares Df 
Mean 

Square F Sig. 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริม

การตลาด 
 
 

 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

 
.422 

184.556 
184.977 
3.840 

267.120 
270.960 

.359 
179.578 
179.938 
2.186 

233.251 
235.438 

 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 
4 

395 
399 

 
.105 
.467 

 
.960 
.676 

 
.090 
.455 

 
.547 
.591 

 

 
.226 

 
 

1.420 
 
 

.197 
 
 

.926 
 

  

 
.924 

 
 

.227 
 
 

.940 
 
 

.449 
 

 

 
 จากตาราง  54  ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ    
ที่.05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ทุกดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิกโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซือ้ 
ดานประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน  
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ตาราง 55  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก สินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 

 

ระดับการตัดสนิใจซื้อ 
 Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 
 

1.  ดานผลิตภัณฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 

โดยรวม 
 
 

 
 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 
 

 

11.718 
173.260 
184.977 
25.077 
245.883 
270.960 
3.559 

176.378 
179.937 
1.407 

234.030 
235.438 
13.370 
207.388 
220.758 

 

 

2 
397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 
2 

397 
399 

 

 

5.859 
.436 

 
12.539 
.619 

 
1.780 
.444 

 
.704 
.589 

 
5.221 

 
 
 

 

13.425 
 
 

20.245 
 
 

4.006 
 
 

1.194 
 
 

9.718 

 

.000* 
 
 

.000* 
 
 

.019* 
 
 

.304 
 
 

.323 
 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  55  ผลการวิเคราะหดวยสถิติ One Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ     
ที่ .05 ซ่ึงคา Sig. มากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 1 ดาน แสดงวา ลูกคาที่ซ้ือมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานการสงเสริมการตลาดไม
แตกตางกัน และคา Sig. นอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 มี 3 ดาน แสดงวาลูกคาที่ซ้ือ
มีดอรัญญิก  โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และ
ดานชองทางการจัดจําหนายแตกตางกัน จึงไดจําแนกเปนรายคูดวยวิธีของ LSD ดังแสดงไวในตาราง 
55 ถึงตาราง 57 
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ตาราง  56  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดาน
ผลิตภัณฑ กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 

 
ดานผลิตภัณฑ พอใจเล็กนอย        พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
พอใจเล็กนอย 
พอใจปานกลาง 
พอใจมาก 

 
 
 
 

 

 
 
 

.3580* 

 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
  
 จากตาราง  56 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑ
แตกตางกัน คือ ลูกคาที่มีระดับความพอใจมาก มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่มีระดับ
ความพอใจปานกลาง (.3580) 
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ตาราง  57  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ    
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวาง ดาน
ราคา กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 

 
ดานราคา พอใจเล็กนอย        พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
พอใจเล็กนอย 
พอใจปานกลาง 
พอใจมาก 

 
 
 
 

 

 
.4318* 

 
.5193* 

 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง  57 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานราคา
แตกตางกัน คือ ลูกคาที่มีระดับความพอใจเล็กนอย มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่มีระดับ
ความพอใจปานกลาง (.4318) และลูกคาที่มีระดับความพอใจมาก มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา 
ลูกคาที่มีระดับความพอใจปานกลาง (.4318) 
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ตาราง  58  การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   
จังหวัดระนครศรีอยุธยา ของลูกคา เปนรายคู ดวยวิธี Fisher’s LSD procedure ระหวางดานชอง
ทางการจัดจําหนาย กับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 

 
ดานชองทางการจัดจาํหนาย พอใจเล็กนอย        พอใจปานกลาง พอใจมาก 
 
พอใจเล็กนอย 
พอใจปานกลาง 
พอใจมาก 

 
 
 
 

 

 
 
 

.1887* 

 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

 จากตาราง 58 ผลการวิเคราะหเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least-Significant Different) พบวา 
ลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อดานชองทางการ
จัดจําหนาย แตกตางกัน คือ ลูกคาที่มีระดับความพอใจมาก มีระดับการตัดสินใจซื้อมากกวา ลูกคาที่
มีระดับความพอใจปานกลาง (.1887) 
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ตอนที่ 8 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีด 
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

 
 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา แสดงผลในตาราง 58 - 119 
โดยมีสมมติฐานเพื่อการทดสอบ ดังนี้ 
 H0 :  ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาไมมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีด
อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 H1 :  ปจจัยสวนบุคคลของลูกคามีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 
ตาราง  59  ความสัมพันธระหวางเพศกับประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 
                                                    ประเภทของมีดท่ีซ้ือ 
 

     เพศ       มีดในครัว มีดท่ีใชใน มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 
   การเกษตร 
 

1.  ชาย          66       47        28                       25              166 
       (84.7)   (39.0)                   (18.7)                 (23.7)            (166.0) 
2.  หญิง        138                   47                        17                        32                234      17.918  .000* 
                  (119.3)             (55.0)                   (26.3)                 (33.3)            (234.0) 
 

    รวม           204                  94                        45                         57                400 
                   (204.0)             (94.0)                   (45.0)                  (57.0)           (400.0) 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ .05 
 
 จากตาราง 59 พบวา คา χ2 ที่คํานวณไดมีคา 17.918 ซ่ึงมีคา Sig. = .000 โดยมีคานอยกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α  = .05 ซ่ึงเพศลูกคามีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่ซ้ือ
แสดงวาเพศ ของลูกคาแตกตางกันปจจัยที่เลือกซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  60 ความสัมพันธระหวางเพศกับวัตถุประสงคในการซื้อมีด 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด 
 

เพศ ของขวัญ /  สินคาม ี        สนับสนุน ตองการ          ประดับ        รวม      χ2         Sig     
 ของฝาก  คุณภาพเปน     สินคาไทย ทดลองใช       ตกแตง 
     ท่ีนิยม                                                          สถานที่ 

 
 
1. ชาย       28      62         43            24   9    166 
    (29.5)    (66.0)              (34.9)           (25.3)          (10.4)       (166.0) 
2. หญิง      43  97 41                37                 16             234 4.213    .378    
   (41.5)   (93.0)              (49.1)      (35.7)            (14.6)   (234.0) 
   
  รวม           71     159   84         84                 25            400 
   (71.0)  (159.0)             (84.0)           (84.0)             (25.0)      (400.0) 
 
 
 จากตาราง  60 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 4.213 ซ่ึงมีคา Sig. = .378 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับวัตถุประสงคใน
การซื้อมีด แสดงวาเพศของลูกคาแตกตางกัน มีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการ
ซ้ือมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  61  ความสัมพันธระหวางเพศกับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  
เพศ แผนพับ หนวยราชการ เพื่อน / 

ญาต ิ
แหลงผลิต อินเตอรเนต 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
  1. ชาย 

 
  2. หญิง 

 

 
25 

(27.8) 
42 

(39.2) 

 
23 

(22.0) 
9730 
(31.0) 

 
70 

(71.8) 
103 

(101.2) 

 
37 

(35.7) 
49 

(50.3) 

 
11 

(8.7) 
10 

(12.3) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

1.745 

 
 
 

.782 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  61 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 1.745 ซ่ึงมีคา Sig. = .782 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ  แสดงวาเพศของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  62 ความสัมพันธระหวางเพศกับสถานที่ซ้ือมีด 
 

 สถานที่ซ้ือมีด  
เพศ แหลงผลิต รานคา      

ชุมชน 
บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคาหนึง่
ตําบล 

ราน
จําหนายมีด

ท่ัวไป 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
  1.  ชาย 

 
   2. หญิง 

 

 
30 

(30.3) 
43 

(42.7) 

 
57 

(56.9) 
80 

(80.1) 

 
15 

(14.9) 
21 

(21.1) 

 
20 

(19.1) 
26 

(26.9) 

 
44 

(44.8) 
64 

(63.2) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

 รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

 .106 

 
 
 

.999 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  62 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา .106 ซ่ึงมีคา Sig. = .999 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับสถานที่ซ้ือมีด 
แสดงวาเพศแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  63 ความสัมพันธระหวางเพศกับคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดซื้อ  
เพศ มีความทนทาน 

ไมชํารดุงาย 
มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติอัน
ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
   1.  ชาย 

 
   2.  หญิง

 

 
79 

(78.9) 
111 

(111.2) 

 
90 

(29.1) 
40 

(40.9) 

 
30 

(39.8) 
66 

(56.2) 

 
27 

(18.3) 
17 

(25.7) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

                     รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

11.359 

 
 
 
 

.010* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  63 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 11.359 ซ่ึงมีคา Sig. = .010 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α =  .05 ซ่ึงเพศของลูกคามีความสัมพันธกับคุณสมบัติของมีด
ที่ซ้ือ แสดงวาเพศแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือแตกตางกัน 
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ตาราง  64 ความสัมพันธระหวางเพศกับระดับราคาและคณุภาพของมดีที่ซ้ือ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ 
เพศ ราคาถูกคุณภาพ

พอใชได 
ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพงคุณภาพ
ดีเยี่ยม 

รวม χ2 Sig. 

 
  1.  ชาย 

 
  2.  หญิง 

 

 
52 

(55.6) 
82 

(78.4) 

 
83 

(84.7) 
121 

(119.3) 

 
31 

(25.7) 
31 

(36.3) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

2.301 

 
 
 

.316 

 
 
 จากตาราง 64  พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 2.301 ซ่ึงมีคา Sig. = .316 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับระดับราคาและ
คุณภาพของมีดที่ซ้ือ แสดงวาเพศของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคา
และคุณภาพของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  65 ความสัมพันธระหวางเพศกับประเภทของวัสดทุี่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ  
เพศ ดามโลหะ ดาม

พลาสติก 
ดามไม ดามไม 

ประดับมุก 
ดามเขาสัตว 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
  1.  ชาย 

 
  2.  หญิง 

 

 
63 

(62.3) 
87 

(87.8) 

 
19 

(22.4) 
35 

(31.6) 

 
57 

(59.3) 
86 

(83.7) 

 
16 

(12.0) 
13 

(17.0) 

 
11 

(10.0) 
13 

(14.0) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

รวม 
 

150 
(150.0) 

 

54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 
 

.3.479 

 
 
 

.481 

 
 
 จากตาราง 65 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 3.479 ซ่ึงมีคา Sig. = .481 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับประเภทของวัสดุที่
ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  แสดงวาเพศของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของ
วัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  66 ความสัมพันธระหวางเพศกับคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 
 

คุณคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ  
เพศ พอใจเล็กนอย พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  ชาย 

 
2.  หญิง 

 

 
14 

(10.8) 
12 

(15.2) 

 
70 

(66.0) 
89 

(93.0) 

 
82 

(89.2) 
133 

(125.8) 

 
166 

(166.0) 
234 

(234.0) 

  รวม 
 

26 
(26.0) 

  

 159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

3.050 

 
 
 

.218 

 
 
 จากตาราง  66 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 3.050 ซ่ึงมีคา Sig. = .218 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงเพศของลูกคาไมมีความสัมพันธกับคุณคาที่ไดรับจาก
มีดที่ซ้ือ แสดงวาเพศของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่
ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  67 ความสัมพันธระหวางอายกุับประเภทของมดีทีซ้ื่อ 
 

ประเภทของมดีท่ีซ้ือ 
อายุ มีดในครัว มีดท่ีใชใน

การเกษตร 
มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 

 
1.  25 – 31 ป 

 
2.  32 – 39 ป 

 
3.  40 – 47 ป 

 
4.  48 ปขึ้นไป 

 

 
55 

(52.5) 
51 

(49.0) 
51 

(49.0) 
47 

(53.6) 

 
13 

(24.2) 
24 

(22.6) 
22 

(22.6) 
35 

(24.7) 

 
14 

(11.6) 
13 

(10.8) 
8 

(10.8) 
10 

(11.8) 

 
21 

(14.7) 
8 

(13.7) 
15 

(13.7) 
13 

(15.0) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.0) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

18.122 

 
 
 
 
 

.034* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  67 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 18.122 ซ่ึงมีคา Sig. = .034 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคามีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่
ซ้ือ แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน  
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ตาราง  68 ความสัมพันธระหวางอายกุับวัตถุประสงคในการซื้อมีด 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด 

อายุ ของขวัญ / 
ของฝาก 

สินคามี  
คุณภาพ 

   เปนท่ีนิยม

สนับสนุน
สินคาไทย 

 ตองการ 
ทดลอง
ใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  25 – 31 ป 

 
2.  32 – 39 ป 

 
3.  40 – 47 ป 

 
4.  48 ปขึ้นไป

 

 
31 

(18.3) 
10 

(17.0) 
18 

(17.0) 
12 

(18.6) 

 
37 

(40.9) 
40 

(38.2) 
35 

(38.2) 
47 

(41.7) 

 
15 

(21.6) 
22 

(20.2) 
22 

(20.2) 
25 

(22.1) 

 
13 

(15.7) 
15 

(14.6) 
16 

(14.6) 
17 

(16.0) 

 
7 

(6.4) 
9 

(6.0) 
5 

(6.0) 
4 

(6.6) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.0) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

21.708 

 
 
 
 
 

.041* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  68 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 21.708 ซ่ึงมีคา Sig. = .041 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคามีความสัมพันธกับวัตถุประสงคใน
การซื้อมีด แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการ
ซ้ือมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  69 ความสัมพันธระหวางอายกุับความถี่ในการซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด  
อายุ ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  25 – 31 ป 

 
2.  32 – 39 ป 

 
3.  40 – 47 ป 

 
4.  48 ปขึ้นไป 

 

 
41 

(32.2) 
25 

(30.0) 
33 

(30.0) 
26 

(32.8) 

 
62 

(70.8) 
71 

(66.0) 
63 

(66.0) 
79 

(72.2) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.0) 
105 

(105.0) 

รวม 
 
 

125 
(125.0) 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

7.215 

 
 
 
 
 

.065 

 
 
 จากตาราง  69 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 7.215 ซ่ึงมีคา Sig. = .065 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคาไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อ
มีด แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานความถี่ในการซื้อมีด          
ไมแตกตางกัน   
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ตาราง  70 ความสัมพันธระหวางอายกุับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  
อายุ แผนพับ หนวย

ราชการ 
เพื่อน / 
ญาต ิ

แหลงผลิต อินเตอรเนต
 

รวม 
 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  25 – 31 ป 

 
2.  32 – 39 ป 

 
 3. 40 – 47 ป 

 
 4. 48 ปขึ้นไป

 

 
17 

(17.3) 
12 

(16.1) 
13 

(16.1) 
25 

(17.6) 

 
18 

(13.6) 
16 

(12.7) 
9 

(12.7) 
10 

(13.9) 

 
44 

(44.5) 
43 

(41.5) 
45 

(41.5) 
41 

(45.4) 

 
19 

(22.1) 
20 

(20.6) 
21 

(20.6) 
26 

(22.6) 

 
5 

(5.4) 
5 

(5.0) 
8 

(5.0) 
3 

(5.5) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.0) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

13.862

 
 
 
 
 
 

.310 

 
 

 จากตาราง 70 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 13.862 ซ่ึงมีคา Sig. = .310 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคาไมมีความสัมพันธกับแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 71 ความสัมพันธระหวางอายกุับสถานที่ซ้ือมีด 
 

สถานที่ซ้ือมีด  
อายุ แหลงผลิต รานคา

ชุมชน 
บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคาหนึง่
ตําบล 

ราน
จําหนายมีด

ท่ัวไป 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 25 – 31 ป 

 
2. 32 – 39 ป 

 
3. 40 – 47 ป 

 
4.  48  ปขึ้นไป 

 

 
25 

(18.8) 
15 

(17.5) 
19 

(17.5) 
14 

(19.2) 

 
27 

(35.3) 
38 

(32.9) 
30 

(32.9) 
42 

(36.0) 

 
17 

(9.3) 
6 

(8.6) 
10 

(8.6) 
3 

(9.5) 

 
14 

(11.8) 
11 

(11.0) 
13 

(11.0) 
8 

(12.1) 

 
20 

(27.8) 
26 

(25.9) 
24 

(25.9) 
38 

(28.4) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.0) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

27.535 

 
 
 
 
 

.006* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  71 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 27.535 ซ่ึงมีคา Sig. = .006 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคามีความสัมพันธกับสถานที่ซ้ือมีด 
แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  72 ความสัมพันธระหวางอายกุับคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ  
อายุ มีความ

ทนทาน ไม
ชํารุดงาย 

 มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติอัน
ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 25 – 31 ป 

 
2. 32 – 39 ป 

 
3. 40 – 47 ป 

 
4. 48 ปขึ้นไป 

 

 
50 

(48.9) 
47 

(45.6) 
39 

(45.6) 
54 

(49.9) 

 
22 

(18.0) 
17 

(16.8) 
16 

(16.8) 
15 

(18.4) 

 
21 

(24.7) 
20 

(23.0) 
30 

(23.0) 
25 

(25.2) 

 
10 

(11.3) 
12 

(10.6) 
11 

(10.6) 
11 

(11.6) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.3) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

 
6.362 

 
 
 

 
 
.703 

 
 

 จากตาราง 72  พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 6.362 ซ่ึงมีคา Sig. = .703 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคาไมมีความสัมพันธกับคุณสมบัติของมีดที่
ซ้ือ แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ         
ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  73  ความสัมพันธระหวางอายุกับระดับราคาและคุณภาพของมดีที่ซ้ือ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ 
        อายุ ราคาถูกคุณภาพ

พอใชได 
ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพงคุณภาพ
ดีเยี่ยม 

รวม χ2 Sig. 

 
  1.25 – 31 ป 

 
  2. 32 – 39 ป 

 
  3. 40 – 47 ป 

 
  4. 48 ปขึ้นไป 

 

 
37 

(34.5) 
41 

(32.2) 
36 

(32.2) 
20 

(35.2) 

 
44 

(52.5) 
41 

(49.0) 
50 

(49.0) 
69 

(53.6) 

 
22 

(16.0) 
14 

(14.9) 
10 

(14.9) 
16 

(16.3) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.3) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
20.713 

 
 
 
 
 
.002* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  73  พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 20.713 ซ่ึงมีคา Sig. = .002 โดยมีคานอยกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคามีความสัมพันธกับระดับราคาและ
คุณภาพของมีดที่ซ้ือ แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคา
และคุณภาพของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  74 ความสัมพันธระหวางอายกุับประเภทของวัสดทุี่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ  
อายุ ดามโลหะ ดาม

พลาสติก 
ดามไม ดามไม

ประดับมุข 
ดามเขาสัตว 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 25 – 31 ป 

 
  2. 32 – 39 ป 

 
  3. 40 – 47 ป 

 
 4. 48 ปขึ้นไป 

 

 
40 

(38.6) 
32 

(36.0) 
41 

(36.0) 
37 

(39.4) 

 
14 

(13.9) 
17 

(13.0) 
10 

(13.0) 
13 

(14.2) 

 
37 

(36.8) 
32 

(34.3) 
34 

(34.3) 
40 

(37.5) 

 
9 

(7.5) 
9 

(7.0) 
4 

(7.0) 
7 

(7.6) 

 
3 

(6.2) 
6 

(5.8) 
7 

(5.8) 
8 

(6.3) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.3) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

150 
(150.0) 

 

      54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

8.279 

 
 
 
 
 

.763 

 
 

 จากตาราง  74 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 8.279 ซ่ึงมีคา Sig. = .763 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคาไมมีความสัมพันธกับประเภทของวัสดุที่
ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของ
วัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  75 ความสัมพันธระหวางอายกุับคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ 
 

คุณคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ 
อายุ พอใจเล็กนอย พอใจปานกลาง พอใจมาก รวม χ2 Sig. 

 
 1. 25 – 31 ป 

 
 2. 32 – 39 ป 

 
 3. 40 – 47 ป 

 
 4. 48 ปขึ้นไป 

 

 
10 

(6.7) 
5 

(6.2) 
6 

(6.2) 
5 

(6.8) 

 
44 

(40.9) 
39 

(38.2) 
41 

(38.2) 
35 

(41.7) 

 
49 

(55.4) 
52 

(51.6) 
49 

(51.6) 
65 

(56.4) 

 
103 

(103.0) 
96 

(96.0) 
96 

(96.3) 
105 

(105.0) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

6.085 

 
 
 
 
 

.414 

 
 

 จากตาราง  75 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 6.085 ซ่ึงมีคา Sig. = .414 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอายุของลูกคาไมมีความสัมพันธกับคุณคาที่ไดรับจาก
มีดที่ซ้ือ แสดงวาอายุของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีด     
ที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  76 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของมดีท่ีซ้ือ  
สถานภาพ 
สมรส 

มีดในครัว มีดท่ีใชใน
การเกษตร 

มีดเดินปา มีดท่ีระลึก 
 

รวม 
 
χ2 

 
Sig. 

 
 1. โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
67 

(62.2) 
123 

(129.0) 
14 

(12.8) 

 
25 

(28.7) 
65 

(59.5) 
4 

(5.9) 

 
9 

(13.7) 
33 

(28.5) 
3 

(2.8) 

 
21 

(17.4) 
32 

(36.1) 
4 

(3.6) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 
 

5.980 

 
 
 

.425 

 
 
 จากตาราง  76   พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา  5.980  ซ่ึงมีคา Sig. = .425  โดยมีคามากกวาระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05  ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่ซ้ือ                        
แสดงวาสถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือไมแตกตางกัน
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ตาราง  77 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับวัตถุประสงคในการซื้อมีด  
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด  
   สถานภาพ 
      สมรส 

ของขวัญ / 
ของฝาก 

 สินคามี 
คุณภาพ 
เปนท่ีนิยม 

สนับสนุน
สินคาไทย 

ตองการ 
ทดลอง 
ใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
  3.   หยา / หมาย 
 

 
33 

(21.7) 
37 

(44.9) 
1 

(4.4) 

 
41 

(48.5) 
108 

(100.6) 
10 

(9.9) 

 
26 

(25.6) 
53 

(53.1) 
5 

(5.3) 

 
13 

(18.6) 
44 

(38.6) 
4 

(3.8) 

 
9 

(7.6) 
11 

(15.8) 
5 

(1.6) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.0) 

  รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

 
23.458 

 
 
 
 

.003* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  77  พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 23.458 ซ่ึงมีคา Sig. = .003 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคามีความสัมพันธกับ
วัตถุประสงคในการซื้อมีด แสดงวา สถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  78 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับความถี่ในการซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด  
สถานภาพ
สมรส ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
47 

(38.1) 
69 

(79.1) 
9 

(7.8) 

 
75 

(83.9) 
184 

(173.9) 
16 

(17.2) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.0) 

รวม 
 

125 
(125.0) 

 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 

 
5.130 

 
 
 

.077 

 

  
 จากตาราง  78 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 5.130 ซ่ึงมีคา Sig. = .077 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
ความถี่ในการซื้อมีด แสดงวา สถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานความถี่ในการซื้อมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  79 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  

สถานภาพ 
สมรส 

แผน
พับ 

 หนวย
ราชการ 

เพื่อน / 
ญาต ิ

แหลงผลิต อินเตอรเนต รวม χ2 Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
23 

(20.4) 
42 

(42.4) 
2 

(4.2) 

 
18 

(16.2) 
32 

(33.5) 
3 

(3.3) 

 
55 

(52.8) 
109 

(109.4) 
9 

(10.8) 

 
19 

(26.2) 
58 

(54.4) 
9 

(5.4) 

 
7 

(6.4) 
12 

(13.3) 
2 

(1.3) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.0) 

   รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

7.391 

 
 
 
 

.495 

 
 
 จากตาราง  79 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 7.391 ซ่ึงมีคา Sig. = .495 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ แสดงวาสถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  80 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับสถานที่ซ้ือมีด 
 

สถานที่ซ้ือมีด  
สถานภาพ 
สมรส 

แหลงผลิต รานคา  
ชุมชน 

บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคา
หนึ่ง
ตําบล 

ราน
จําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
    รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.   หยา /  หมาย 

 

 
25 

(22.3) 
47 

(46.2) 
1 

(4.6) 

 
41 

(41.8) 
83 

(86.7) 
13 

(8.6) 

 
12 

(11.0) 
21 

(22.8) 
3 

(2.3) 

 
17 

(14.0) 
26 

(29.1) 
3 

(2.9) 

 
27 

(32.9) 
76 

(68.3) 
5 

(6.8) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.0) 

รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

9.437 

 
 
 
 

.307 

 
 

 จากตาราง  80 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 9.437 ซ่ึงมีคา Sig. = .307 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
สถานที่ซ้ือมีด แสดงวาสถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
สถานที่ซ้ือมีด ไมแตกตางกัน 
 
 
 
 
 
 



     

 

122

ตาราง  81 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ  
สถานภาพ 
สมรส 

มีความ
ทนทาน 

ไมชํารดุงาย 

มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติอัน 
ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
59 

(58.0) 
116 

(120.2) 
15 

(11.9) 

 
26 

(21.3) 
39 

(44.3) 
5 

(4.4) 

 
27 

(29.3) 
64 

(60.7) 
5 

(6.0) 

 
10 

(13.4) 
34 

(27.8) 
0 

(2.8) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.3) 

รวม 
  

 190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 

8.228 .222 

 

 
 จากตาราง  81 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 8.228 ซ่ึงมีคา Sig. = .222 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ แสดงวา สถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  82 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับระดับราคาและคุณภาพของมีดทีซ้ื่อ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ  
สถานภาพ 
สมรส 

ราคาถูกคุณภาพ
พอใชได 

ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพงคุณภาพ
ดีเยี่ยม 

รวม χ2 Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
42 

(40.9) 
86 

(84.8) 
6 

(8.4) 

 
59 

(62.2) 
132 

(129.0) 
13 

(12.8) 

 
21 

(18.9) 
35 

(39.2) 
6 

(3.9) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.3) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

2.812 

 
 
 
 

.590 

 
 

 จากตาราง  82 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 2.812 ซ่ึงมีคา Sig. = .590 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับระดับ
ราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ แสดงวา สถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  83 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับประเภทของวัสดุทีใ่ชทําดามมีดทีซ้ื่อ 
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ  
สถานภาพ 
สมรส 

ดามโลหะ ดาม
พลาสติก 

ดามไม ดามไม
ประดับมุข 

ดามเขาสัตว รวม χ2 Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
  3.   หยา / หมาย 
 

 
44 

(45.8) 
96 

(94.9) 
10 

(9.4) 

 
16 

(16.5) 
31 

(34.2) 
7 

(3.4) 

 
44 

(43.6) 
93 

(90.4) 
6 

(8.9) 

 
12 

(8.8) 
17 

(18.3) 
0 

(1.8) 

 
6 

(7.3) 
16 

(15.2) 
2 

(1.5) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.3) 

รวม 
 

150 
(150.0) 

 

54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 
 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 
 
 

8.846 

 
 
 
 

.355 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  83 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 8.846 ซ่ึงมีคา Sig. = .355 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ แสดงวาสถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  84 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับคุณคาที่ไดรับจากมดีที่ซ้ือ 
 

คุณคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ  
สถานภาพ 
สมรส 

 

พอใจเล็กนอย 
 

 

พอใจปานกลาง พอใจมาก 
 

รวม 
 
χ2 

 
Sig. 

 
 1.  โสด 

 
 2.  สมรส 

 
 3.  หยา / หมาย 
 

 
10 

(7.9) 
14 

(16.4) 
2 

(1.6) 

 
52 

(48.5) 
100 

(100.6) 
7 

(9.9) 

 
60 

(65.6) 
139 

(136.0) 
16 

(13.4) 

 
122 

(122.0) 
253 

(253.0) 
25 

(25.3) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

3.145 

 
 
 
 

.534 

 
 
 จากตาราง  84 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 3.145 ซ่ึงมีคา Sig. = .534โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงสถานภาพสมรสของลูกคาไมมีความสัมพันธกับคุณคา
ที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ  แสดงวาสถานภาพสมรสของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  85 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของมดีท่ีซ้ือ 
ระดับการศึกษา มีดในครัว มีดท่ีใชใน

การเกษตร 
มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 

 
 1.  ประถมศึกษา 

 
 2.  มัธยมตอนตน 

 
3.   มัธยมตอนปลาย / 

ปวช. 
 4.  อนุปริญญา 

/ ปวส. 
 
 5.  ปริญญาตร ี
 

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

 
30 

(25.5) 
40 

(31.1) 
42 

(40.3) 
30 

(28.6) 
58 

(72.4) 
4 

(6.1) 

 
15 

(11.8) 
12 

(14.3) 
23 

(18.6) 
8 

(13.2) 
32 

(33.4) 
4 

(2.8) 

 
4 

(5.6) 
3 

(6.9) 
5 

(8.9) 
11 

(6.3) 
21 

(16.0) 
1 

(1.3) 

 
1 

(7.1) 
6 

(8.7) 
9 

(11.3) 
7 

(8.0) 
31 

(20.2) 
3 

(1.7) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

34.891 

 
 
 
 
 
 
 

.003 

 
 

 จากตาราง  85 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 34.891 ซ่ึงมีคา Sig. = .003 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคามีความสัมพันธกับ
ประเภทมีดที่ซ้ือ แสดงวาระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ประเภทมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  86 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับวัตถุประสงคในการซื้อมีด 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด  
ระดับการศึกษา ของขวัญ /

ของฝาก 
สินคามี

คุณภาพเปน
ท่ีนิยม 

สนับสนุน
สินคาไทย 

ตองการ
ทดลองใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอน   

ปลาย / ปวช. 
4.  อนุปริญญา  

/ ปวส. 
 
5.  ปริญญาตรี 
 
6.  สูงกวาปริญญาตรี
 

 
3 

(8.9) 
9 

(10.8) 
20 

(14.0) 
12 

(9.9) 
23 

(25.2) 
4 

(2.1) 

 
26 

(19.9) 
23 

(24.2) 
27 

(31.4) 
25 

(22.3) 
52 

(56.4) 
6 

(4.8) 

 
9 

(10.5) 
11 

(12.8) 
18 

(16.6) 
8 

(11.8) 
36 

(29.8) 
2 

(2.5) 

 
10 

(7.6) 
15 

(9.3) 
7 

(12.0) 
7 

(8.5) 
22 

(21.7) 
0 

(1.8) 

 
2 

(3.1) 
3 

(3.8) 
7 

(4.9) 
4 

(3.5) 
9 

(8.9) 
0 

(0.8) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

26.481 

 
 
 
 
 
 
 

.151 

 
 
 จากตาราง 86 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 26.481 ซ่ึงมีคา Sig. = .151 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคาไมมีความสัมพันธ
กับวัตถุประสงคในการซื้อมีด แสดงวา ระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  87 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับความถี่ในซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด ระดับการศึกษา 
ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอนปลาย 

/ ปวช. 
4.  อนุปริญญา / ปวส. 
 
5.  ปริญญาตรี 
 
6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

 
10 

(15.6) 
18 

(19.1) 
19 

(24.7) 
13 

(17.5) 
59 

(44.4) 
6 

(3.8) 

 
40 

(34.4) 
43 

(41.9) 
60 

(54.3) 
43 

(38.5) 
83 

(97.6) 
6 

(8.3) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

125 
(125.0) 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

15.595 

 
 
 
 
 
 
 

.008* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  87  พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 15.595 ซ่ึงมีคา Sig. = .008 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคามีความสัมพันธกับ
ความถี่ในการซื้อมีด แสดงวา ระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ความถี่ในการซื้อมีด แตกตางกัน 
 
 
 



     

 

129

ตาราง  88 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขาวสารที่ไดรับ  
ระดับการศึกษา แผนพับ  หนวย

ราชการ 
เพื่อน / 
ญาต ิ

แหลงผลิต อินเตอรเนต รวม χ2 Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอนปลาย 

/ ปวช. 
4.  อนุปริญญา 

 / ปวส. 
5.  ปริญญาตรี 
 
6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

 
6 

(8.4) 
7 

(10.2) 
10 

(13.2) 
4 

(9.4) 
37 

(23.8) 
3 

(2.0) 

 
3 

(6.6) 
10 

(8.1) 
8 

(10.5) 
12 

(7.4) 
17 

(18.8) 
3 

(1.6) 

 
26 

(21.6) 
31 

(26.4) 
37 

(34.2) 
27 

(24.2) 
50 

(61.4) 
2 

(5.2) 

 
14 

(10.8) 
13 

(13.1) 
19 

(17.0) 
9 

(12.0) 
28 

(30.5) 
3 

(2.6) 

 
1 

(2.6) 
0 

(3.2) 
5 

(4.1) 
4 

(2.9) 
10 

(7.5) 
1 

(0.6) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

35.114 

 
 
 
 
 
 
 

.020* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  88 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 35.114 ซ่ึงมีคา Sig. = .020 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคามีความสัมพันธกับแหลง
ขาวสารที่ไดรับ แสดงวาระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
แหลงขาวสารที่ไดรับ แตกตางกัน 
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ตาราง  89 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสถานที่ซ้ือมีด 
 

สถานที่ซ้ือมีด  
ระดับการศึกษา  แหลง 

ผลิต 
รานคา
ชุมชน 

บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคาหนึง่
ตําบล 

ราน
จําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
รวม 

 
    χ2 

 
Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอน

ปลาย / ปวช. 
4.  อนุปริญญา 

/ ปวส. 
5.  ปริญญาตรี 
 
6.  สูงกวาปริญญา

ตรี 
 

 
9 

(9.1) 
3 

(11.1) 
17 

(14.4) 
10 

(10.2) 
32 

(25.9) 
2 

(2.2) 

 
22 

(17.1) 
30 

(20.9) 
27 

(27.1) 
16 

(19.2) 
40 

(48.6) 
2 

(4.1) 

 
3 

(4.5) 
4 

(5.5) 
5 

(7.1) 
7 

(5.0) 
15 

(12.8) 
2 

(1.1) 

 
4 

(5.8) 
7 

(7.0) 
7 

(9.1) 
14 

(6.4) 
13 

(16.3) 
1 

(1.4) 

 
12 

(13.5) 
17 

(16.5) 
23 

(21.3) 
9 

(15.1) 
42 

(38.3) 
5 

(3.2) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

34.586 

 
 
 
 
 
 
 

.022* 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
  
 จากตาราง  89 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 34.586 ซ่ึงมีคา Sig. = .022 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคามีความสัมพันธกับ
สถานที่ซ้ือมีด แสดงวาระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
สถานที่ซ้ือมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  90  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับคณุสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ  
ระดับการศึกษา มีความ

ทนทาน ไม
ชํารุดงาย 

มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติอัน
ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอน
ปลาย / ปวช. 

4.  อนุปริญญา / 
ปวส. 

5.  ปริญญาตรี 
 
6. สูงกวาปริญญาตรี
 

 
29 

(23.8) 
28 

(29.0) 
43 

(37.5) 
21 

(26.6) 
62 

(67.5) 
7 

(5.7) 

 
4 

(8.8) 
13 

(10.7) 
15 

(13.8) 
10 

(9.8) 
27 

(24.8) 
1 

(2.1) 

 
14 

(12.0) 
15 

(14.6) 
17 

(19.0) 
15 

(13.4) 
31 

(34.1) 
4 

(2.9) 

 
3 

(5.5) 
5 

(6.7) 
4 

(8.7) 
10 

(6.2) 
22 

(15.6) 
0 

(1.3) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

19.722 

 
 
 
 
 
 
 

.183 

 
 
 จากตาราง 90 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 19.722 ซ่ึงมีคา Sig. = .183 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคาไมมีความสัมพันธ
กับคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ แสดงวา ระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  91 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับระดบัราคาและคุณภาพของมีดทีซ้ื่อ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ 
ระดับการศึกษา ราคาถูกคุณภาพ

พอใชได 
ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพง
คุณภาพดีเยี่ยม 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอน

ปลาย / ปวช. 
4.  อนุปริญญา 

/ ปวส. 
5.  ปริญญาตรี 
 
6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

 
17 

(16.8) 
26 

(20.4) 
37 

(26.5) 
23 

(18.8) 
29 

(47.6) 
2 

(4.0) 

 
25 

(25.5) 
28 

(31.1) 
36 

(40.3) 
24 

(28.6) 
82 

(72.4) 
9 

(6.1) 

 
8 

(7.8) 
7 

(9.5) 
6 

(12.2) 
9 

(8.7) 
31 

(22.0) 
1 

(1.9) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

26.975 

 
 
 
 
 
 
 

.003* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  91 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 26.975 ซ่ึงมีคา Sig. = .003 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคามีความสัมพันธกับระดับ
ราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ  แสดงวา ระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  92 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับคณุคาที่ไดรับจากมดีที่ซ้ือ 
 

คุณคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ  
ระดับการศึกษา พอใจเล็กนอย พอใจปานกลาง พอใจมาก 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
2.  มัธยมตอนตน 

 
3.  มัธยมตอน

ปลาย / ปวช. 
4.  อนุปริญญา 

/ ปวส. 
5.  ปริญญาตรี 
 
6. สูงกวาปริญญาตรี
 

 
2 

(3.3) 
6 

(4.0) 
6 

(5.1) 
3 

(3.6) 
8 

(9.2) 
1 

(0.8) 

 
16 

(19.9) 
20 

(24.2) 
41 

(31.4) 
15 

(22.3) 
63 

(56.4) 
4 

(4.8) 

 
32 

(26.9) 
35 

(32.8) 
32 

(42.5) 
38 

(30.1) 
71 

(76.3) 
7 

(6.5) 

 
50 

(50.0) 
61 

(61.0) 
79 

(79.0) 
56 

(56.0) 
142 

(142.0) 
12 

(12.0) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

15.892 

 
 
 
 
 
 
 

.103 

 
 
 จากตาราง 92 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 15.892 ซ่ึงมีคา Sig. = .103โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงระดับการศึกษาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับคุณคา
ที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แสดงวาระดับการศึกษาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  93 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของมดีท่ีซ้ือ 
อาชีพ มีดในครัว มีดท่ีใชใน

การเกษตร 
มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2.  ขาราชการ / พนักงาน
3.  รัฐวิสาหกจิ 
4.  พนักงานบริษัท 
 
5.  คาขาย / ธุรกิจสวนตวั 
 
6.  รับจางทั่วไป 

 
22 

(21.9) 
57 

(68.3) 
57 

(52.0) 
47 

(44.4) 
21 

(17.3) 

 
16 

(10.1) 
37 

(31.5) 
15 

(24.0) 
18 

(20.4) 
8 

(8.0) 

 
5 

(4.8) 
17 

(15.1) 
10 

(11.5) 
11 

(9.8) 
2 

(3.8) 

 
0 

(6.1) 
23 

(19.1) 
20 

(14.5) 
11 

(12.4) 
3 

(4.8) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

22.642 

 
 
 
 
 

.031* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  93 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 22.642 ซ่ึงมีคา Sig. = .031 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคามีความสัมพันธกับประเภทของมีด
ที่ซ้ือ แสดงวาอาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ 
แตกตางกัน 
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ตาราง  94 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับวตัถุประสงคในการซื้อมีด 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด  
อาชีพ ของขวัญ 

/ ของฝาก 
สินคามี 

คุณภาพเปน 
ท่ีนิยม 

สนับสนุน
สินคาไทย 

ตองการ
ทดลองใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. เกษตรกร 
 
2.  ขาราชการ / พนักงาน
รัฐวิสาหกจิ 

3. พนักงานบรษิัท 
 
4.  คาขาย / ธุรกิจ
สวนตัว 

 
5.  รับจางทั่วไป 

 
3 

(7.6) 
19 

(23.8) 
26 

(18.1) 
15 

(15.4) 
8 

(6.0) 

 
22 

(17.1) 
62 

(53.3) 
31 

(40.5) 
32 

(34.6) 
12 

(13.5) 

 
12 

(9.0) 
26 

(28.1) 
23 

(21.4) 
19 

(18.3) 
4 

(7.1) 

 
4 

(6.6) 
19 

(20.4) 
16 

(15.6) 
13 

(13.3) 
9 

(5.2) 

 
2 

(2.7) 
8 

(8.4) 
6 

(6.4) 
8 

(5.4) 
1 

(2.1) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 

21.928 

 
 
 
 
 
 

146 

 
 

 จากตาราง 94 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 21.928 ซ่ึงมีคา Sig. = .146 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
วัตถุประสงคในการซื้อมีด แสดงวา อาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
วัตถุประสงคในการซื้อมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  95  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับความถี่ในการซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด อาชีพ 
ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

รวม χ2 Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2. ขาราชการ / พนักงาน  
รัฐวิสาหกจิ 

3.  พนักงานบริษัท 
 
4.  คาขาย/ธุรกิจสวนตวั 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
13 

(13.4) 
54 

(41.9) 
27 

(31.9) 
20 

(27.2) 
11 

(10.6) 

 
30 

(29.6) 
80 

(92.1) 
75 

(70.1) 
67 

(59.8) 
23 

(23.4) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

125 
(125.0) 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

8.995 

 
 
 
 
 
 
 

.061 

 
 
 จากตาราง  95 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 8.995 ซ่ึงมีคา Sig. = .061 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคาไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อ
มีด แสดงวา อาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานความถี่ในการซื้อมีด        
ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  96 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  
อาชีพ แผนพับ หนวย

ราชการ 
เพื่อน / 
ญาติ 

แหลง
ผลิต 

อินเตอรเนต รวม χ2 Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2.   ขาราชการ / พนักงาน
รัฐวิสาหกจิ 

3.  พนักงานบริษัท 
 
4.  คาขาย / ธุรกิจ

สวนตัว 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
7 

(7.2) 
28 

(22.4) 
16 

(17.1) 
13 

(14.6) 
3 

(5.7) 

 
3 

(5.7) 
23 

(17.8) 
5 

(13.5) 
17 

(11.5) 
5 

(4.5) 

 
24 

(18.6) 
44 

(58.0) 
55 

(44.1) 
33 

(37.6) 
17 

(14.7) 

 
8 

(9.2) 
32 

(28.8) 
20 

(21.9) 
17 

(18.7) 
9 

(7.3) 

 
1 

(2.3) 
7 

(7.0) 
6 

(5.4) 
7 

(4.6) 
0 

(1.8) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 

27.377 

 
 
 
 
 
 

.037* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  96 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 27.377 ซ่ึงมีคา Sig. = .037 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคามีความสัมพันธกับแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ แสดงวาอาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูล
ขาวสารที่ไดรับ แตกตางกัน 
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ตาราง  97  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับสถานที่ซ้ือมีด 
 

สถานที่ซ้ือมีด  
อาชีพ แหลงผลิต รานคา

ชุมชน 
บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคา
หนึ่ง
ตําบล 

ราน
จําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2. ขาราชการ  / พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ 
3. พนักงานบรษิัท 
 
4. คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
7 

(7.8) 
20 

(24.5) 
23 

(18.6) 
17 

(15.9) 
6 

(6.2) 

 
14 

(14.7) 
43 

(45.9) 
36 

(34.9) 
31 

(29.8) 
13 

(11.6) 

 
4 

(3.9) 
11 

(12.1) 
12 

(9.2) 
8 

(7.8) 
1 

(3.1) 

 
5 

(4.9) 
14 

(15.4) 
10 

(11.7) 
15 

(10.0) 
2 

(3.9) 

 
13 

(11.6) 
46 

(36.2) 
21 

(27.5) 
16 

(23.5) 
12 

(9.2) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

16.285 

 
 
 
 
 
 
 

.433 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  97 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 16.285 ซ่ึงมีคา Sig. = .433 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคาไมมีความสัมพันธกับสถานที่
ซ้ือมีด แสดงวาอาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ ซ้ือมีด              
ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  98  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 

อาชีพ 
มีความ
ทนทาน 
ไมชํารุด
งาย 

มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสม

กับ
ผลิตภัณฑ

มีประวัติ
อัน

ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2.  ขาราชการ / พนักงาน  

รัฐวิสาหกจิ 
3.  พนักงานบริษัท 
 
4.  คาขาย / ธุรกิจสวนตวั 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
23 

(20.4) 
58 

(63.7) 
50 

(48.5) 
37 

(41.3) 
22 

(16.2) 

 
2 

(7.5) 
26 

(23.5) 
27 

(17.9) 
11 

(15.2) 
4 

(6.0) 

 
15 

(10.3) 
28 

(32.2) 
19 

(24.5) 
27 

(20.9) 
7 

(8.2) 

 
3 

(4.7) 
22 

(14.7) 
6 

(11.2) 
12 

(9.6) 
1 

(3.7) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

29.391 

 
 
 
 
 
 
 

.003* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  98 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 29.391 ซ่ึงมีคา Sig. = .003 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคามีความสัมพันธกับคุณสมบัติของ
มีดที่ซ้ือ แสดงวา อาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
แตกตางกัน 
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ตาราง  99  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ  
อาชีพ ราคาถูก

คุณภาพ
พอใชได 

ราคาปาน
กลางคุณภาพดี

ราคาแพง
คุณภาพดี
เยี่ยม 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2. ขาราชการ/พนักงาน   

รัฐวิสาหกจิ 
3. พนักงานบรษิัท 
 
4.  คาขาย / ธุรกิจสวนตวั 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
21 

(14.4) 
30 

(44.9) 
44 

(34.2) 
26 

(29.1) 
13 

(11.4) 

 
15 

(21.9) 
82 

(68.3) 
44 

(52.0) 
44 

(44.4) 
19 

(17.3) 

 
7 

(6.7) 
22 

(20.8) 
14 

(15.8) 
17 

(13.5) 
2 

(5.3) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

20.914 

 
 
 
 
 

.007* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  99 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 20.914 ซ่ึงมีคา Sig. = .007 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคามีความสัมพันธกับระดับราคาและ
คุณภาพของมีดที่ซ้ือ อาชีพของลูกคาแตกตางกันมีมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคาและ
คุณภาพของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  100  ความสัมพันธระหวางอาชีพกบัประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ  
อาชีพ ดาม

โลหะ 
ดาม

พลาสติก 
ดามไม ดามไม

ประดับ
มุข 

ดามเขา
สัตว 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2. ขาราชการ /   
พนักงานรัฐวสิาหกิจ 

3. พนักงานบรษิัท 
 
4. คาขาย/ธุรกิจสวนตวั 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
16 

(16.1) 
44 

(50.3) 
45 

(38.3) 
32 

(32.6) 
13 

(12.8) 

 
9 

(5.8) 
13 

(18.1) 
15 

(13.8) 
12 

(11.7) 
5 

(4.6) 

 
11 

(15.4) 
56 

(47.9) 
28 

(36.5) 
33 

(31.1) 
15 

(12.2) 

 
5 

(3.1) 
10 

(9.7) 
10 

(7.4) 
4 

(6.3) 
0 

(2.5) 

 
2 

(2.6) 
11 

(8.0) 
4 

(6.1) 
6 

(5.2) 
1 

(2.0) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

150 
(150.0) 

 

54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

18.661 

 
 
 
 
 

.287 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  100 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 18.661 ซ่ึงมีคา Sig. = .287 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคาไมมีความสัมพันธกับประเภท
ของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ แสดงวาอาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  101  ความสัมพันธระหวางอาชีพกบัคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ   
 

คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ  
อาชีพ พอใจเล็กนอย พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  เกษตรกร 
 
2.  ขาราชการ /  
     พนักงานรฐัวิสาหกจิ 
3.  พนักงานบริษัท 
 
4.  คาขาย/ธุรกิจสวนตวั 
 
5.  รับจางทั่วไป 

 
4 

(2.8) 
5 

(8.7) 
15 

(6.6) 
1 

(5.7) 
1 

(2.2) 

 
16 

(17.1) 
55 

(53.3) 
42 

(40.5) 
37 

(34.6) 
9 

(13.5) 

 
23 

(23.1) 
74 

(72.0) 
45 

(54.8) 
49 

(46.8) 
24 

(18.3) 

 
43 

(43.0) 
134 

(134.0) 
102 

(102.0) 
87 

(87.0) 
34 

(34.0) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

22.733 

 
 
 
 
 

.004* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  101 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 22.733 ซ่ึงมีคา Sig. = .004โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงอาชีพของลูกคามีความสัมพันธกับคุณคาที่ไดรับ
จากมีดที่ซ้ือ แสดงวาอาชีพของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจาก
มีดที่ซ้ือแตกตางกัน 
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ตาราง  102  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของมดีท่ีซ้ือ  
รายไดเฉล่ีย มีดในครัว มีดท่ีใชใน

การเกษตร 
มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 

 
1.  900 – 6,000 บาท 
 
2.  6,001 – 8,000 บาท 
 
3. 8,001 –15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
65 

(53.6) 
46 

(49.0) 
63 

(56.6) 
30 

(44.9) 

 
27 

(24.7) 
22 

(22.6) 
12 

(26.1) 
33 

(20.7) 

 
4 

(11.8) 
10 

(10.8) 
21 

(12.5) 
10 

(9.9) 

 
9 

(15.0) 
18 

(13.7) 
15 

(15.8) 
15 

(12.5) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

38.755 

 
 
 
 
 

.000* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 102 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 38.755 ซ่ึงมีคา Sig. = .000 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
ประเภทของมีดที่ซ้ือ แสดงวารายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานประเภทของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  103  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัวัตถุประสงคในการซื้อมดี 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด  
รายไดเฉล่ีย ของขวัญ 

/ ของฝาก 
สินคามี
คุณภาพ
เปน 
ท่ีนิยม 

สนับสนุน
สินคาไทย 

ตองการ
ทดลอง
ใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 900–6,000 บาท 
 
2.6,001–8,000 บาท 
 
3. 8,001–15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
20 

(18.6) 
21 

(17.0) 
17 

(19.7) 
13 

(15.6) 

 
44 

(41.7) 
25 

(38.2) 
53 

(44.1) 
37 

(35.0) 

 
19 

(22.1) 
25 

(20.2) 
20 

(23.3) 
20 

(18.5) 

 
20 

(16.0) 
12 

(14.6) 
14 

(16.9) 
15 

(13.4) 

 
2 

(6.6) 
13 

(6.0) 
7 

(6.9) 
3 

(5.5) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

25.210 

 
 
 
 

.014* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 103 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 25.210 ซ่ึงมีคา Sig. = .014 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
วัตถุประสงคในการซื้อมีด แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  104  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัความถี่ในการซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด รายไดเฉล่ีย 
ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

รวม χ2 Sig. 

 
1. 900 – 6,000 บาท 
 
2. 6,001 – 8,000 บาท 
 
3. 8,001 – 15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
32 

(32.8) 
26 

(30.0) 
33 

(34.7) 
34 

(27.5) 

 
73 

(72.2) 
70 

(66.0) 
78 

(76.3) 
54 

(60.5) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

125 
(125.0) 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

 
 

3.159 

 
 
 
 
 
 

.368 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 104 พบวา คา χ2 ที่คํานวณไดมีคา 3.159 ซ่ึงมีคา Sig. = .368 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
ความถี่ในการซื้อมีด แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอของลูกคาเดือนแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ 
ดานความถี่ในการซื้อมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  105  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
รายไดเฉล่ีย แผนพับ หนวย

ราชการ 
เพื่อน / 
ญาต ิ

แหลง
ผลิต 

อินเตอร 
เนต 

รวม χ2 Sig. 

 
1. 900 – 6,000 บาท 
 
2. 6,001 – 8,000 บาท 
 
3. 8,001 –15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
15 

(17.6) 
13 

(16.1) 
15 

(18.6) 
24 

(14.7) 

 
13 

(13.9) 
15 

(12.7) 
13 

(14.7) 
12 

(11.7) 

 
51 

(45.4) 
43 

(41.5) 
54 

(48.0) 
25 

(38.1) 

 
25 

(22.6) 
17 

(20.6) 
23 

(23.9) 
21 

(18.9) 

 
1 

(5.5) 
8 

(5.0) 
6 

(5.8) 
6 

(4.6) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

21.141 

 
 
 
 
 

.048* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 105 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 21.141 ซ่ึงมีคา Sig. = .048 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ แสดงวารายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ แตกตางกัน 
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ตาราง  106  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัสถานที่ซ้ือมีด 
 

สถานที่ท่ีเลือกซ้ือมีด  
รายไดเฉล่ีย แหลง

ผลิต 
รานคา
ชุมชน 

บูธตาม
หางสรรพ
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคา
หนึ่ง
ตําบล 

ราน
จําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 900 – 6,000 บาท 
 
2. 6,001 – 8,000 บาท 
 
3. 8,001–15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
18 

(19.2) 
12 

(17.5) 
27 

(20.3) 
16 

(16.1) 

 
44 

(36.0) 
36 

(32.9) 
31 

(38.0) 
26 

(30.1) 

 
6 

(9.5) 
11 

(8.6) 
11 

(10.0) 
8 

(7.9) 

 
9 

(12.1) 
16 

(11.0) 
16 

(12.8) 
5 

(10.1) 

 
28 

(28.4) 
21 

(25.9) 
26 

(30.0) 
33 

(23.8) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 
 

21.4
97 

 
 
 
 
 

 
 

.044* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 106 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 21.497 ซ่ึงมีคา Sig. = .044 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
สถานที่ซ้ือมีด แสดงวารายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
กับสถานที่ซ้ือมีด แตกตางกัน 
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ตาราง  107 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ  
รายไดเฉล่ีย มีความ

ทนทาน 
ไมชํารดุ
งาย 

มีรูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสม

กับ
ผลิตภณัฑ

มีประวัติ
อัน

ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  900 – 6,000 บาท 
 
2.  6,001 – 8,000 บาท 
 
3.  8,001 – 15,000 บาท 
 
4.  15,001 บาทขึ้นไป 

 
64 

(49.9) 
38 

(45.6) 
46 

(52.7) 
42 

(41.8) 

 
10 

(18.4) 
18 

(16.8) 
31 

(19.4) 
11 

(15.4) 

 
24 

(25.2) 
29 

(23.0) 
22 

(26.6) 
21 

(21.1) 

 
7 

(11.6) 
11 

(10.6) 
12 

(12.2) 
14 

(9.7) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

 
 

24.333 

 
 
 
 
 
 

.004* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 107 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมคีา 24.333 ซ่ึงมีคา Sig. = .004 โดยมีคานอย
กวาระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจยัในการตัดสินใจ
ซ้ือ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ แตกตางกนั 
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ตาราง  108  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ  
รายไดเฉล่ีย ราคาถูก

คุณภาพ
พอใชได 

ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพง
คุณภาพดี
เยี่ยม 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  900 – 6,000 บาท 
 
2.  6,001 – 8,000 บาท 
 
3.  8,001 – 15,000 บาท 
 
4.  15,001 บาทขึ้นไป 

 
44 

(35.2) 
36 

(32.2) 
36 

(37.2) 
18 

(29.5) 

 
50 

(53.6) 
42 

(49.0) 
56 

(56.6) 
56 

(44.9) 

 
11 

(16.3) 
18 

(14.9) 
19 

(17.2) 
14 

(13.6) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 
 

13.728 

 
 
 
 
 
 

.033* 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 108 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 13.728 ซ่ึงมีคา Sig. = .033 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคามีความสัมพันธกับ
ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีมีปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  109  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ  
รายไดเฉล่ีย ดาม

โลหะ 
ดาม

พลาสติก 
ดามไม ดามไม

ประดับ
มุข 

ดามเขา
สัตว 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 900 – 6,000 บาท 
 
2. 6,001–8,000 บาท 
 
3. 8,001–15,000 บาท 
 
4.  15,001 บาทขึ้นไป 

 
41 

(39.4) 
28 

(36.0) 
44 

(41.6) 
37 

(33.0) 

 
15 

(14.2) 
19 

(13.0) 
13 

(15.0) 
7 

(11.9) 

 
40 

(37.5) 
37 

(34.3) 
36 

(39.7) 
30 

(31.5) 

 
4 

(7.6) 
8 

(7.0) 
10 

(8.0) 
7 

(6.4) 

 
5 

(6.3) 
4 

(5.8) 
8 

(6.7) 
7 

(5.3) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

150 
(150.0) 

 

54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

12.416 

 
 
 
 
 

.413 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  109 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 12.416 ซ่ึงมีคา Sig. = .413 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาไมมี
ความสัมพันธกับประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  แสดงวารายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคา
แตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ  ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  110 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ   
 

คุณคาท่ีไดรับจากมีดท่ีซ้ือ    
รายไดเฉล่ีย พอใจเล็กนอย พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. 900 – 6,000 บาท 
 
2. 6,001 – 8,000 บาท 
 
3. 8,001 –15,000 บาท 
 
4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 
6 

(6.8) 
7 

(6.2) 
9 

(7.2) 
4 

(5.7) 

 
37 

(41.7) 
42 

(38.2) 
46 

(44.1) 
34 

(35.0) 

 
62 

(56.4) 
47 

(51.6) 
56 

(59.7) 
50 

(47.3) 

 
105 

(105.0) 
96 

(96.0) 
111 

(111.0) 
88 

(88.0) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 
 

3.520 

 
 
 
 
 

.741 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  110 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 3.520 ซ่ึงมีคา Sig. = .741โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงรายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แสดงวารายไดเฉลี่ยตอเดือนของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  111  ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับประเภทของมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของมดีท่ีเลือกซ้ือ 
ภูมิลําเนา มีดในครัว มีดท่ีใชใน

การเกษตร 
มีดเดินปา มีดท่ีระลึก รวม χ2 Sig. 

 
1.  อยูในเขตอยุธยา 
 
2.  อยูนอกเขตอยุธยา 
 

 
171 

(170.9) 
33 

(33.2) 

 
76 

(78.7) 
18 

(15.3) 

 
38 

(37.7) 
7 

(7.3) 

 
50 

(47.7) 
7 

(9.3) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

204 
(204.0) 

 

94 
(94.0) 

 

45 
(45.0) 

 

57 
(57.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 
 

1.257 

 
 
 
 

.739 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 111 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 1.257 ซ่ึงมีคา Sig. = .739 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
ประเภทของมีดที่ซ้ือ แสดงวาภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ประเภทของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  112  ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับวตัถุประสงคในการซือ้มีด 
 

วัตถุประสงคในการซื้อมีด  
ภูมิลําเนา ของขวัญ / 

ของฝาก 
สินคามี  
คุณภาพ 
เปนท่ี
นิยม 

สนับสนุนสนิคา
ไทย 

ตองการ
ทดลองใช 

ประดับ
ตกแตง
สถานที่ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  อยูในเขตอยุธยา 
 
2.    อยูนอกเขต  

อยุธยา 

 
65 

(59.5) 
6 

(11.5) 

 
131 

(133.2) 
28 

(25.8) 

 
70 

(70.4) 
14 

(13.7) 

 
51 

(51.1) 
10 

(9.9) 

 
18 

(20.9) 
7 

(4.1) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

71 
(71.0) 

 

159 
(159.0) 

 

84 
(84.0) 

 

61 
(61.0) 

 

25 
(25.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

5.937 

 
 
 

.204 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 112 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 5.937 ซ่ึงมีคา Sig. = .204 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับวัตถุประสงค
ในการซื้อมีด แสดงวา ภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงค
ในการซื้อมีด ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 113 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับความถี่ในการซื้อมีด 
 

ความถี่ในการซื้อมีด  
ภูมิลําเนา ไมไดซ้ือ เคยซ้ือ 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1.  อยูในเขตอยุธยา 
 
2.  อยูนอกเขตอยุธยา 
 

 
109 

(104.7) 
16 

(20.3) 

 
226 

(230.3) 
49 

(44.7) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

125 
(125.0) 

 

275 
(275.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

1.590 

.207 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 113 พบวา คา χ2 ที่คํานวณไดมีคา 1.590 ซ่ึงมีคา Sig. = .207 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการ
ซ้ือมีด แสดงวา ภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานความถี่ในการซื้อมีด 
ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  114 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ 
 

แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  
ภูมิลําเนา แผนพับ หนวย

ราชการ 
เพื่อน / 
 ญาต ิ

แหลง
ผลิต 

อินเตอร 
เนต 

รวม χ2 Sig. 

 
1. อยูในเขตอยุธยา 
 
2. อยูนอกเขต
อยุธยา 

 

 
62 

(56.1) 
5 

(10.9) 

 
45 

(44.4) 
8 

(8.6) 

 
137 

(144.9) 
36 

(28.1) 

 
74 

(72.0) 
12 

(14.0) 

 
17 

(17.6) 
4 

(3.4) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

67 
(67.0) 

 

53 
(53.0) 

 

173 
(173.0) 

 

86 
(86.0) 

 

21 
(21.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

6.950 

 
 
 

.139 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 114 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 6.950 ซ่ึงมีคา Sig. = .139 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ แสดงวาภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  115  ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับสถานทีซ้ื่อมีด 
 

สถานที่ซ้ือมีด  
ภูมิลําเนา แหลงผลิต  รานคา 

ชุมชน 
บูธตามหาง
สรรพ 
สินคา 

ศูนย
จําหนาย
สินคาหนึง่
ตําบล 

ราน
จําหนาย
มีดท่ัวไป 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. อยูในเขตอยธุยา 
 
2.  อยูนอกเขต

อยุธยา 
 

 
66 

(61.1) 
7 

(11.9) 

 
117 

(114.7) 
20 

(22.3) 

 
29 

(30.2) 
7 

(5.9) 

 
38 

(38.5) 
8 

(7.5) 

 
85 

(90.5) 
23 

(17.6) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

     รวม 
 

73 
(73.0) 

 

137 
(137.0) 

 

36 
(36.0) 

 

46 
(46.0) 

 

108 
(108.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

4.989 

 
 
 

.288 

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง 115 พบวาคา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 4.989 ซ่ึงมีคา Sig. = .288 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับสถานที่ซ้ือ
มีด แสดงวาภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานสถานที่ซ้ือมีดไมแตกตาง
กัน 
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ตาราง  116 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับคุณสมบตัิของมีดที่ซ้ือ 
 

คุณสมบัตขิองมีดท่ีซ้ือ  
ภูมิลําเนา มีความทนทาน    

ไมชํารดุงาย 
ไมมี 

รูปแบบ
สวยงาม 

ราคา
เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ 

มีประวัติ
อัน

ยาวนาน 

 
รวม 

 
χ2 

 
Sig. 

 
1. อยูในเขตอยุธยา 
 
2. อยูนอกเขต
อยุธยา 

 
168 

(159.1) 
22 

(30.9) 

 
55 

(58.6) 
15 

(11.4) 

 
73 

(80.4) 
23 

(15.6) 

 
39 

(36.9) 
5 

(7.2) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

190 
(190.0) 

 

70 
(70.0) 

 

96 
(96.0) 

 

44 
(44.0) 

 

400 
(400.0) 

 
 
 

9.389 

 
 
 

.025*

 
* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 

 
 จากตาราง  116 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 9.389 ซ่ึงมีคา Sig. = .025 โดยมีคานอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคามีความสัมพันธกับคุณสมบัติ
ของมีดที่ซ้ือ  แสดงวา ภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติ
ของมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน 
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ตาราง  117 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ 
 

ระดับราคาและคุณภาพของมีดท่ีซ้ือ 

ภูมิลําเนา ราคาถูก
คุณภาพ
พอใชได 

ราคาปานกลาง
คุณภาพด ี

ราคาแพง
คุณภาพดี
เยี่ยม 

รวม χ2 Sig. 

 
1. อยูในเขตอยุธยา 
 
2. อยูนอกเขตอยุธยา 
 

 
105 

(112.2) 
29 

(21.8) 

 
177 

(170.9) 
27 

(33.2) 

 
53 

(51.9) 
9 

(10.1) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

 

134 
(134.0) 

 

204 
(204.0) 

 

62 
(62.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 
 

4.362 

 
 
 

.113 

 

 * ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  117 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 4.362 ซ่ึงมีคา Sig. = .113 โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ ซ้ือ แสดงวา ภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อ ดานระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  118 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ 
 

ประเภทของวสัดุท่ีใชทําดามมีดท่ีซ้ือ 
ภูมิลําเนา ดามโลหะ ดาม

พลาสติก 
ดามไม ดามไม

ประดับมุข 
ดามเขา
สัตว 

รวม χ2 Sig. 

 
1. อยูในเขตอยุธยา 
 
2. อยูนอกเขต 
อยุธยา 

 

 
128 

(125.6) 
22 

(24.4) 

 
48 

(45.2) 
6 

(8.8) 

 
113 

(119.8) 
30 

(23.2) 

 
24 

(24.3) 
5 

(4.7) 

 
22 

(20.1) 
2 

(3.9) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

 รวม 
 

 

 

150 
(150.0) 

 

54 
(54.0) 

 

143 
(143.0) 

 

29 
(29.0) 

 

24 
(24.0) 

 

400 
(400.0)  

 
 
 

4.800

 
 
 

.308 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ .05 
 
 จากตาราง 118 พบวา คา χ2 ที่คํานวณไดมีคา 4.800 ซ่ึงมีคา Sig. = .308 โดยมีคามากกวา
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α =  .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับประเภทของ
วัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ แสดงวาภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ ไมแตกตางกัน 
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ตาราง  119 ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนากับคุณคาทีไ่ดรับจากมดีที่ซ้ือ 
 

ปจจัยในการตดัสินใจซื้อ  
ภูมิลําเนา พอใจ

เล็กนอย 
พอใจปานกลาง พอใจมาก 

 
รวม 

 
    χ2 

 
Sig. 

 
1. อยูในเขตอยธุยา 
 
2. อยูนอกเขต
อยุธยา 

 

 
20 

(21.8) 
6 

(4.2) 

 
132 

(133.2) 
27 

(25.8) 

 
183 

(180.1) 
32 

(34.9) 

 
335 

(335.0) 
65 

(65.0) 

รวม 
 

26 
(26.0) 

 

159 
(159.0) 

 

215 
(215.0) 

 

400 
(400.0) 

 

 
 
 

  1.248 

 
 
 

.536 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง  119 พบวา คา  χ2 ที่คํานวณไดมีคา 1.248 ซ่ึงมีคา Sig. = .536โดยมีคา
มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = .05 ซ่ึงภูมิลําเนาของลูกคาไมมีความสัมพันธกับ
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แสดงวาภูมิลําเนาของลูกคาแตกตางกันมีปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ  
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ตอนที่  9 การวิเคราะหหาความสัมพันธระหวางระดับการตัดสินใจซื้อกับระดับความคิดเห็นท่ีมีตอ
การบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา 
 
 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการตัดสินใจซื้อ กับระดับความคิดเห็นที่มี
ตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา 
แสดงผลในตาราง 120 โดยมีสมมติฐานเพื่อการทดสอบ ดังนี ้
 H0 :  ระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ไมมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ 
 H1 :  ระดับความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ 
 
ตาราง  120  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการตัดสินใจซื้อกับระดับความคิดเห็น      

ที่มีตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของ
ลูกคา ดวยวิธีสถิติความสัมพันธของเพียรสัน 

 

ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .01 

 
ระดับการตัดสนิใจซื้อ 

 
 
ระดับความคดิเห็นตอ 
การบริหารจัดการ 

 
ดานผลิตภัณฑ 

 
ดานราคา 

 
ดานชองทางการ
จัดจําหนาย 

 
ดานการสงเสริม

การตลาด 
 

1. ดานการวางแผน 
     
2. ดานการจัดองคการ 
     
3. ดานการจูงใจ 
     
4. ดานการควบคุมคุณภาพ 

 
.240** 

 
.246** 

 
.426** 

 
.291** 

 
.165** 

 
.278** 

 
.319** 

 
.247** 

 
.272** 

 
.244* 

 
.420** 

 
.359** 

 
.313** 

 
.377** 

 
.390** 

 
.442** 
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 จากตาราง  120 ผลการทดสอบความสัมพันธดวยสถิติ Correlation ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .01 แสดงวาการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ดานการวางแผน มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ(.240) ดานชองทางการ
จัดจําหนาย(.272) และดานการสงเสริมการตลาด(.313) ทางดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับ
ต่ํา และดานราคา(.165)ในระดับต่ํามาก  
 ดานการจัดองคการ มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ(.246) ดาน
ราคา(.278) ดานชองทางการจัดจําหนาย (.244) และดานการสงเสริมการตลาด(.377) ดานบวกไป
ในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา 
 ดานการจูงใจ มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ(.426) และดาน
ชองทางการจัดจําหนาย(.420) ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับปานกลาง และดานราคา 
(.319)  และดานการสงเสริมการตลาด(.390) ในระดับต่ํา 
 ดานการควบคุมคุณภาพ มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ ผลิตภัณฑ (.291)     
ดานราคา (.247)  และดานชองทางการจัดจําหนาย(.359) ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา 
(.359) และดานการสงเสริมการตลาด(.442)ในระดับปานกลาง 


