
 บทที่ 5 
สรุปผล อภปิรายผลและขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเร่ือง ปจจัยและการตัดสินใจของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก 
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีวัตถุประสงคเพื่อ 1. เพื่อศึกษา
ปจจัยที่เลือกซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของ
ลูกคา   2. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  3. เพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจของลูกคาที่มีตอ
การบริหารจัดการมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา          
4. เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  5. เพื่อเปรียบเทียบ
ระดับการตัดสินใจของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก  โครงการหนึ่ งตําบล                 
หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  6. เพื่อเปรียบเทียบระดับ
การตัดสินใจของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยที่เลือกซื้อ 7. เพื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวน
บุคคลกับปจจัยที่เลือกซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ของลูกคา  8. เพื่อหาความสัมพันธระหวางระดับความคิดกับระดับการตัดสินใจ ของลูกคาที่มีตอ
การบริหารจัดการมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดย
ใชกลุมตัวอยางจํานวนทั้งสิ้น 400 คน จากนั้นไดนําขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามมาวิเคราะหดวย
โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ SPSS ใชสถิติ คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน     
t-test F-test LSD ไคสแควร χ2 และการหาความสัมพันธ Correlation สรุปผลไดดังนี้ 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ผูวิจัยไดสรุปผลการวิจัยเร่ือง ปจจัยและการตัดสินใจของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการ
มีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา นําเสนอเปน 9 สวน 
รายละเอียดสรุปไดดังนี้   
 1. ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของลูกคาที่มาซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
 ผลการวิจัยพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 234  คน คิดเปนรอยละ 58.5  สถานภาพสมรส 
จํานวน 253 คน คิดเปนรอยละ 63.3  มีอายุ  48  ปขึ้นไป  จํานวน  105  คน  คิดเปนรอยละ  26.3 ระดับ
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การศึกษาปริญญาตรี  จํานวน  142  คน  คิดเปนรอยละ  35.5  มีอาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
จํานวน  134  คน คิดเปนรอยละ  33.5  มีรายไดตอเดือน  8,001 – 15,000  บาท จํานวน  111  คน คิดเปน
รอยละ 27.8  และมีภูมิลําเนาอยูในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน  335  คน คิดเปนรอยละ  83.8 
 2. การวิเคราะหปจจัยในการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
 ผลการวิจัยพบวา  ในดานประเภทของมีดที่ลูกคาซื้อ สวนใหญ คือ มีดที่ใชในครัว จํานวน 
204 คน คิดเปนรอยละ 51.0 ในดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด สวนใหญ คือ สินคามีคุณภาพเปนที่
นิยม จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.8 ในดานจํานวนความถี่ในการซื้อมีด สวนใหญ คือ ลูกคา
เคยซื้อมีด จํานวน 275 คน คิดเปนรอยละ 68.8  ในดานแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ  สวนใหญ  คือ 
มาจากเพื่อนและญาติ จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 ในดาน สถานที่ซ้ือมีด สวนใหญ คือ 
รานคาชุมชน จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 43.3 ในดาน คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ  สวนใหญ คือ มีด
มีความคม ทนทาน ไมชํารุดงาย จํานวน 190 คน คิดเปนรอยละ  47.5 ในดานระดับราคาและคุณภาพ
ของมีดที่ซ้ือ สวนใหญ คือ ราคาปานกลาง คุณภาพดี จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.0 ในดาน
ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีดที่ซ้ือ สวนใหญ คือ ดามโลหะ จํานวน 150  คน คิดเปนรอยละ 37.5 และ
ในดาน ดานคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ  สวนใหญ คือ พอใจมาก จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 53.8  
 3. ระดับความคิดเห็นตอการบริหาร โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ในดานการวางแผน ดานการจัดองคการ ดานการจูงใจ และดานการควบคุม
คุณภาพ ซ่ึงมีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมากทุกดาน 
                   4. ระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ของลูกคา ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
ระดับการสงเสริมการขาย มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากทุกดาน     
                   5. การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ โครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
                        5.1  เพศแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการทุกดานไมแตกตางกัน 
                        5.2  อายุแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารดานการการวางแผน ดาน
การจัดองคการ ดานการควบคุมคุณภาพ มีระดับความคิดเห็นแตกตางกัน 
                         5.3  สถานภาพสมรสแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหารดานจัดองคการ
มีระดับความคิดเห็น แตกตางกัน 
                          5.4  ระดับการศึกษาแตกตางมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการทุกดานไม
แตกตางกัน 



 

 

165

               5.5  อาชีพแตกตางกันมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการทุกดานไมแตกตางกัน 
                        5.6  รายไดเฉลี่ยแตกตางมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการวางแผน มี
ระดับความคิดเห็นแตกตางกัน 
                     5.7  ภูมิลําเนาแตกตางมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการทุกดานไมแตกตางกัน 
        6.  การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
                       6.1  เพศแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานการสงเสริมการขายแตกตางกัน 
                        6.2  อายุแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานการสงเสริมการขายแตกตางกัน 
                        6.3  สถานภาพสมรสแตกตางกันมีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกัน 
                        6.4  ระดับการศึกษาแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อไมแตกตางกัน 
                        6.5  อาชีพแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ไมแตกตางกัน                                  
                     6.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ไมแตกตางกัน 
                       6.7  ภูมิลําเนาแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ไมแตกตางกัน 
             7.  การวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกปจจัยในการตัดสินใจซื้อ                                 
                   7.1  ประเภทมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา มีระดับการตัดสินใจ
ซ้ือที่แตกตางกัน 
                      7.2  วัตถุประสงคในการซื้อมีดแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา มีระดับ
การตัดสินใจซื้อที่แตกตางกัน  
                           7.3  ความถี่ในการซื้อมีด แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อไมแตกตางกัน  
                           7.4  แหลงการรับขอมูลขาวสารที่ไดรับแตกตาง มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา
มีระดับการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน 
                           7.5  สถานที่ซ้ือมีด แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานชองทางการจัดจําหนาย
และดานการสงเสริมการตลาด มีระดับการตัดสินใจซื้อ แตกตางกัน 
                           7.6  คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา แตกตางกัน 
                           7.7  ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือแตกตาง มีระดับการตัดสินใจซื้อ ไมแตกตางกัน 
                           7.8   ประเภทของวัสดุที่ใชทําดามมีด แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ ไมแตกตางกัน 
                           7.9  คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ แตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อ ดานราคา และ
ดานชองทางการจัดจําหนาย แตกตางกัน 
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     8. การวิเคราะหเพื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา       
                        8.1  เพศมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีดที่ซ้ือและ
คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ  
                        8.2  อายุมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานวัตถุประสงคในการซื้อมีด 
และสถานที่ซ้ือมีด 
                       8.3  สถานภาพสมรสมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของ
มีดที่ซ้ือ วัตถุประสงคในการซื้อมีด และสถานที่ซ้ือมีด   
                      8.4  ระดับการศึกษามีความสัมพันธปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานประเภทของมีด    
ที่ซ้ือ วัตถุประสงคในการซื้อมีด สถานที่ซ้ือมีด และระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ                    
                        8.5  อาชีพมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานแหลงขอมูลขาวสารที่
ไดรับ คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือและคุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือ                      
                        8.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดาน ประเภท
ของมีดที่ซ้ือ วัตถุประสงคในการซื้อมีด  แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ สถานที่ซ้ือมีด คุณสมบัติของ
มีดที่ซ้ือ และระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ 
                      8.7  ภูมิลําเนามีความสัมพันธกับปจจัยในการตัดสินใจซื้อ ดานคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ 
            9.  การหาความสัมพันธระหวางระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ กับระดับการ
ตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก อรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 9.1  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผนมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดาน
ชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด  ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  และ
มีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานราคาดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํามาก  
 9.2  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ดานการจัดองคการมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑ          
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและการสงเสริมการตลาด ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันใน  
ระดับต่ําทุกดาน 
 9.3  ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ดานการจูงใจมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑและดาน
ชองทางการจัดจําหนายดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับปานกลาง และมีความสัมพันธกับระดับ
การตัดสินใจซื้อดานราคาและการสงเสริมการตลาด ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา 
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 9.4  ระดับความคิดเห็นการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุมคุณภาพมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา  และชองทางการจัดจําหนาย  ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  และมี
ความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานการสงเสริมการตลาด ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันใน
ระดับปานกลาง 
  
อภิปรายผล 
 ผลการวิจัย เร่ือง ปจจัยและการตัดสินใจของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการมีดอรัญญิก
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีประเด็นที่จะนํามาอภิปราย ดังนี้ 
 1. ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของลูกคาที่ซ้ือมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงอายุ  48  ป   
ขึ้นไป สถานภาพสมรส อาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  ระดับการศึกษาปริญญาตรี  รายได 
ตอเดือน  8,001 – 15,000  บาท และมีภูมิลําเนาอยูในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  เพราะลูกคา        
สวนใหญเปนผูหญิงและสวนใหญซ้ือมีดที่ใชในครัว   
        2.  ผลการวิเคราะหปจจัยที่เลือกซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา  จากผลการวิจัยพบวา ลูกคาสวนใหญซ้ือมีดที่ใชในครัวเลือก
ซ้ือสินคามีคุณภาพเปนที่นิยมสอดคลองกับผลงานวิจัยของนันทิยา ตันตราสืบ (2545 : บทคัดยอ)  
ลูกคาสวนใหญเคยซื้อมีดในปที่แลว  ไดรับขอมูลขาวสารที่ไดรับจากเพื่อนและญาติ สถานที่ซ้ือมีด
อรัญญิกสวนใหญคือ รานคาชุมชนเลือกซื้อ คือ มีดมีความคม ทนทาน ไมชํารุดงาย  ลูกคาสวนใหญ
เลือกซื้อมีดที่มีระดับ ราคาปานกลาง คุณภาพดี ลูกคาสวนใหญซื้อดามมีดโลหะ และรูสึกพึงพอใจ
มากกับดานคุณคาที่ไดรับจากการใชมีดอรัญญิก  สรุปไดวา  ลูกคาสวนใหญเปนผูหญิง ซ้ือมีดที่ใช
ในครัว ซ้ือสินคาที่มีคุณภาพเปนที่นิยม มีดมีความคม ทนทาน ไมชํารุดงาย  โดยสินคาที่ซ้ือมีระดับ
ราคาปานกลาง คุณภาพดี     
             3.  ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นตอการบริหารโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาพบวา ลูกคาใหความคิดเห็นอยูในระดับมาก ทั้ง 4 ดาน คือ ดานการ
วางแผน ดานการจัดองคการ ดานการจูงใจ ดานการควบคุมคุณภาพ ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับ
การบริหารจัดการของศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ(2545 : 19)  และสมยศ นาวีการ  (2544 : 24)       
สรุปไดวา แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารจัดการ จะมีองคประกอบ 4  ประการ  คือ การวางแผน การจัด
องคการ การจูงใจ และการควบคุมคุณภาพ 
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                 4.  ผลการวิเคราะหระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของลูกคา พบวา ลูกคามีระดับการตัดสินใจซื้ออยูในระดับมาก ทั้ง 4 ดาน 
คือ  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย  ดานการสงเสริมการตลาด  สรุปไดวา 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ทุกปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาสอดคลองกับ
ผลงานวิจัยของวนิดา แกวเนตร (2547 : บทคัดยอ)   
             5.  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของลูกคา พบวา อายุ   
สถานภาพสมรสและรายไดรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการแตกตางกัน   
              6.  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของลูกคา พบวา เพศและ
อายุแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน  
                       7.  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยในการตัดสินใจซื้อของลูกคาพบวา  ปจจยั
ในการตัดสินใจซื้อของลูกคาแตกตาง   มีระดับการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน                       
                       8.  ผลการวิเคราะหเพื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของลูกคา  
พบวา  เพศมีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่ซ้ือ และคุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ  อายุมีความสัมพันธ
กับวัตถุประสงคในการซื้อมีด  สถานที่ซ้ือมีด สถานภาพสมรสมีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่
ซ้ือ วัตถุประสงคที่ซ้ือมีด และสถานที่ซ้ือมีด ระดับการศึกษามีความสัมพันธประเภทของมีดที่ซ้ือ 
วัตถุประสงคที่ซ้ือมีด สถานที่ซ้ือมีด และระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ อาชีพมีความสัมพันธ
กับแหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ ระดับราคาและคุณภาพของมีดที่ซ้ือ และ
คุณคาที่ไดรับจากมีดที่ซ้ือรายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกับประเภทของมีดที่ซ้ือ วัตถุประสงค
ในซื้อมีด  แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับ สถานที่ซ้ือมีด คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ และระดับราคาและ
คุณภาพของมีดที่ซ้ือ  และภูมิลําเนามีความสัมพันธกับ  คุณสมบัติของมีดที่ซ้ือ   
                    9.  ผลการหาความสัมพันธระหวางระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ กับระดับ
การตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  พบวา  
ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ ดานการวางแผนมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ 
ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด  ดานบวกไปในทิศทาง
เดียวกันในระดับต่ํา  และมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานราคาดานบวกไปในทิศทาง
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เดียวกันในระดับต่ํามาก ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการดานการจัดองคการมีความสัมพันธ
กับระดับการตัดสินใจซื้อ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและการสงเสริม
การตลาด ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ําทุกดาน ระดับความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการดานการจูงใจมคีวามสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานผลิตภัณฑและดานชองทางการจดั
จําหนายดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับปานกลาง และมีความสัมพันธกับระดับการ
ตัดสินใจซื้อดานราคาและการสงเสริมการตลาด ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา ระดับ
ความคิดเห็นการบริหารจัดการดานการควบคุมคุณภาพมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อ
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และชองทางการจัดจําหนาย ดานบวกไปในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  
และมีความสัมพันธกับระดับการตัดสินใจซื้อดานการสงเสริมการตลาด ดานบวกไปในทิศทาง
เดียวกันในระดับปานกลาง 
 
ขอเสนอแนะ 
   ขอเสนอแนะของการทําวิจัยคร้ังนี้มีประเด็นขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัย              
ไปประยุกตใชและขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป มีรายละเอียด ดังนี้ 
 1.  การบริหารจัดการดานการจัดองคการ ควรมีการจัดตั้งองคกรกลางที่มิไดแสวงหากําไร 
เพื่อชวยเหลือกันในดานตาง ๆ เชน ดานการเงิน การโฆษณาประชาสัมพันธ ดานการตลาด ดานการ
ผลิต ดานการบริหารจัดการ และดานการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม เปนตน 
                2. ดานการตลาด รัฐบาลควรชวยหาตลาดใหกับกลุมผูผลิตมีดอรัญญิก ทั้งตลาดใน
ประเทศและตลาดในตางประเทศ  
 3.  ดานผลิตภัณฑ การออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ ที่มีความเปนไปได  ทั้งดานการผลิตและ
การตลาด เพื่อเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ เชน การผลิตมีดโบราณที่มีลักษณะเฉพาะที่มีราคาสูง  
สําหรับลูกคาตลาดตางประเทศ   
              4.  ดานการสงเสริมการตลาด การสรางแบรนด / ตราสินคา “มีดอรัญญิก” ใหเปนตัวแทน
กลางของกลุมผูผลิตมีดอรัญญิกทุกราย  ในการสื่อสารกับลูกคาทั่วโลก  
                 5.  ดานการทองเที่ยวและบริการเนื่องจากชุมชนผลิตมีดบานอรัญญิกมีประวัติศาสตร
เกี่ยวกับการผลิตมีดอันยาวนาน และอยูในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเมืองมรดกโลก การสงเสริมให
อรัญญิกใหอรัญญิกเปนหมูบานทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรอยางเดนชัด ที่แสดงวิถีชีวิตการ            
ตีมีดแบบโบราณ โดยตอเชื่อมกับแหลงทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในลักษณะคณะทัวร
ที่มีโปรแกรมการเที่ยวชมชุมชนผลิตมีดอรัญญิก จะชวยเพิ่มนักทองเที่ยวใหกับชมชุมชนผลิตมีด
อรัญญิก ทั้งนี้จะตองไดรับการสนับสนุนทั้งงบประมาณและนโยบายจากภาครัฐและหนวยงานสวน
ทองถ่ิน 
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     6.  ดานการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม  ควรมีการรวบรวมประวัติศาสตรของอรัญญิกอยาง
เปนระบบ และอนุรักษการตีมีดของอรัญญิกใหอยูสืบไป      
                         
     ขอเสนอแนะในการทําวจิัยคร้ังตอไป 
 1.  ควรศึกษาลักษณะเชิงคณุภาพมากขึ้น เชน การสัมภาษณ หรือใชเวลาพดูคุยสอบถามลูกคา
ใหมากขึน้  
  2.  การศึกษาในครั้งนี้เปนการศึกษาในแนวทางของปจจัย ระดับการตัดสินใจซื้อและ
ระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการเทานั้น เพื่อใหผลการวิจัยมีความสมบูรณเพิ่มมากขึ้นจึงควร
นําผลการวิจัยในครั้งนี้ไปศึกษาเชิงขยายผลทางดานความพึงพอใจ ทัศนคติ รูปแบบการบริหาร
จัดการ ประสิทธิภาพในการผลิต หรือรูปแบบการทองเที่ยวและการบริการ  ทั้งนี้เพื่อผูที่เกี่ยวของ
สามารถนําผลการศึกษามาใชในการประยุกตใชไดตอไป  
 
 


