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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคล ปจจัยที่ตัดสินใจซื้อและพฤติกรรมการใช
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ ระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ เปรียบเทียบระดับการ
ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ปจจัยทีต่ดัสนิใจซือ้และพฤตกิรรมการ
ใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ  ศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการใช
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ และศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ กลุมตัวอยางคือ ลูกคาที่ ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จํานวน 386 คน โดยวิเคราะหดวยสถิติ คาความถี่ คารอยละคาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
t-test, F-test, LSD, ไคสแควร และคา Cramer’s V  โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05  

 ผลการวิจัยพบ วาลูกคาสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 36-45 ป ระดับการศึกษามัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา 
อาชีพรับจางทั่วไป รายไดไมเกิน 7,000 บาท พักอาศัยบานตนเอง/บิดามารดา มีเหตุผลการซื้อรถจักรยานยนต
เกียรอัตโนมัติโดยพิจารณาจากรูปลักษณเทคโนโลยีทันสมัย ลูกคามีระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต
เกียรอัตโนมัติโดยพิจารณาจาก  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจําหนาย ดานสงเสริมทางการตลาด 
ดานสถานที่สภาพแวดลอมทางกายภาพ  ดานพนักงานใหบริการและดานกระบวนการใหบริการอยูในระดบัมาก  
 ลูกคาที่มี เพศ  อายุ สถานภาพสมรสที่ตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด  ดานกระบวนการ
ใหบริการ และดานพนักงานใหบริการแตกตางกัน  ลูกคาที่มีระดับการศึกษาและรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมี
ระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติที่แตกตางกัน  ลูกคาที่มีอาชีพตางกนัมรีะดบัการตดัสนิใจ
ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติดานราคา ดานสงเสริมการจําหนาย  ดานกระบวนการใหบริการและดาน
พนักงานใหบริการแตกตางกัน  สวนลูกคาที่มีที่พักอาศัยปจจุบันตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติไมแตกตางกัน   ลูกคาที่มีปจจัยที่ตัดสินใจซื้อที่ตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย  ดานสงเสริมการตลาด  ดาน
กระบวนการใหบริการ  ดานสถานที่สภาพแวดลอมทางกายภาพและ ดานพนักงานใหบริการแตกตางกัน 
 ปจจัยสวนบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติอยูในระดับ
ปานกลาง เพศ   อายุ อาชีพ รายได เฉลี่ยตอเดือน ระดับการศึกษา และสถานภาพสมรส มีความสัมพันธกับปจจัย
ที่ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติอยูในระดับปานกลาง    สวนที่พักอาศัยในปจจุบันมี
ความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลและ และพฤติกรรมการใชรถ จักรยานยนตเกียรอัตโนมัติอยูในระดับต่ํา 


