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105 
       48 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

  ระดับการตัดสนิใจดานกระบวนการใหบริการจําแนกตามรายได.............................
 

105 
       49 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสถานที่และสภาพแวดลอมจําแนกตามรายได........................
 

106 
       50 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานใหบริการจําแนกตามรายได...................................
 

107 
      51 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ   

      จําแนกตามสถานภาพสมรส....................................................................................
 

108 
      52 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

  ระดับการตัดสนิใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามสถานภาพสมรส...............................
 

110 
       53 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคาจําแนกตามสถานภาพ...................................................
 

110 
       54 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามสถานภาพ..........................
 

111 
       55 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสงเสริมการจําหนายจําแนกตามสถานภาพ............................
 

111 
       56 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสภาพแวดลอมจําแนกตามสถานภาพ..................................
 

112 
       57 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ   

 จําแนกตามทีพ่ักอาศัยในปจจุบัน............................................................................
 

112 
       58 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานกระบวนการใหบริการจําแนกตามที่พักอาศัย......................
 

114 
       59 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ 

       จําแนกตามปจจัยแวดลอม..........................................................................................
 

115 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
       60 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

      ระดับการตัดสินใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ............................
 

117 
       61 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

  ระดับการตัดสนิใจดานราคาจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ........................................
 

118 
       62 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ..............
 

119 
       63 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ...............
 

120 
     64 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานกระบวนการจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ......................
 

120 
      65 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

       ระดับการตัดสินใจดานสถานที่และสภาพแวดลอม 
       จําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ..................................................................................

 
 

121 
       66 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานบริการจําแนกตามปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ...................
 

122 
       67 การเปรียบเทยีบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติจําแนกตามยี่หอ 123 
       68 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ............................................
 

125 
       69 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคาจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ...................................................
 

125 
       70 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ..............................
 

126 
       71 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ............................. 
 

126 
       72 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

       ระดับการตัดสินใจ ดานกระบวนการจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ.......................................
 

127 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
       73 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ 

 จําแนกตามเหตุผลการเลือกยี่หอ..............................................................................
 

128 
       74 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

  ระดับการตัดสนิใจ ดานผลิตภัณฑจําแนก ตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ..................
 

130 
       75 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคาจําแนก ตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ...........................
 

131 
       76 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

       ระดับการตัดสินใจดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ.. 
 

132 
     77 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

    ระดับการตดัสินใจ ดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ..... 
 

133 
      78 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

      ระดับการตัดสินใจดานกระบวนการจําแนก ตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ............. 
 

134 
       79 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

    ระดับการตดัสินใจ ดานสถานที่และสภาพแวดลอม 
     จําแนกตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ........................................................................ 

 
 

135 
       80 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานจําแนก ตามเหตุผลการเลือกยี่หอที่ซ้ือ..................
 

136 
       81 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ 

       จําแนกตามรุนรถจักรยานยนต...................................................................................
 

137 
       82 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต...............................
 

139 
       83 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคาจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต........................................ 
 

140 
       84 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต............. 
 

140 
       85 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานบริการจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต..................
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
        86 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติจําแนก 

 ตามเหตุผลการเลือกรุนรถจักรยานยนต..................................................................
 

142 
        87   การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามเหตุผลการเลือกรุนรถจักรยานยนต.. 
 

144 
      88 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคาบริการจําแนกตามเหตุผลการเลือกรุนรถจักรยานยนต 
 

145 
89 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามเหตุผลการเลือกรุน 
       รถจักรยานยนต...........................................................................................................

 
 

146 
90 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสงเสริมการจําหนายจําแนกตามเหตุผลการเลือกรุน 
     รถจักรยานยนต...........................................................................................................

 
 

147 
91 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานกระบวนการจําแนกตามเหตุผลการเลอืกรุน 
     รถจักรยานยนต...........................................................................................................

 
 

148 
92 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสภาพแวดลอมจําแนกตามเหตุผลการเลือกรุน 
     รถจักรยานยนต...........................................................................................................

 
 

149 
93 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานบริการจําแนกตามเหตุผลการ เลือกรุน..................
 

150 
94 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ 

       จําแนกตามสถานที่ซ้ือรถจักรยานยนต...................................................................... 
 

  150 
95 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานผลิตภัณฑจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต...............................
 

152 
96 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคาจําแนกตามรุนรถจักรยานยนต........................................ 
 

153 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
       97 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

       ระดับการตัดสินใจ ดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ............................. 
 

154 
       98 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

     ระดับการตัดสินใจ ดานกระบวนการจําแนกตามยี่หอที่ซ้ือ...................................... 
 

154 
      99 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจสถานที่และสภาพแวดลอมจําแนกสถานที่ซ้ือรถ........................
 

155 
     100 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

       ระดับการตัดสินใจดานพนักงานจําแนกตามสถานที่ซ้ือรถ.......................................
 

156 
     101 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสถานที่และสภาพแวดลอมจําแนกตามสถานที่ซ้ือรถ........ 
 

156 
     102 การเปรียบเทยีบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติกบั 

 เหตุผลการเลือกสถานที่............................................................................................. 
 

157 
     103 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานผลิตภัณฑจําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..........
 

159 
     104 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคาจําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..................
 

160 
     105 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานชองทางจัดจําหนาย 
     จําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..................................................................

 
 

161 
     106 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสงเสริมการตลาด 
     จําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..................................................................

 
 

162 
     107 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานกระบวนการใหบริการ 
     จําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..................................................................

 
 

163 
 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
      108 การเปรียบเทยีบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติกบั 

 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ..............................................................................
 

164 
      109 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานผลิตภัณฑจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ............ 
 

166 
       110 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคาจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ......................
 

166 
    111 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานชองทางการจําหนาย 
     จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ.................................................................... 

 
 

167 
    112 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 
 

168 
    113 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานกระบวนการจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ........
 

169 
     114 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสถานที่และสภาพแวดลอม 
     จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ.................................................................... 

 
 

170 
    115 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานพนักงานใหบริการ 
     จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ.................................................................... 

 
 

171 
    116 การเปรียบเทยีบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติกบั 

    ราคาตัดสินใจซื้อ.........................................................................................................
 

172 
    117 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคาจําแนกตามราคาในการตัดสินใจซื้อ........................... 
 

174 
    118 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานกระบวนการใหบริการ 
     จําแนกตามเหตุผลการเลือกสถานที่ซ้ือรถ..................................................................

 
 

174 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
     119 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามราคาในการตัดสินใจซื้อ.......
 

175 
     120 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน กระบวนการราคาในการตัดสินใจซื้อ................................
 

176 
       121 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน สถานที่และสภาพแวดลอมราคาในการตัดสินใจซื้อ..........
 

176 
    122 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจาํแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน พนกังานราคาในการตัดสินใจซื้อ...................................... 
 

177 
    123 การเปรียบเทยีบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติกบั 

 วิธีการชําระเงนิในการตัดสนิใจซื้อ........................................................................ 
 

178 
    124 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน สงเสริมการตลาดวิธี การชําระเงินในการตัดสินใจซื้อ......
 

180 
    125 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน กระบวนการใหบริการ.......................................................
 

180 
    126 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานพนักงานใหบริการวิธี การชําระเงินในการตัดสินใจซื้อ..... 
 

181 
    127 การทดสอบความสัมพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

 กับเหตุผลการซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ.......................................................
 

182 
    128 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

     ระดับการตัดสินใจ ดาน ผลิตภัณฑ เหตุผลในการตัดสินใจซื้อ.................................
 

184 
    129 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน ราคา เหตุผลในการตัดสินใจซื้อ.........................................
 

184 
    130 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

     ระดับการตัดสินใจ ดาน ชองทางจัดจําหนายเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ..................
 

185 
    131 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน สงเสริมการตลาดเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ.....................
 

186 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
     132 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน กระบวนการเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ.............................
 

186 
     133 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดาน สถานที่และสภาพแวดลอมเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ......
 

187 
       134 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ พนักงานใหบริการเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ............................
 

188 
    135 การทดสอบความสมัพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

 กับวัตถุประสงคการใชรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติ............................................
 

188 
    136 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานผลิตภัณฑกับวัตถุประสงคในการใช.................................. 
 

190 
    137 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคากับวัตถุประสงคในการใช...........................................
 

191 
    138 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานชองทางจัดจําหนายกับวัตถุประสงคในการใช...................
 

192 
    139 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสงเสริมการตลาดกับวัตถุประสงคในการใช...................... 
 

192 
    140 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานกระบวนการกับวัตถุประสงคในการใช..............................
 

193 
    141 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานสถานที่กับวัตถุประสงคในการใช...................................... 
 

194 
    142 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานพนักงานกับวัตถุประสงคในการใช....................................
 

194 
    143 การทดสอบความสัมพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

     กับประเภทการใชรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมัติ..................................................... 
 

195 
    144 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานผลิตภัณฑกับประเภทในการใช.......................................... 
 

197 
 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
     145 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานราคากับประเภทในการใช...................................................
 

197 
     146 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ  ดานชองทางการจําหนายกับประเภทในการใช.........................
 

198 
       147 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ ดานกระบวนการกับประเภทในการใช.......................................
 

198 
    148 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ  ดานสถานที่ และสภาพแวดลอมกับประเภทในการใช.............
 

199 
    149 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจ  ดานพนกังานบริการกับประเภทในการใช................................
 

200 
    150 การทดสอบความสัมพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

 กับกิจกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ.....................................................
 

200 
    151 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคากับกิจกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........
 

202 
    152 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางการจําหนายกับกิจกรรม 
     การใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ.........................................................................

 
 

203 
    153 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสงเสริการตลาดกับกิจกรรม 
การใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ......................................................................... 

 
 

203 
    154 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจกระบวนการกับกิจกรรมการกิจกรรมการใชรถ..........................
 

204 
    155 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure     

ระดับการตัดสนิใจดานสถานที่และสภาพแวดลอมกับกิจกรรม 
       การใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ......................................................................... 

 
 

204 
    156 การทดสอบความสัมพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

 กับขนาดเครื่องยนตการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ.......................................
 

205 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
     157 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

    ระดับการตดัสินใจดานผลิตภัณฑกับขนาดเครื่องรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ….
 

207 
     158 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางการจําหนายกับขนาดเครื่อง 
     รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ....................................................................................

 
 

208 
       159 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดบัการตดัสินใจดานกระบวนการกบัขนาดเครือ่งรถจกัรยานยนตเกียรอัตโนมัต.ิ.......
 

209 
    160 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสถานที่กับขนาดเครื่องรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........ 
 

210 
    161 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานพนกังานบริการกับขนาดเครื่อง 
 รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ....................................................................................

 
 

211 
    162 การทดสอบความสัมพันธระหวางการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 

     กับองคประกอบสวนเพิม่ในการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ..........................
 

212 
    163 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานราคากับองคประกอบสวนเพิ่มที่ใชใน.................................
 

214 
    164 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานชองทางจัดจําหนายกับองคประกอบสวนเพิ่มที่ใชใน 
 รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ....................................................................................

 
 

214 
    165 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานกระบวนการกับองคประกอบสวนเพิ่มที่ใชใน 
รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ....................................................................................

 
 

215 
    166 การเปรียบเทียบความแตกตางโดยจําแนกเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD procedure 

 ระดับการตัดสนิใจดานสถานที่กับองคประกอบสวนเพิ่มที่ใชใน 
 รถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ....................................................................................

 
 

215 
167 การทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนต 

 เกียรอัตโนมัติ..............................................................................................................
 

216 



 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
     168 การทดสอบความสัมพันธระหวางอายกุับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนต 

 เกียรอัตโนมัติ............................................................................................................. 
 

217 
       169 การทดสอบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ 

 ใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ................................................................................
 

218 
    170 การทดสอบความสัมพนัธระหวางอาชพีกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกยีรอัตโนมตั ิ 219 
    171 การทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกบัพฤติกรรมการ 

 ใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ...............................................................................
 

220 
    172 การทดสอบความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับพฤติกรรมการ 

 ใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ...............................................................................
 

221 
    173 การทดสอบความสัมพันธระหวางที่พักอาศัยกับพฤติกรรมการ 

 ใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ...............................................................................
 

222 
    174 การทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับปจจัยที่ตดัสินใจซื้อที่มีผล 

 ตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ................................................
 

224 
    175 การทดสอบความสัมพันธระหวางอายกุับปจจัยที่ตดัสินใจซื้อที่มีผล 

ตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ..................................................
 

225 
    176 การทดสอบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ 

 ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........................................
 

226 
177 การทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกบัปจจัยที่ตดัสินใจซื้อ 

 ท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........................................
 

227 
178 การทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับปจจยัที่ตัดสินใจซื้อ 

 ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........................................
 

228 
179 การทดสอบความสัมพันธระหวางสถานภาพกับปจจยัทีต่ัดสินใจซื้อ 

 ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........................................
 

229 
180 การทดสอบความสัมพันธระหวางที่พักอาศัยกับปจจัยทีต่ัดสินใจซื้อ 

 ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ........................................
 

230 
 
 



 

สารบัญภาพประกอบ 
 

ภาพประกอบ หนา 
         1   กรอบแนวคิดการวิจัย....................................................................................................... 4 
         2  โมเดลการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค............................................................................... 26 
        3  ปจจัยสําคัญทีม่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค............................................................. 36 
         4 การจูงใจกับการเกิดพฤติกรรม........................................................................................ 40 
         5 กระบวนการตดัสินใจซื้อ................................................................................................ 42 
         6 กระบวนการตดัสินใจซื้อของผูบริโภคในตลลาดเปาหมาย........................................... 44 
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