
บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการศึกษา เร่ืองปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา คร้ังนี้ผูดําเนินการวิจัยไดกําหนดขั้นตอนและ
วิธีดําเนินการวิจัยดังนี้ 
 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 4. การวิเคราะหขอมูล 
 
1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  ประชากร 
  ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือลูกคาที่ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ ในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
  กลุมตัวอยาง 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือลูกคาที่ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาซึ่งไมมีการบันทึกจํานวนไวอยางขัดเจนโดยคํานวณจากสูตร W.C.Cochran 
.1953 ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ความผิดพลาดไมเกิน 5%  

    n=P(1-P)Z2 
                e 2 

เมื่อ         n  แทน จํานวนตัวอยาง 
  P แทน สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยตองการสุม 
  Z แทน ความเชื่อมั่นที่ผูวิจัยกําหนดไวซ่ึงเปนระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
     มีคาเทากับ 1.96 (เชื่อมั่น 95 % หรือผิดพลาด 5 %) 
       e   แทน สัดสวนในการคลาดเคลื่อน( 0.05) ที่ยอมใหเกิดขึ้นได 
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แทนคา  
  N =                        0.50 (1-0.50 )(1.96)2                             

                                    (0.05)2 
   =                     0.5(0.5)(3.84) 
                                  0.0025 
                                                      0.96 
   =                                 0.0025 

                            =                              386  คน 
 
 ดังนั้น  กลุมตัวอยางทั้งหมดที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้จึงเทากับ  386  คน 
 
 การสุมตัวอยาง   

 1. ใชวิธี การสุมตัวอยาง โดยการเลือกกลุมตัวอยางจากลูกคาที่ซ้ือรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในอําเภอตาง ๆ และสุมตัวอยางแบบบังเอิญจํานวนทั้งหมด 
386 ชุด ใชระยะเวลาในการเก็บขอมูลตั้งแต เดือนเมษายน 2552 ถึง พฤษภาคม 2552 

 2.  การเลือกกลุมตัวอยาง จะเลือกเฉพาะลูกคาที่ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีอายุ 20-59 ป  

 
2. เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สรางขึ้นมาจากการศึกษา
หลักการแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับปจจัยและพฤติกรรมที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยแบงเปน 5 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได สถานภาพสมรส และที่พักอาศัยปจจุบัน มีลักษณะเปน
แบบสอบถามแบบใหเลือกตอบ โดยใหผูตอบทําเครื่องหมาย / ถูกลงในชองที่กําหนดจํานวน 7 ขอ 

 ตอนท่ี 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยที่ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ
ลักษณะเปนแบบสอบถามแบบใหเลือกตอบ โดยใหผูตอบทําเครื่องหมาย / ถูก ลงในชองที่กําหนด 
จํานวน 10 ขอ 
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 ตอนท่ี 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของ
ลูกคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติมีจํานวน 6 ขอใหใสเครื่องหมาย/ หนา
ขอที่เลือก 

 ตอนท่ี 4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของ
ลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาโดยแบงเปน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย
ดานสงเสริมการตลาด ดานสถานที่สภาพแวดลอมทางกายภาพ ดานกระบวนการใหบริการและดาน
พนักงานใหบริการ ซ่ึงเปนแบบสอบถามแบบมาตราสวน(Rating scale) 5 ระดับ ตามแนวคิดของ   
ลิเคิรท (Likert)โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด. 254 3:101) 

                   
 5 หมายถึง    มีผลตอการตัดสินใจระดับมากที่สุด 

 4 หมายถึง    มีผลตอการตัดสินใจระดับมาก 
 3 หมายถึง    มีผลตอการตัดสินใจระดับปานกลาง 
 2 หมายถึง    มีผลตอการตัดสินใจระดับนอย 
 1 หมายถึง    มีผลตอการตัดสินใจระดับนอยที่สุด 
 

โดยมีเกณฑการแบงคะแนนเพื่อแปลความหมายตามคาเฉลี่ย ดังนี้ 
               คาเฉลี่ย            4.51-5.00 หมายถึง    ระดับการตัดสินใจมากที่สุด 
   คาเฉลี่ย           3.51–4.50 หมายถึง ระดับการตัดสินใจมาก 

 คาเฉลี่ย            2.51–3.50 หมายถึง ระดับการตัดสินใจปานกลาง 
 คาเฉลี่ย            1.51–2.50 หมายถึง ระดับการตัดสินใจนอย 
 คาเฉลี่ย            1.00–1.50 หมายถึง  ระดับการตัดสินใจนอยที่สุด 
 
 ตอนท่ี5 เปนแบบสอบถามปลายเปด (Opened Question) ใชวิเคราะหขอมูลโดยการ

บันทึกขอเสนอแนะในแตละระดับการตัดสินใจแลวนํามานับความถี่ เทียบคาเปนรอยละเพ่ือดูวา
ประชากรกลุมตัวอยางมีขอเสนอแนะ มีความคิดเห็น หรือตองการในเรื่องใดมากที่สุด เพื่อนําไป
เปนขอเสนอแนะในเรื่องนั้นๆ 
 การทดสอบเครื่องมือ (Try-out) 
 1. เครื่องมือที่สรางขึ้นผูวิจัยไดศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยตาง ๆ แลว
สรางแบบสอบถามครอบคลุมวัตถุประสงคและกรอบแนวคิดในการวิจัย 
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 2. ขอคําแนะนําจากทาน อาจารยที่ปรึกษาเพื่อนําไปใชเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูลจากกลุมตัวอยาง 
 3. นํามาปรับปรุงแกไข นําไปใหผูทรงคุณวุฒิ/ผูเชี่ยวชาญ ซ่ึงไดแก รองศาสตราจารย
ดร.อภินันท  จันตะนี, รองศาสตราจารยลํายอง ปล่ังกลาง และ ดร.คิริมณี จรรยา ตรวจสอบคุณภาพ
ของเครื่องมือ 
 4. นําแบบสอบถามไปหาความเชื่อมั่น (Reliability) ทําการ (Try-out) กับกลุมตัวอยาง
จํานวน 30 ชุด กอนเก็บขอมูลจริง และนํากลับมาหาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยนําผลของ
ขอมูลที่ไดเฉพาะที่มีการวัดมาตราสวนประมาณคามาคํานวณหาความเชื่อมั่น โดยใชสูตรของ 
Cronbach(1974 :355)ซ่ึงเรียกวา “สหสัมประสิทธแอลฟา” (α-Coefficient) ดวยเครื่องคอมพิวเตอร 
ไดคาความเชื่อมั่น .8766 
 
3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
 โดยการเลือกกลุมตัวอยางจากลูกคาที่ ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ในอําเภอตาง ๆ และสุมตัวอยางแบบบังเอิญจํานวนทั้งหมด 386  คน 
 
4. การวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิจัยคร้ังนี้จะนําแบบสอบถามที่รวบรวมไดมาดําเนินการดังนี้   
 1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจดูความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม 
 2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ได
กําหนดลงรหัสไวลวงหนาสําหรับแบบสอบถามที่เปนปลายปด (Close-ended) 
 3. การประมวลขอมูล (Data Processing) โดยใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูป (Statistic Package 
for social Sciences หรือ SPSS)  
 4. การวิเคราะหขอมูล (Data Analysis) การวิเคราะหขอมูลทั้งหมดดําเนินการโดยใช
โปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูปทางสถิติวิเคราะหขอมูล (กัลยา วานิชยบัญชา. 2548 : 207–322) 
การใชสถิติคาความถี่และคารอยละ คาเฉลี่ย สวนคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การเปรียบเทียบดวยคา    
t – test, F–test คา LSDคา χ2 และCramer’s V โดยใชสถิติวิเคราะห ดังนี้  
 1. คาความถี่ (Frequency) และคารอยละ (Percentage) เพื่อใชอธิบายความถี่และรอยละ
ของขอมูลที่ไดจาก แบบสอบถามตอนที่ 1 เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของลูกคาที่ซ้ือรถจักรยานยนต
เกียรอัตโนมัติ  
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 2. คาเฉลี่ย (Sample mean) เพื่ออธิบายคาเฉลี่ยของขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามตอนที่2 
เกี่ยวกับระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 3. สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) เพื่อใชอธิบายคาการกระจายของขอมูล
ที่ไดจากแบบสอบถามตอนที่2 ปจจัยที่ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติและแบบสอบถาม
ตอนที่3 เกี่ยวกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 4. การทดสอบสมมุติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางโดยใชการทดสอบ คา t–test 
สําหรับเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา
ดานชองทางการจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด  ดานกระบวนการใหบริการ ดานสถานที่
สภาพแวดลอมทางกายภาพ และดานพนักงานใหบริการจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 5. การทดสอบสมมุติฐานดวย One-Way ANOVA : F-test และคา LSD เพื่อเปรียบเทียบ
ความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลของลูกคากับระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติ และเปรียบเทียบระหวางปจจัยที่ตัดสินใจซื้อกับระดับการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต
เกียรอัตโนมัติของลูกคาและพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติกับระดับการตัดสินใจ
ซ้ือรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 6. การทดสอบความเปนอิสระตอกันดวยไคสแควร(Chi-squared,  χ2)และคาCramer’s 
Vซ่ึงเปนการวัดความเขมของความสัมพันธทางสถิติโดย 
    คาV = 0             =  ตัวแปร 2 ตัว ไมมีความสัมพันธกัน 
    คาV=0.01-0.25 =   2ตัวแปรมีความสัมพันธกันในระดับต่ํา 
          คา V=0.26-0.55 = 2ตัวแปรมีความสัมพันธระดับปานกลาง 
   คา V= 056-0.75 = 2ตัวแปรมีความสัมพันธกันสูง 
   คา V= 0.76-0.99 = 2ตัวแปรมีความสัมพันธกันสูงมาก 
   คา V = 1 แสดงวา ตัวแปร 2 ตัวมีความสัมพันธกันอยางสมบูรณ 
 เพื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติโดย   กําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ถาผลการทดสอบมีคานอยกวา 0.05 หมายความวาปจจัย
สวนบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ ถาคานัยสําคัญทางสถิติ
มากกวา0.05 หมายความวาปจจัยสวนบุคคลไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรถจักรยานยนตเกียร
อัตโนมัติ การทดสอบความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลและปจจัยที่ตัดสินใจซื้อ กําหนดนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 ถาผลการทดสอบมีคานอยกวา 0.05 หมายความวาปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับ
ปจจัยที่ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติถาคานัยสําคัญทางสถิติมากกวา 0.05 หมายความวา
ปจจัยสวนบุคคล ไมมีความสัมพันธกับปจจัยที่ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตเกียรอัตโนมัติ        


