
ยุทธศาสตรการพัฒนาการจัดการผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน  
อําเภอปากชอง   จังหวัดนครราชสีมา 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

สุชาตรี  บญุปกครอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขายุทธศาสตรการพัฒนา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

สิงหาคม 2553 



 ข
 

ยุทธศาสตรการพัฒนาการจัดการผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน 
 อําเภอปากชอง   จังหวัดนครราชสีมา 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
สุชาตรี  บญุปกครอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขายุทธศาสตรการพัฒนา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

สิงหาคม 2553 
ลิขสิทธเปนของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 



 ค
 

DEVELOPMENT STRATEGIES FOR THE MANAGEMENT OF DANKWIAN CERAMICS 
PRODUCTS,  PAK CHONG DISTRICT, NAKHON RATCHASIMA PROVINCE 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

SUCHATREE   BOONPOKKRONG 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

An Independent Study Submitted in Partial Fulfillment of the Requirement for the 
Master of Arts Program in Development Strategy 

Phranakhon Si Ayutthaya Rajabhat University 
August 2010 



 ง
 

ช่ือเร่ืองการคนควาอิสระ ยุทธศาสตรการพัฒนาการจดัการผลิตภัณฑเครื่องปนดนิเผา 
 ดานเกวียน อําเภอปากชอง จงัหวัดนครราชสีมา 
โดย นายสุชาตรี  บญุปกครอง 
สาขา ยุทธศาสตรการพัฒนา 
อาจารยที่ปรึกษา รองศาสตราจารย ดร.ศิริณา  จิตตจรัส 
 
คณะกรรมการสอบการคนควาอิสระ 
 
 
   .....................................................................ประธานกรรมการ 
                                                   (ดร.ลัดดาวัลย  แจมฤกษแจง) 
 
 
   .....................................................................กรรมการ 
                                             (รองศาสตราจารย ดร.ศิริณา  จิตตจรัส)  
 
 
   .....................................................................กรรมการ 
                                                     (อาจารยสําเนียง  เพชรจอม)  
 
 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา  อนุมัติใหนับการคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของ
การศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต  สาขายุทธศาสตรการพัฒนา 
 
 

....................................................................อธิการบดี 
                                      (ดร.บูรพาทิศ  พลอยสุวรรณ) 

                                                             สิงหาคม พ.ศ. 2553 
 
 

 



 จ
 

สุชาตรี   บุญปกครอง.  (2553).  ยุทธศาสตรการพัฒนาการจัดการผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผาดานเกวียน  
 อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา.  การคนควาอิสระ ศศ.ม. (ยุทธศาสตรการพัฒนา).  
 พระนครศรีอยุธยา : มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา.  อาจารยที่ปรึกษา :  
 รองศาสตราจารย ดร.ศิริณา  จิตตจรัส  
 

บทคัดยอ 
 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ  1) ศึกษาการจัดการผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผา
ดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมาและ 2) เสนอยุทธศาสตรการจัดการผลิตภัณฑ
เครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา การคนควาอิสระครั้งนี้ไดเก็บ
รวบรวมขอมูลจากกลุมผูประกอบการธุรกิจเครื่องปนดินเผา  และผูซ้ือสินคาเครื่องปนดินเผา  โดย
ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง  จํานวน  115  คน    เครื่องมือที่ใชในการวิจัย  คือ  แบบสัมภาษณ
กลุมผูประกอบการและลูกจางธุรกิจเครื่องปนดินเผา  จํานวน  15  คน  และใชแบบสอบถามกับกลุมผู
ซ้ือสินคาเครื่องปนดินเผา  จํานวน  100  คน  ทําการวิเคราะหผลของขอมูลโดยใชสถิติ  ไดแก  
คาความถี่  รอยละ  คาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 ผลการวิจัยพบวา 
 1. การจัดการผลิตภัณฑของผูประกอบการธุรกิจและลูกจางธุรกิจเครื่องปนดินเผา      
ในดาน ผลิตภัณฑ ดานการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด และดานราคา พบวา ดานผลิตภัณฑ
จะตองคํานึงถึงคุณภาพเปนสําคัญ อันไดแก ลวดลาย  ความสวยงาม  และความคงทน  โดยตองมีการ
คัดเลือกประเภทของผลิตภัณฑที่จะนํามาจําหนายเปนเบื้องตน  ดานการจัดจําหนายนั้นตองคํานึงถึง
ทําเลที่ตั้งที่เหมาะสม มีที่จอดรถที่สะดวก  การจัดตกแตงรานคาใหสวยงาม  ดานการสงเสริมการตลาด
ใช      การประชาสัมพันธโดยการแจกใบปลิว  และมีการติดปายประกาศที่รถประจําทาง  สวนดาน
ราคานั้นจะตองกําหนดราคาขายที่เหมาะสมไมแพงเกินไป เมื่อพิจารณาถึงกลุมผูซ้ือเครื่องปนดินเผามี       
ความพึงพอใจดานผลิตภัณฑในภาพรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดาน
ผลิตภัณฑและดานราคา มีความพึงพอใจอยูในระดับมากเชนกัน สวนดานการจัดจําหนายและดาน   
การสงเสริมการตลาดผูซ้ือมีความพึงพอใจเพียงระดับปานกลาง    
 2. ยุทธศาสตรการจัดการผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมามี  4  ยุทธศาสตร  ไดแก  ยุทธศาสตรดานผลิตภัณฑ  ยุทธศาสตรดานการจัดจําหนาย  
ยุทธศาสตรดานการสงเสริมการตลาด  และยุทธศาสตรดานราคา  โดยกําหนดเปาประสงคได  
ทั้งหมด  13  เปาประสงค  และ 13  กิจกรรม 
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ABSTRACT 
 
 The purposes of this research were to 1) study the management of Dankwian ceramics 
products as merchandise; and 2) propose strategies for developing the management of Dankwian 
ceramics products as merchandise. The sample groups were consisted of 100 customers, and 15 
shopkeepers and shop assistants selected purposively. The research instruments were 
questionnaires which were responded by 100 customers, and interviews with 15 shopkeepers and 
shop assistants. The data were analyzed using F-test, percentage, mean  and standard deviation. 
 The findings revealed as follows: 
 1. In managing Dankwian ceramics products for sale, the shopkeepers and shop 
assistants recognized these important aspects. 1) The products should be in good quality. They 
should be selected according to ‘good quality’ with beauty and durability as the most important. 
2) The shop should be situated on the appropriate location with convenient parking space. 3) The 
shop should be attractively designed and decorated. 4) Brochures and banners should be used to 
promote the products as one important marketing strategy.  5) Reasonable prices should be set.  
As for the customers, they expressed a high level of satisfaction of the products, especially the 
quality and the prices.  Their satisfaction of sales and distribution, including marketing promotion 
was at the medium level. 
 2. Four strategies for the development of the Dankwian products for sale were 
proposed, namely product quality, sales and distribution, marketing promotion, and prices.   
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การคนควาอิสระฉบับนี้สําเร็จลุลวงไดดวยความกรุณา   และความชวยเหลือเปน
อยางดียิ ่งจากบิดา  มารดา  อาจารย และกลุ มผูรวมงาน  ผูประกอบการจากรานคาทุกราน 
รวมทั้งหนวยงานตางๆ ที่เสียสละเวลาอันมีคาใหคําปรึกษาแนะนํา ใหกําลังใจ และใหความ
รวมมือในการจัดเก็บขอมูล เพื่อใชประกอบการศึกษาคนควาอิสระจนสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ  รองศาสตราจารย ดร.ศิริณา จิตตจรัส อาจารยที่ปรึกษา 
ที่ไดเสียสละเวลา กรุณาใหคําปรึกษาแนะนํา  และใหขอคิดเห็นตลอดจนแกไขขอบกพรองตางๆ 
ในการทําการคนควาอิสระฉบับนี้ใหมีความสมบูรณถูกตองและแนวคิดอันเปนประโยชนสูงสุด 
ซึ่งเปนแนวทางที่มีคุณคาอยางยิ่ง ชวยตรวจสอบขอบกพรองใหมีความสมบูรณมากยิ่งขึ ้น 
ตลอดจนเปนกําลังใจใหผูวิจัยตลอดมา ผูวิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูง  
 ผูวิจัยขอขอบพระคุณ  ดร.เกษม  บํารุงเวช   รองศาสตราจารยจิตติมา อัครธิติพงษ  
อาจารยวัชรีวรรณ   หิรัญพลาวัสภ   และคุณอรนันต  พงษเนตร  ผู ทรงคุณวุฒิ/ ผู เชี ่ยวชาญ           
ในการตรวจสอบความตรงเชิงเนื ้อหาและความเหมาะสมของเครื ่องมือที ่ใชในการวิจัย   
กรุณาใหคําแนะนํา  คําปรึกษาและใหขอมูลเพื่อเปนประโยชนตอการจัดทําเครื่องมือที่ใชใน
การวิจัย ตลอดจนเจาหนาที่บัณฑิตศึกษา ของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยาทุกทาน  
ที่ใหความชวยเหลือดวยดีตลอดมา  
 ผูวิจัยขอขอบพระคุณ   ดร.ลัดดาวัลย แจมฤกษแจง  และอาจารยสําเนียง เพชรจอม 
ประธาน และคณะกรรมการคุมสอบการคนควาอิสระ  คณาจารยทุกทานที่กรุณาตรวจสอบ
และแนะนําเนื ้อหาอันเปนประโยชนตอการศึกษาคนควาอิสระ   พรอมทั้งใหขอมูลที่เปน
ประโยชนตอการศึกษาวิจัยในครั้งนี้   
 ประโยชนอันเกิดจากการคนควาอิสระฉบับนี ้ ผู วิจัยขอมอบแด บิดา  มารดา  ณ 
อํา เภอปากช อง  จ ังหว ัดนครราชส ีม า  ครอบคร ัวบ ุญปกครอง  ครอบคร ัวพงษ เนตร 
ครอบครัวโชสูงเนิน ครอบครัวกอมขุนทด ที่ใหความชวยเหลือ ใหการสนับสนุน      เปน
กําลังใจ  และแรงบันดาลใจตลอดระยะเวลาทําการคนควาอิสระจนประสบความสําเร็จ 
ตลอดจนคณาจารย ที ่ได ประสิทธิ ์ประสาทวิชาความรู อ ันมีค ายิ ่ง  และหวังวาคงจะเปน
ประโยชนตอผูอ่ืนไดบางตามสมควร 
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