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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
รายนามผูทรงคุณวุฒิตรวจสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
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รายนามผูทรงคุณวุฒิตรวจสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 

1. ดร.เกษม  บํารุงเวช อาจารยมหาวทิยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยธุยา  
2. รองศาสตราจารยจิตติมา  อัครธิติพงศ อาจารยมหาวทิยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยธุยา 
3. อาจารยวัชรีวรรณ  หิรัญพลาวัสภ อาจารยมหาวทิยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยธุยา 
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ภาคผนวก ข 

หนังสือขอความอนุเคราะหผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบ 
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ภาคผนวก ค 
แบบสมัภาษณ และแบบสอบถามในการวิจัย 
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แบบสัมภาษณในการวิจัย 
เร่ือง 

ยุทธศาสตรการพัฒนาการจดัการผลิตภัณฑเคร่ืองปนดนิเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง         
จังหวัดนครราชสีมา 

 
 

คําชี้แจง 
 1.  แบบสัมภาษณฉบับนี้  มีวัต ถุประสงค เพื่ อศึกษา  1 )การจัดการผลิตภัณฑ
เครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมาและ 2)เสนอยุทธศาสตรการจัดการ
ผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
 2.  แบบสัมภาษณ แบงออกเปนขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสัมภาษณ และขอมูลดาน
การจัดการ 
 3.  การตอบคําถามจะไมมีผลตอทานประการใด ดังนั้นจึงใครขอความกรุณาทานตอบ
แบบสัมภาษณใหครบทุกขอตามความเปนจริง ทั้งนี้เพื่อนําคําตอบที่ไดไปวิเคราะหเพื่อการพิจารณา
การจัดการ ผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ตอไป 
 ผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความอนุเคราะหจากทานดวยดีและขอขอบคุณมา ณ 
โอกาสนี้ 

 
                                                                         นายสุชาตรี  บุญปกครอง 

                                                                   นักศึกษาปริญญาโท สาขายุทธศาสตรการพัฒนา 
                                                                มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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แบบสมัภาษณในการวิจัย 
(แบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง) 

...................................................................................... 
 เพื่อสัมภาษณขอมูลของผูผลิต  และผูจําหนายสินคาประเภทเครื่องปนดินเผาดานเกวียน    
อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
 

ผูใหสัมภาษณ 
  เจาของราน 
  ลูกจาง 

วันที่...............เดือน............................พ.ศ. ................. 
เร่ิมสัมภาษณ เวลา......................................... 

 

1.  ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ 
1.1.ช่ือ..................................................นามสกุล...................................อายุ.....................ป 
1.2.การศึกษา.................................................................................................................... 
1.3.ประสบการณ.............................................................................................................. 
1.4.การอบรม................................................................................................................... 
1.5.รายไดปจจุบัน............................................................................................................ 
 

2. ทานประกอบอาชีพขายเครือ่งปนดินเผามาเปนเวลา.................ป 
 

3. ทานเปนผูจําหนายประเภท 
  ผลิตและจําหนายเอง    
  รับมาขายปลีก 
  อ่ืนๆ................................................... 

 

4. กอนที่ทานจะมาตั้งราน ทานมีแนวทางดานการจัดการในแตละดานอยางไร 
- ดานผลิตภัณฑ................................................................................................................ 

....................................................................................................................................... 
- ดานการจดัจําหนาย........................................................................................................ 

....................................................................................................................................... 
 



 117
 
 

- ดานการสงเสริมการตลาด.............................................................................................. 
....................................................................................................................................... 

- ดานราคา........................................................................................................................ 
....................................................................................................................................... 
 

5. ทานรับเครื่องปนดินเผาจากที่ใดมาจําหนายบาง ........................................................................ 
…………………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………….. 
 

6. เครื่องปนดินเผาประเภทที่ลูกคานิยมซื้อคอื................................................................................. 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 

7. คนที่มาซื้อสวนใหญเปนลูกคาประเภทใดมากกวากัน 
  ลูกคาประจํา................................................................................................................... 
  ลูกคาขาจร...................................................................................................................... 

 

8. ผูซ้ือสวนใหญมักซื้อสินคาเพื่ออะไร 
  ใชเอง.............................................................................................................................. 
  เปนของฝาก.................................................................................................................... 

 

9. รายไดจากการขายเครื่องปนดินเผาในแตละวนัเปนอยางไร........................................................ 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

 

10. ผลิตภัณฑสินคาประเภทเครือ่งปนดินเผา 
- สินคาที่ขายดทีี่สุดคืออะไร............................................................................................. 

………………………………………………………………………………………… 
- สินคาสวนใหญจะขายดีในชวงไหน.............................................................................. 

………………………………………………………………………………………… 
- ทําไมสินคาจึงขายดี เพราะอะไร.................................................................................... 

....................................................................................................................................... 
 



 118
 
 
11. ทานติดตอประสานงานกับหนวยงานหรอืแหลงการคาอื่นอยางไรบาง..................................... 

.................................................................................................................................................. 

.................................................................................................................................................. 
 

12. ปญหาและอุปสรรคในการจําหนายเปนอยางไร........................................................................ 
.................................................................................................................................................. 
……………………………………………………………………………………………….. 
……………………………………………………………………………………………….. 
 

13.  ความคิดเหน็และขอเสนอแนะอื่น ๆ…………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………………….. 
……………………………………………………………………………………………….. 
 
 

ส้ินสุดการสัมภาษณ เวลา............................. 
 
 

ลงชื่อ...............................................ผูสัมภาษณ 
                                                            (................................................) 
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แบบสอบถามในการวิจัย 
เร่ือง 

ยุทธศาสตรการพัฒนาการจดัการผลิตภัณฑเคร่ืองปนดนิเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง         
จังหวัดนครราชสีมา 

 

คําชี้แจง 
 1. แบบสอบถามมีทั้งหมด 3 ตอน ประกอบดวย 
  ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลทั่วไป 
  ตอนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจของผูซ้ือผลิตภัณฑฯ 
  ตอนที่ 3 แบบสอบถามปญหาและขอเสนอแนะผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน  
 2. การตอบแบบสอบถามใหทานทําเครื่องหมาย   ลงใน (  ) 
 หนาขอความที่ตรงกับความตองการของทาน หรือเติมคําลงในชองวางตามความเปนจริง
การตอบคําถามจะไมมีผลตอทานประการใด ดังนั้นจึงใครขอความกรุณาทานตอบแบบสอบถามให
ครบทุกขอตามความเปนจริง ทั้งนี้เพื่อนําคําตอบที่ไดไปวิเคราะหเพื่อการพิจารณาการจัดการ 
ผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ตอไป 
 
 ผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความอนุเคราะหจากทานดวยดีและขอขอบคุณมา ณ 
โอกาสนี้ 

 
                                                                         นายสุชาตรี  บุญปกครอง 

                                                                   นักศึกษาปริญญาโท สาขายุทธศาสตรการพัฒนา 
                                                                มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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ตอนที่ 1  ขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม  
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  ลงใน    ที่ตรงกับความเปนจริงเกี่ยวกับตวัทาน 

 
1. เพศ 

  หญิง  
    ชาย 

 
2. อายุ  …………….. ป 
 
3. การศึกษา 
    ประถมศึกษา/มัธยมศกึษา    ปริญญาตรี 
    สูงกวาปรญิญาตรี                 อ่ืน ๆ ระบุ................  

 
4.   รายไดตอเดือน ……………….. บาท 

 
5.     อาชีพ 

    รับราชการ / รัฐวิสาหกจิ    พนักงานบริษัท/หางราน/ลูกจาง 
  ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย    เกษตรกรรม 

    อ่ืน ๆ โปรดระบุ........................................ 
  

6. สถานที่พักอาศัย 
  ภายในจังหวัดนครราชสีมา       

       กรุงเทพมหานคร 
    ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
    อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................................... 

 
7. จํานวนครั้งของการมาซื้อผลิตภัณฑฯ 

  คร้ังแรก     
  นาน ๆ คร้ัง 
  บอยครั้ง      
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8. ชวงเวลาในการมาซื้อผลิตภัณฑฯ 
  ชวงเชา     

    ชวงบาย 
 

9. นิยมมาเลือกซือ้ผลิตภัณฑฯ ใน วนัใด 
  วันธรรมดา 
  วันเสาร – อาทิตย 
  วันหยดุนกัขัตฤกษ 

    
10. ประเภทสินคาหัตถกรรมเครื่องปนดินเผาทีน่ิยมซื้อมากทีสุ่ด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
    ตุกตาเผารูปสัตว  
    กระถางตนไม/กลวยไม 
    ตุกตาเผารูปคน  
                          อางบัว 
    แจกัน  
    เครื่องประดับดนิเผา 
    น้ําพ ุ  
     อ่ืน ๆ ระบุ......................... 

 
ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับระดับพึงพอใจของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
คําชี้แจง  โปรดอานขอความที่กําหนดใหแลวทําเครื่องหมาย   ลงในชองที่ตรงกับความคิดเหน็
ของทานมากที่สุด โดยใชมาตราประเมินคา 5 ระดับ ซ้ึงกําหนดความหมายดังนี ้
 ระดับ 5  หมายถึง  เห็นดวยอยางยิ่ง หรือตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 ระดับ 4 หมายถึง  เห็นดวย หรือตรงกับความคิดเห็นของทานมาก 
 ระดับ 3 หมายถึง  ปานกลาง หรือตรงกับความคิดเห็นของทานดวย 
 ระดับ 2 หมายถึง  ไมเห็นดวย หรือตรงกับความคิดเหน็ของทานนอย 
 ระดับ 1 หมายถึง  ไมเห็นดวยอยางยิ่ง หรือตรงกับความคดิเห็นของทานนอยที่สุด 
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การจัดการของผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผาดานเกวียน 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก
ท่ีสุด มาก ปาน

กลาง นอย นอย
ท่ีสุด 

1. ดานผลิตภัณฑ      
   1.1 ความทันสมัยของผลิตภัณฑ      
   1.2 รูปแบบมีเอกลักษณเปนของตัวเอง      
   1.3 ลวดลายของดินเผาไมซ้ํากับผลิตภัณฑที่อื่น      
   1.4 สินคาดีไมมีตําหนิ      
   1.5 ความคงทน       
   1.6 ประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑ      
   1.7 มีความหลากหลายใหเลือก      
   1.8 สวยงาม      
   1.9 ผลิตภัณฑชวยสงเสริมอนุรักษวัฒนธรรมไทย      

      
2. ดานการจัดจําหนาย      
    พิจารณาสิ่งเหมาะสมดังตอไปนี้      
   2.1 ปายแสดงสถานที่ของรานคาผลิตภัณฑ      
   2.2 สถานที่ต้ังหางาย สามารถมองเห็นไดชัดเจน      
   2.3 สถานที่กวางขวางเพียงพอตอผูซื้อ      
   2.4 สถานที่สะอาด เปนระเบียบ         
   2.5 การจัดพื้นที่เหมาะสม      
      
3. ดานการสงเสริมการตลาด      
   3.1 ปายรานคามีรูปแบบสวยงาม สะดุดตา      
   3.2 ผลิตภัณฑมีขอมูลสําคัญ ครบถวน ติดแสดงไว
ชัดเจน 

     

   3.3 ขอมูลมีความทันสมัย      
   3.4 มีการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารของผลิตภัณฑ 
อยางสม่ําเสมอ 

     

   3.5  ติดปายราคาไดอยางชัดเจน      
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การจัดการของผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผาดานเกวียน 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก
ท่ีสุด มาก ปาน

กลาง นอย นอย
ท่ีสุด 

4.  ดานราคา      
   4.1  ราคาสินคาอยูในเกณฑมาตรฐานทั่วไป      
   4.2  มีการต้ังราคาที่เหมาะสม ตอสินคาแตละช้ิน      
   4.3  ทานชอบมาตรการ เมื่อซื้อสินคามากกวา 10 ช้ิน 
ไดรับสวนลดในราคาพิเศษ 

     

   4.4  ราคาดินเผาดานเกวียน ถูกกวาผลิตภัณฑดินเผา
แหลงอื่น ๆ 

     

   4.5  ราคาสินคาไมแพงเกินไป ในภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา      
   4.6  ความสะดวก ในการจายเงินซื้อสินคา      
   4.7  ความรวดเร็ว ในการจายเงิน      
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ตอนที่ 3  ปญหาและขอเสนอแนะ 
 

ปญหา ขอเสนอแนะ / ความคิดเห็น 
  ดานผลติภัณฑ 

.......................................................................... 

.......................................................................... 

.......................................................................... 

.......................................................................... 

 ดานผลิตภัณฑ 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

  ดานการจัดจําหนาย 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

 ดานการจัดจําหนาย 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

  ดานการสงเสริมการตลาด 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

ดานการสงเสริมการตลาด 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

  ดานราคา
......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

ดานราคา  
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 
.......................................................................... 

   
 
 

           ขอขอบคุณ 
ท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ง 

ภาพประกอบเครื่องปนดินเผาดานเกวียน 
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ภาพ 1 การรับสินคามาจากแหลงผลิต 
เพื่อกระจายตามสถานที่ตางๆ 

 
 
 
 
 

ภาพ 2 กลุมการตั้งรานเพื่อจําหนายสินคา  
ตามสถานที่ตางๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 3 ตุกตาดินเผาไมลงสี 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 4 สินคาดินเผาที่ผานการแปรรูปหลากชนิด 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 5 ตุกตาดินเผาปูนผสมรูปคน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 6 ตุกตาดินเผารูปคน 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 7 ตุกตาดินเผาประยุกต 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 8 ตุกตาดินเผาคละแบบและคละสี 
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ภาพ 9 เครื่องประดับตกแตงสวนในกลุมดินทราย 

 
 
 

  
ภาพ 10 ตุกตาคูชํารวย 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 11 โมบายแขวนประดับบาน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 12 โคมไฟดินเผา 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 13 การประยุกตสินคาโดยการตกแตงเพื่อใหมี
ราคาสูงขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 14 จุดชําระเงิน/รับสินคา 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 15 ดอกไมดินประดับคละแบบ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 16 กลุมดินเผาเงาะปา 
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ภาพ 17 บริเวณการจัดรานคาเพื่อจําหนาย 

 
 
 
 
 

ภาพ 18 การจัดช้ันวางสินคาแตละกลุม 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 19 ลูกคาที่มาซื้อสามารถเลือกไดตลอดทั้งราน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 20 การแนะนําสินคากลุมดินเผาใหกับลูกคา 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 21 อางบัวทรงธรรมดา และกระถางตนไม
สําเร็จรูป 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 22 กลุมน้ําลนชนิดช้ัน ตกแตงดวยใบบัว 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 23 กลุมแจกันขนาดใหญ (1) 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 24 กลุมแจกันขนาดใหญ (2) 
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ภาพ 25 กลุมภาพแจกันดินเผาขนาดกลาง (1) 

 
 
 
 
 

ภาพ 26 กลุมภาพแจกันดินเผาขนาดกลาง (2) 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 27 การตกแตงและบรรจุหีบหอ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 28 ตุกตาปูนผสมรูปปนสัตว 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 29 การประกอบสวนตางๆ ของสินคากอน
ออกจําหนาย 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 30 การจัดตกแตงเห็ดสี เพื่อนําออกตกแตงสวน 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพ 31 การบรรจุหีบหอผลิตภัณฑเพื่อใหสินคาดูมี
มูลคาที่สูงขึ้น 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพ 32 การคัดแยกผลิตภัณฑแตละประเภท 
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ภาพ 33 เครื่องประดับดินเผา/สรอยคอ กําไลขอมือ 

 
 
 
 
 

ภาพ 34 เตานําโชคดินเผาสีเงิน และสีทอง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 35 การนํากลุมสินคาออกจําหนายตามรานคาเชา
ทั่วไป (1) 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 36 การนํากลุมสินคาออกจําหนายตามรานคาเชา
ทั่วไป (2) 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 37 ตัวอยางการตกแตงสถานที่ตางๆ ดวยอิฐแดง 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 38 สถานที่จําหนายหนารานของแตละราน 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 39 น้ําพุพรอมกระถางบัว 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 40 น้ําลนหนึ่งช้ัน และสองชั้น 
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ภาพ 41 ดอกไมหินทรายติดฝาผนัง 

 
 
 
 
 

ภาพ 42 กลุมตุกตารูปสัตว 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 43 กระถางบัว/กระถางตนไม 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 44 แจกันทรงสูงคลาสสิค 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 45 โคมไฟหินทราย 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 46 น้ําพุหินทราย 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 47 ภาพน้ําตกขนาดเล็ก 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 48 กลุมมานน้ําตก ตกแตงดวยอิฐแดง 
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ประวัติยอผูวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ประวัติยอผูวิจัย 
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ช่ือและนามสกุล    นายสุชาตรี  บุญปกครอง 
วัน เดือน ปเกิด    17  ธันวาคม  2520 
สถานที่เกิด     อําเภอปากชอง  จังหวัดนครราชสีมา 
สถานที่อยู     66/1 หมู 3 ตําบลคลองจิก อําเภอบางปะอิน  
      จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 13160 
สถานที่ทํางาน    บริษัท เอชอาร สเปเชียลลิสท เซ็นเตอร จํากัด 
      อําเภออุทัย  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ตําแหนง      หัวหนาฝายบัญชกีารเงินและบุคคล 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2526    ประถมศึกษา โรงเรียนขนงพระเหนือ อําเภอปากชอง 
       จังหวัดนครราชสีมา 
 พ.ศ. 2532    มัธยมศึกษาตอนตน โรงเรียนพญาเย็นวิทยา อําเภอปากชอง  
       จังหวัดนครราชสีมา 
 พ.ศ. 2535    มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนพญาเย็นวิทยา อําเภอปากชอง  
       จังหวัดนครราชสีมา 
 พ.ศ. 2538    อนุปริญญา สถาบันราชภัฏนครราชสีมา  
       จังหวัดนครราชสีมา 
 พ.ศ. 2540    ปริญญาตรี สถาบันราชภัฏพระนครศรีอยุธยา  
       จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 พ.ศ. 2542    ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู  
       สถาบันราชภัฏพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 พ.ศ. 2553    ปริญญาโท มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
       จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 


