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บทที่ 5 
สรุปผล อภปิรายผลและขอเสนอแนะ 

  
 จากการวิจัยเร่ืองพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                                 
ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัย   
สวนบุคคลของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา    
2) ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 3) ศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                  
ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 4) เปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคา
ของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา      
จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล และ 5) เปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทอง
รุงเรืองดีพารทเมนสโตรอําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคา 
โดยใชกลุมตัวอยางจากลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร จํานวน 250 คน วิเคราะหขอมูล
ดวยสถิติรอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยดวย
สถิติ คาที และคาเอฟ มีผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 1.  ปจจัยสวนบุคคลของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน       
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา สวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 21-30 ป มีระดับการศึกษาต่ํากวา
มัธยมศึกษา/มัธยมศึกษา/ปวช. สวนใหญมีสถานภาพสมรส สวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน 
และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวา 10,000 บาท   
 2.  พฤติกรรมของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง ดีพารทเมนสโตร สวนใหญลูกคามี
ประเภทสินคาที่ซ้ือ คือ สินคาบริโภค มาใชบริการมากกวา 5 คร้ัง/เดือน คาใชจายในการซื้อสินคา 
ตอคร้ังต่ํากวา 500 บาท เหตุผลที่มาซื้อสินคาเพราะวาราคาถูกกวาที่อ่ืน และสวนใหญมาใชบริการใน
ชวงเวลา 15.01-19.00 น.  
 3.  ระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร                   
ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานอาคารสถานที่และส่ิงแวดลอม และ
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ดานพนักงาน โดยรวมอยูในระดับมาก สวนดานการสงเสริมการตลาด และดานกระบวนการ               
การใหบริการ โดยรวมอยูในระดับปานกลาง    

4.  ผลการวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัท              
กอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัย
สวนบุคคล พบวา 
  4.1 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีเพศตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อ
สินคาในดานการสงเสริมการตลาด และดานพนักงานแตกตางกัน  
  4.2 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีอายุตางกันมีระดับการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดาน
กระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงานแตกตางกัน 
  4.3 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีระดับการศึกษาตางกันมีระดับ
การตัดสินใจซื้อสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
การตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงาน 
แตกตางกัน 
  4.4 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีสถานภาพสมรสตางกัน                   
มีระดับการตัดสินใจซื้อสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
การตลาด และดานกระบวนการการใหบริการแตกตางกัน 
  4.5 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีอาชีพตางกันมีระดับการตัดสินใจ
ซ้ือสินคา ในดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และส่ิงแวดลอม และดานพนักงาน 
แตกตางกัน 
  4.6 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน         
มีระดับการตัดสินใจซื้อสินคา ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาด ดานกระบวนการ
การใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงานแตกตางกัน 
 5.  ผลการวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทอง
รุงเรือง ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามพฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินคา  
  5.1 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่ซ้ือสินคาสวนใหญตางกันมี
ระดับการตัดสินใจซื้อสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
การตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงาน 
แตกตางกัน 
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  5.2  ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีความถี่ในการมาซื้อสินคา
ตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย               
ดานการสงเสริมการตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และ
ดานพนักงานแตกตางกัน 
  5.3 ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาตอคร้ัง 
ตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อสินคา ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย               
ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงานแตกตางกัน 
  5.4  ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีเหตุผลที่มาซื้อสินคาตางกันมี
ระดับการตัดสินใจซื้อสินคาในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
การตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงาน 
แตกตางกัน 
  5.5  ลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรืองดีพารทเมนสโตรที่มีชวงเวลาในการมาซื้อสินคา
ตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อสินคา ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย                 
ดานการสงเสริมการตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และ
ดานพนักงานแตกตางกัน 
 
อภิปรายผล 
 การศึกษาวิจัยเร่ืองพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                                 
ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา คร้ังนี้ผูวิจัยไดนําผลการวิจัยที่
เกี่ยวของมาอภิปรายผล ดังนี้ 
 1.  ผลการศึกษาพฤติกรรมในการซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุง เรือง                 
ดีพารทเมนสโตร พบวา สวนใหญซ้ือสินคาบริโภค เพราะเปนสินคาที่ลูกคาตองใชทุกวัน มาใช
บริการมากกวา 5 คร้ัง/เดือน อาจเนื่องมาจากบริเวณที่ซ้ือสินคามีความสะดวกและงายตอการ
เดินทาง สวนใหญใชจายต่ํากวา 500 บาท เพราะลูกคาซื้อสินคาในปริมาณที่ไมมากเนื่องจากสภาวะ
เศรษฐกิจที่ไมดี และในการซื้อสินคา เหตุผลที่มาซื้อสินคาเพราะวาราคาถูกกวาที่อ่ืน และสวนใหญ
มาใชบริการในชวงเวลา 15.01-19.00 น. เนื่องจากเปนเวลาหลังเลิกงานซึ่งสะดวกตอการมาใช
บริการ ซ่ึงสอดคลองกับผลงานวิจัยของ เลอพงษ คงเจริญ (2548 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่อง
พฤติกรรมและความพึงพอใจในการเลือกใชบริการรานคาปลีกของผูบริโภคในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา พบวา ลูกคามาใชบริการรานคาปลีกสัปดาหละ 1-3 คร้ัง เพราะใกลสถานที่            
ที่ตองการจะซื้อ และมาใชบริการในชวงเวลา  หลังเลิกงานเพราะสะดวกตอการมาใชบริการ 
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2.  ผลการวิเคราะหระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                                
ดีพารทเมนสโตร  
  2.1 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง              
ดีพารทเมนสโตร ดานผลิตภัณฑมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะมีสินคาที่ตรงตามความ
ตองการของลูกคาและมีคุณภาพ  อีกทั้งสินคามีหลายประเภทและหลายยี่หอให เ ลือกซื้อ                 
ซ่ึงสอดคลองกับ พงศา นวมครุฑ (2544 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่องปจจัยดานสวนประสมทางการคา
ปลีกของรานคาปลีกขนาดใหญในจังหวัดเชียงใหมที่มีผลตอการซื้อของผูบริโภค พบวาผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑในระดับสําคัญมากไดแก การมีสินคาตรงตาม
ความตองการ การมีสินคาจําหนายหลายประเภท หลายยี่หอ สินคามีคุณภาพ ใหม สดและสะอาด 
และมีสินคาจําหนายหลายขนาด 
  2.2 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง              
ดีพารทเมนสโตร ดานราคามีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะสินคามีราคาเหมาะสมและ
ถูกกวาที่อ่ืน มีหลายระดับราคาใหเลือก รวมถึงมีปายบอกราคาสินคาที่ชัดเจน ซ่ึงสอดคลองกับ 
พงศา นวมครุฑ (2544 : บทคัดยอ) ซ่ึงใหความสําคัญในระดับสําคัญมาก ไดแก การมีปายราคา
สินคาที่สังเกตไดชัด การมีสินคาราคาถูกกวารานคาอื่นๆ การลดราคาสินคาตามเทศกาลและโอกาส
การจําหนายสินคาแบบยกแพ็ค ซ่ึงมีราคาตอหนวยถูกกวาปกติและการมีสินคาราคาพิเศษสับเปลี่ยน
มาจําหนาย 
  2.3 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง              
ดีพารทเมนสโตร ดานชองทางการจัดจําหนายมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะสถานที่
อยูใกลบานและที่ทํางาน หรืออยูระหวางทางกลับบาน รวมถึงจัดวางสินคามีระเบียบจัดเปน
หมวดหมู ซ่ึงสอดคลองกับ พงศา นวมครุฑ (2544 : บทคัดยอ) ซ่ึงใหความสําคัญตอปจจัยดาน
ชองทางจัดจําหนายในระดับมากเพราะมีรถเข็นและตะกราไวใหบริการการจัดรานสะอาด การไมมี
กล่ินเหม็นและสิ่งสกปรก การจัดวางสินคาเปนหมวดหมู เลือกซื้อไดสะดวก การเปนรานที่มีขนาดใหญมี
พื้นที่ภายในรานกวาง การมีปายแสดงตําแหนงวางสินคาชัดเจน สถานที่ตั้งเดินสะดวก การวางผัง
ภายในรานใหมีทางเดินกวาง การสัญจรภายในรานสะดวก การมีที่จอดรถในที่รม เพียงพอ ปลอดภัยและไม
เสียคาบริการ 
  2.4 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง               
ดีพารทเมนสโตร ดานการสงเสริมการตลาดมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับปานกลาง อาจเปนเพราะ       
ในเรื่องของบริการสงถึงบาน การแจก แถม แลก ของรางวัลตางๆ การโฆษณา ประชาสัมพันธ     
การลดราคาสินคาอยางสม่ําเสมอ และพนักงานขายใหคําแนะนําตลอดเวลา ซ่ึงไมสอดคลองกับ          
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พงศา นวมครุฑ (2544 : บทคัดยอ) เนื่องจากใหความสําคัญ ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก 
ไดแก การแจกแผนพับรายการสินคาราคาพิเศษ การโฆษณาทางสื่อตางๆ และการจัดแสดงสินคา   
ณ จุดจําหนาย   
  2.5 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                      
ดีพารทเมนสโตร ดานกระบวนการการใหบริการมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับปานกลาง อาจเปนเพราะ
ในเร่ืองของบริการหลังการขาย การผอนชําระ และเชิญชวนลูกคารวมชมสินคา ซ่ึงสอดคลองกับ    
สุพรรษา รัตนารักษ (2548 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่องปจจัยทางการลาดที่มีผลตอพฤติกรรมกาซื้อ
สินคาในรานคาปลีก ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดชลบุรี ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ระดับความคิดเห็นตอปจจัยดานการตลาดโดยรวมอยูในระดับปานกลาง ในปจจัยดานชองทางการ
จัดจําหนาย ปจจัยดานการบริการ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด    
  2.6 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง              
ดีพารทเมนสโตร ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอมมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะ 
ความสะอาด ความเปนระเบียบของสถานที่จัดจําหนาย การตบแตงรานคาสถานที่จัดจําหนาย 
อุปกรณเครื่องมือการใหบริการจัดจําหนาย  และปายประชาสัมพันธตางๆ  เกี่ยวกับสินคา                
ซ่ึงสอดคลองกับ เสกสรร วิเวก (2545 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาของลูกคารานยงสงวนและรานคาปลีกขนาดใหญ ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี     
ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของลูกคา คือ ทําเลที่ตั้ง สถานที่สะดวกในการ
เดินทาง การตกแตงรานสะอาด สวยงาม หาสินคางาย 
  2.7 จากการศึกษาระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง              
ดีพารทเมนสโตร ดานพนักงานมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะพนักงานมีอัธยาศัยดี         
รูและเขาใจในตัวสินคา สามารถตอบขอซักถามไดชัดเจน มีการแตงกายที่สุภาพเรียบรอย และ
สามารถใชภาษาในการสื่อสารไดถูกตอง ซ่ึงสอดคลองกับ เสกสรร วิเวก (2545 : บทคัดยอ) ผล
การศึกษาพบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของลูกคา คือ การตองรับของพนักงาน มีความสุภาพ 
ออนนอม    
 3.  ผลการวิเคราะหการทดสอบสมมติฐาน ดังนี้  
  3.1 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                    
ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล พบวา 
ลูกคาที่มี เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน ตางกัน มีระดับ    
การตัดสินใจซื้อสินคา ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
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การตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงาน 
แตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองกับ บุญเกื้อ ไชยสุริยา (2542 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรม
ผูบริโภคตอการใชบริการรานสะดวกซื้อในสถานีบริการน้ํามันในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
พบวา เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได ระดับรายได และระดับการศึกษา ของผูบริโภคมีผลทําให
พฤติกรรมในการใชบริการรานสะดวกซื้อในสถานีบริการน้ํามันแตกตางกัน 

 3.2 การเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจซื้อสินคาของลูกคาบริษัทกอนทองรุงเรือง                    
ดีพารทเมนสโตร อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคา 
พบวา ประเภทสินคาที่ซ้ือ ความถี่ในการมาซื้อสินคา คาใชจายในการซื้อสินคาตอคร้ัง เหตุผลที่มา
ซ้ือสินคา และชวงเวลาในการมาซื้อสินคาตางกัน มีระดับการตัดสินใจซื้อสินคา ในดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานกระบวนการการใหบริการ 
ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม และดานพนักงาน แตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองกับผลงานวิจัยของ 
รัตนา ปุญศิริ (2542 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่องเปรียบเทียบพฤติกรรมผูบริโภคในการซื้อสินคา
ระหวางรานสะดวกซื้อกับรานขายของชํา พบวาพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภคจากราน
สะดวกซื้อกับรานขายของชําในเรื่องความถี่ในการใชบริการแตกตางกัน และสอดคลองผลงานวิจัย
ของ ราวดี จันปุม (2545 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช
บริการรานคาปลีกของผูบริโภค พบวาปจจัยเร่ืองบริเวณที่ซ้ือสินคาเปนประจํา รานคาที่ อยูใกลบาน
และที่ทํางานที่มีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการรานคาปลีกของผูบริโภค 
 
ขอเสนอแนะ 

1. ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจยัไปประยุกตใช 
  1.1  ดานผลิตภัณฑ ผูบริหารควรจัดใหมีสินคาแปลกใหมและทันสมัยเพิ่มขึ้นเพื่อเปน
การสรางแรงจูงใจในการซื้อจากลูกคา และตรงตามความตองการของลูกคาใหมากที่สุด 
  1.2  ดานราคา บริษัทควรมีสินคาราคาพิเศษในแตละชวงเวลา และกําหนดราคาของ
สินคา ไมควรมีการเปลี่ยนแปลงบอยครั้งมากเกินไป 
  1.3  ดานชองทางการจัดจําหนาย บริษัทควรมีการจัดรูปแบบ และตกแตงราน ใหสวยงาม 
สะดุดตา และทันสมัย รวมถึงจัดสถานที่จอดรถเพื่อความสะดวกของลูกคาในการมาซื้อสินคา 
  1.4  ดานการสงเสริมการตลาด บริษัทควรเพิ่มการใหบริการสงสินคาถึงบาน เพื่อ
ความสะดวกของลูกคาที่ตองการซื้อสินคา แตไมสะดวกที่มาซื้อดวยตัวเอง นอกจากนี้ควรมีการ
ประชาสัมพันธใหมากแกลูกคา รวมถึงมีการลดราคาสินคาและมีการแจก แถม แลก ของรางวัลตาง ๆ 
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  1.5  ดานกระบวนการการใหบริการ บริษัทควรนําวิธีชําระคาสินคาโดยใหลูกคา
สามารถผอนชําระสินคาได นอกจากนี้ ควรมีบริการหลังการขาย รวมถึงมีการเชิญชวนลูกคาเขารวม
ชมสินคาในกรณีที่มีสินคานําเขามาใหมดวย 
  1.6  ดานอาคารสถานที่และสิ่งแวดลอม บริษัทควรมีการการตบแตงรานคาสถานที่
จัดจําหนาย และอุปกรณและเครื่องมือในการใหบริการแกลูกคา 
  1.7  ดานพนักงาน บริษัทควรจัดอบรมพนักงานของบริษัทฯ ใหมีความรูความเขาใจ
ในตัวสินคา เพื่อสามารถอธิบายรายละเอียดขอดีและขอจํากัดของสินคาไดในกรณีที่มีการสอบถาม
จากลูกคารวมถึงการใชภาษาในการสื่อสารไดถูกตองและเหมาะสม 

2.  ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 2.1 ควรมีการศึกษาถึงความพึงพอใจของของลูกคาที่มีตอการบริหารจัดการรานคาปลีก 

และรานคาปลีกขนาดใหญ เพื่อเปนแนวทางในการวางแผนในการบริหารจัดการใหตรงตอความ
ตองการของลูกคา 

 2.2 ควรมีการวิจัยในลักษณะเชิงคุณภาพเพื่อใหทราบขอมูลที่มีความละเอียดและ
ลุมลึก มีคุณภาพตอการนํามาใชใหเกิดประโยชนตอองคกร เชน การสัมภาษณโดยใชเวลาสนทนา
กับลูกคาใหไดขอมูลที่สามารถนําขอมูลไปใชประโยชนไดตามความเหมาะสมตอการปรับปรุง
การใหบริการและจัดหาสินคามาจําหนาย 
 
 
 


