
 
บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยว เปนอีกหนึ่งยุทธศาสตรที่รัฐบาลใหความสําคัญ เนื่องจาก
ประเทศไทยไดรับรายไดจากการเดินทางทองเที่ยวของทั้งชาวไทยและชาวตางชาติเปนจํานวน
มหาศาลในแตละป  (เทิดชาย ชวยบํารุง.  2552 : 3 - 6)  จากขอมูลนักทองเที่ยวระหวางประเทศของ
ไทยมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ7.51 ตอป จากสถิตินักทองเที่ยว
ระหวางประเทศที่เดินทางมาประเทศไทยระหวางป พ.ศ. 2548 - 2553 พบวา จํานวนนักทองเที่ยวมี
แนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 11,516,936 คน ในป พ.ศ. 2548  เปน 15,841,683 คน ในปพ.ศ. 
2553  ซึ่งเปนปที่ประเทศไทยมีจํานวนนักทองเที่ยวสูงสุด โดยมีอัตราการเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 7.59 
ตอปซ่ึงเปนผลจากเพิ่มขึ้นของจํานวนนักทองเที่ยวโลก  และความเขมแข็งของปจจัยพื้นฐานดาน
การทองเที่ยวของไทย เชน การเปดใหบริการของสนามบินสุวรรณภูมิ การมีสินคาทางการทองเที่ยว
ที่หลากหลาย เชน แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ วัฒนธรรม นันทนาการ การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ 
(บริการทางการแพทย/สปา) เปนตน นอกจากนี้ยังมีการจัดกิจกรรมระดับ World Event ที่สนับสนุน
ดานการทองเที่ยว เชน มหกรรมพืชสวนโลก งานเทศกาลสงกรานต เปนตน ซ่ึงทําใหประเทศไทย
ไดรับรางวัลดานการทองเที่ยวระดับโลกหลายรายการเปนประจํา เชน รางวัล Best Tourist Country, 
Best Country Brand for Value for Money เปนตน (กรมการทองเที่ยว.  2554 : 1) 
 จํานวนนักทองเที่ยวระหวางประเทศของไทยเปลี่ยนแปลงตามทิศทางของจํานวน
นักทองเที่ยวโลก จากขอมูลอัตราการเปลี่ยนแปลงของจํานวนนักทองเที่ยวโลกในระหวางป พ.ศ. 
2548 - 2553 พบวา จํานวนนักทองเที่ยวโลกเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในป พ.ศ. 2548 - 2551 โดยมีอัตรา
การขยายตัวสูงสุดเทากับรอยละ 6.38 ในป พ.ศ. 2550 ทั้งนี้ในป พ.ศ. 2551 นักทองเที่ยวโลกเริ่ม
ชะลอตัวและมีจํานวนลดลงในป พ.ศ. 2552 จากวิกฤติการเงินในสหรัฐอเมริกาและยุโรป 
(Hamburger crisis) แตกลับมาขยายตัวอีกครั้งในป พ.ศ. 2553 สําหรับจํานวนนักทองเที่ยวระหวาง
ประเทศของไทยพบวา โดยภาพรวมมีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่สอดคลองกับจํานวน
นักทองเที่ยวโลก แตในบางปมีการเปลี่ยนแปลงในระดับที่รุนแรงกวา เชน ในปพ.ศ. 2552 ขณะที่
นักทองเที่ยวโลกลดลงเพียงรอยละ 2.98 แตนักทองเที่ยวของไทยลดลงรอยละ 4.24 จากสถานการณ
การเมืองภายในประเทศ  ซ่ึงภาคการทองเที่ยวมีปญหารุมเรา แตภาวะเศรษฐกิจเปนปจจัยที่สําคัญ
ที่สุด ประเทศไทยใหความสําคัญตอภาคการทองเที่ยวมาโดยตลอดโดยเฉพาะภายหลังวิกฤติ
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เศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 ที่รัฐบาลกําหนดใหภาคการทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของภาคการขับเคล่ือน
หลักทางเศรษฐกิจ และไดประกาศใหป  พ.ศ. 2541-2542  เปนปสงเสริมการทองเที่ยวไทย (Amazing 
Thailand) ซ่ึงสงผลใหจํานวนนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งนี้แมวาแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ
ทางภาคใต เชน ภูเก็ต พังงา กระบี่  จะไดรับผลกระทบจากภัยธรณีพิบัติ (สึนามิ) ในป พ.ศ. 2547 
และเกิดเหตุการณรุนแรงทางการเมืองในประเทศไทยในป พ.ศ. 2552 และ พ.ศ. 2553 แตสงผล
กระทบตอภาคการทองเที่ยวของไทยไมมาก และสามารถฟนตัวไดในระยะเวลาสั้น อยางไรก็ตาม
ในสถานการณปจจุบันที่ภาคการทองเที่ยวของไทยกําลังเผชิญกับปจจัยลบดานการทองเที่ยวหลาย
ดาน เชน ราคาน้ํามันในตลาดโลก คาเงินบาทที่ปรับแข็งคาขึ้นอยางตอเนื่อง และสถานการเมือง
ภายในประเทศที่ยังคงมีความไมแนนอน  รายไดจากการทองเที่ยวขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 11.90 และมี
รายไดสูงสุด 5.85 แสนลานบาทในป พ.ศ. 2553 จากสถิติรายไดจากการทองเที่ยวระหวางป พ.ศ. 
2548 - 2553 พบวา ประเทศไทยมีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 367,380.36 ลาน
บาท ในป พ.ศ. 2548 เปน 585,961.80 ลานบาท ในป พ.ศ. 2553 ซ่ึงเปนรายไดจากการทองเที่ยวที่สูง
ที่สุดของไทย หรือมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอย 11.90 ตอป (กรมการทองเที่ยว.  2554 : 2)  
 หากทุกฝายที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาคเอกชนรวมมือกันสงเสริมตลาดคนไทยเที่ยวใน
ประเทศอยางจริงจังและตอเนื่อง การทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวคนไทยตลอดทั้งป 
พ.ศ.2553 จะสามารถสรางรายได คิดเปนมูลคาประมาณ  4 แสนลานบาท หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 4 ซ่ึง
นับเปนอัตราการขยายตัวที่สูงขึ้นจากป 2552 ที่เติบโตประมาณรอยละ 2 จากปกอนหนา  โดยนาจะ
สามารถชดเชยรายไดจากตลาดนักทองเที่ยวตางชาติที่ชะลอตัวไดบางในระดับหนึ่ง ทั้งนี้ เม็ดเงิน
ดังกลาวสวนใหญมีแนวโนมจะกระจายไปสูธุรกิจหลากหลายแขนงที่สําคัญ โดยภูมิภาคที่คาดวานาจะ
มีศักยภาพสําหรับตลาดคนไทยเที่ยวในประเทศ ไดแก  ภาคใตทั้งชายฝงทะเลอันดามันและอาวไทย 
รวมทั้งชายฝงทะเลภาคตะวันออก ที่เหมาะสําหรับผูช่ืนชอบในธรรมชาติของชายหาดและทองทะเล 
อาหารทะเล  และกิจกรรมตางๆ เชนการดําน้ํา  และการพายเรือคายัค เปนตน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ที่นอกจากจะมีแหลงอารยะวัฒนธรรมตาง ๆ ใหเรียนรูแลว ยังมีธรรมชาติที่สวยงามตามแนวภูผา
ตาง ๆ รองรับดวย  ขณะที่ภาคกลางนั้นในหลายจังหวัดมีจุดเดนของวิถีการดําเนินชีวิต  และ
วัฒนธรรมแบบไทย ๆ ที่พรอมนําคนไทยไปยอนระลึกและเรียนรูวิถีชีวิตของคนไทยในอดีต ไมวา
จะเปนเมืองโบราณ  ตลาดน้ํา และตลาดเกาของแตละจังหวัดที่ชุมชนในทองถ่ินไดอนุรักษไว  เปนตน 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย.  2553 : ออนไลน)  
 จังหวัดสุพรรณบุรีเปนจังหวัดหนึ่งซึ่งตั้งอยูทางภาคกลางของประเทศไทย  เปนเมืองอูขาวอู
น้ําที่มีประวัติศาสตรยาวนาน  และมีแหลงทองเที่ยวหลากหลาย ดังคําขวัญของจังหวัดซึ่งกลาววา 
สุพรรณบุรีเมืองยุทธหัตถี  วรรณคดีขึ้นชื่อ  เล่ืองลือพระเครื่อง  รุงเรืองเกษตรกรรม  สูงลํ้า
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ประวัติศาสตร  แหลงปราชญศิลปน  ภาษาถิ่นชวนฟง  นอกจากนั้นยังเปนเมืองที่พรอมดวยส่ิง
อํานวยความสะดวก  มีเสนทางการคมนาคมที่สามารถเดินทางไปตามแหลงทองเที่ยวที่กระจายอยู
ทั่วทั้งจังหวัดไดอยางงายดาย (จังหวัดสุพรรณบุรี.  2554 : ออนไลน)   
 จากความสําคัญของการทองเที่ยว  และศักยภาพของแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี
ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมและความประทับใจของนักทองเที่ยวที่มีตอแหลง
ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีโดยขอมูลที่ไดจากการศึกษาจะเปนขอมูลสําคัญสําหรับหนวยงานที่
เกี่ยวของนําไปพัฒนาและดําเนินการบริหารจัดการในสวนที่เกี่ยวของ เพื่อใหจังหวัดสุพรรณบุรี
เปนแหลงทองเที่ยว ที่มีคุณคาและสรางความประทับใจใหกับผูมาเยือนตอไป 
 
วัตถุประสงคการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว  พฤติกรรมในการทองเที่ยว  ความ
ประทับใจของนักทองเที่ยว และระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัด
สุพรรณบุรี 
 2. เพื่อเปรียบเทียบความประทับใจของนักทองเที่ยวจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของ
นักทองเที่ยว  และพฤติกรรมในการทองเที่ยว 
 3.  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว  กับพฤติกรรมใน
การทองเที่ยว 
 4. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางความประทับใจของนักทองเที่ยว กับระดับความพึงพอใจ
ของนักทองเที่ยวตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การกําหนดกรอบแนวความคิดในการวิจัยคร้ังนี้ ไดจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่
เกี่ยวของกับพฤติกรรมและความประทับใจของนักทองเที่ยวที่มีตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัด
สุพรรณบุรี รายละเอียดแสดงในภาพประกอบ 1 
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ตัวแปรอิสระ     ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 
 
 
 

 

ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว 
1.  เพศ 
2.  อายุ 
3.  ระดับการศกึษา 
4.  อาชีพ 
5.  รายไดตอเดือน 
6.  สถานภาพสมรส 
7.  ภูมิลําเนา 
 

พฤติกรรมในการทองเที่ยว 
1.  วัตถุประสงคในการทองเที่ยว   
2.  พาหนะที่ใชในการทองเที่ยว   
3.  ลักษณะในการทองเที่ยว 
4.  ชวงเวลาในการทองเที่ยว   
5.  ระยะเวลาในการทองเที่ยว 
6.  ความถี่ในการทองเที่ยว 
7.  คาใชจายในการทองเที่ยว 

ระดับความพงึพอใจของ
นักทองเที่ยวตอแหลงทองเที่ยวใน

จังหวัดสุพรรณบุรี 
1.  ดานผลิตภณัฑทองเทีย่ว 
2.  ดานราคา 
3.  ดานสถานที่ 
4.  ดานการประชาสัมพันธ 
  

ความประทับใจของนักทองเที่ยว
ตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัด

สุพรรณบุรี 
1.  ดานวัฒนธรรมประเพณ ี
2.  ดานแหลงทองเที่ยว 
3.  ดานอาหาร 
4.  ดานความปลอดภัย 
5.  ดานสาธารณูปโภค 
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สมมุติฐานการวิจัย 
 1. ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวที่จังหวัดสุพรรณบุรีตางกันมีระดับ
ความประทับใจตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีแตกตางกัน 
 2. พฤติกรรมในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวที่จังหวัดสุพรรณบุรีตางกัน
มีระดับความประทับใจตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีแตกตางกัน 
 3. ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมในการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวที่จังหวัดสุพรรณบุรี 
 4.  ความประทับใจของนักทองเที่ยวมีผลตอระดับความความพึงพอใจที่มีตอแหลง
ทองเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
ขอบเขตการวิจัย 

การศึกษาพฤติกรรมและความประทับใจของนักทองเที่ยวที่มีตอแหลงทองเที่ยวใน
จังหวัดสุพรรณบุรี มีขอบเขตการวิจัยดังนี้ 

1. ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้คือ นักทองเที่ยว ที่มา
เที่ยวในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดสุพรรณบุรี  จํานวน 384 ราย 

2. ขอบเขตดานเนื้อหา การวิจัยคร้ังนี้เปนการศึกษาพฤติกรรมและความประทับใจของ
นักทองเที่ยวที่มีตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  โดยกําหนดตัวแปรที่จะศึกษาดังนี้ 
 2.1 ตัวแปรอิสระ 
 2.1.1 ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  
อาชีพ  รายไดตอเดือน  สถานภาพสมรส  และภูมิลําเนา 
 2.1.2 พฤติกรรมในการทองเที่ยว   ไดแก  วัตถุประสงคในการทองเที่ยว  
พาหนะที่ใชในการทองเที่ยว  ลักษณะในการทองเที่ยว  ส่ิงดึงดูดในการทองเที่ยว  ระยะเวลาในการ
ทองเที่ยว  ลักษณะของการพักแรม  และคาใชจายในการทองเที่ยว   
 2.2  ตัวแปรตาม 
 2.2.1 ความประทับใจของนักทองเที่ยวตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  
ไดแก  ดานวัฒนธรรมประเพณี  ดานแหลงทองเที่ยว  ดานอาหาร ดานความปลอดภัย  และดาน
สาธารณูปโภค   
 2.2.2 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัด
สุพรรณบุรี  ไดแก  ดานผลิตภัณฑทองเที่ยว/บริการ  ดานราคา  ดานสถานที่  และดานการ
ประชาสัมพันธ 
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 3. ขอบเขตดานพื้นที่และเวลาที่ใชในการศึกษา ไดแก แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ  
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร และศาสนา  และแหลงทองเที่ยวที่สรางขึ้นใหม  โดย
มีตัวแทนพื้นที่ 8 แหลงทองเที่ยว  ซ่ึงประกอบดวย  เขื่อนกระเสียว  อุทยานแหลงชาติพุเตย วัดปาเลไลยก  
ตลาดสามชุก  พระบรมราชานุสรณดอนเจดีย  หอคอยบรรหาร-แจมใส  อุทยานมังกร  และบึงฉวาก  
ระหวางเดือน มกราคม ถึง มิถุนายน พ.ศ. 2554 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย 
 1. ผลที่ไดจากการศึกษาครั้งนี้  ทําใหทราบขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรม  และความ
ประทับใจของนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวที่จังหวัดสุพรรณบุรี  ซ่ึงสามารถใชเปนแนวทางในการ
กําหนดนโยบายการจัดทําแผนพัฒนาการทองเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี  รวมท้ังกลยุทธดาน
การตลาดในการดึงดูดนักทองเที่ยว อันจะเปนแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของจังหวัด
สุพรรณบุรีและของประเทศไทยได 
 2. ผลที่ไดจากการศึกษาครั้งนี้ สามารถใชเปนแนวทางในการปฏิบัติในดานการสราง
ภาพลักษณที่ดีของจังหวัดสุพรรณบุรี  รวมทั้งการเผยแพรแหลงทองเที่ยว  รวมทั้งการเผยแพรแหลง
ทองเที่ยวสถานที่ทองเที่ยวในประเทศไทย  และวัฒนธรรมอันดีงามของไทย แกบุคคลอื่น ๆ ทั่วโลก 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 นิยามศัพทเฉพาะที่เกี่ยวของกับการศึกษาพฤติกรรมและความประทับใจของนักทองเที่ยวที่
มีตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี มีดังนี้ 
 นักทองเที่ยว  หมายถึง ผูที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 การทองเที่ยว  หมายถึง  การเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี เพื่อการพักผอน
หยอนใจ  หรือเพื่อความสนุกสนาน  ซ่ึงในการเดินทางเปนกระบวนการที่มีความสัมพันธกันมี
กิจกรรมรวมกัน  ไดรับความรูและสนุกสนานเพลิดเพลิน  
 ความพึงพอใจของนักทองเที่ยว  หมายถึง ความรูสึกหรือทัศนคติของบุคคลที่มีตอการ
ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี เชน ความพอใจ ชอบใจ  ความรูสึกชอบ ไมชอบ สนใจ ไมสนใจ ใน
ส่ิงที่ไดสัมผัสหรือพบเห็นจากสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็นตาง ๆไดแก ดาน
ผลิตภัณฑทองเที่ยว ดานราคา ดานสถานที่  และดานการประชาสัมพันธ 
 ดานผลิตภัณฑทองเที่ยว  หมายถึง สถานทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็นตางๆ 
ไดแก  สถานที่ทองเที่ยวมากมาย และหลากหลาย  เทศกาลงานประเพณี  ส่ิงอํานวยความสะดวก   วิถี
ชีวิตของผูคน  และการบริการจากเจาหนาที่/พนักงาน ของสถานที่ทองเที่ยว 
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 ดานราคา  หมายถึง  ส่ิงที่กําหนดมูลคาในการทองเที่ยวในรูปของเงินตราในประเด็นตาง ๆ  
ไดแก  คาที่พักเหมาะสม  คาเดินทางเหมาะสม  คาอาหารเหมาะสม  คาของที่ระลึกเหมาะสม  และคา
ของอื่น ๆ  เหมาะสม 
  ดานสถานที่  หมายถึง สถานที่ของแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็น
ตาง ๆ  ไดแก  ความนาสนใจทางประวัติศาสตรและสถาปตยกรรม  ปายบอกประวัติและความสําคัญ
ของสถานที่  ปายบอกทางเขาสถานที่ทองเที่ยว  ปายบอกเสนทางการเดินชมภายในสถานที่ทองเที่ยว   
ความสะอาดของสถานที่ทองเที่ยว  และมีหองสุขาไวบริการอยางเพียงพอ 
 ดานการประชาสัมพันธ หมายถึง การประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  
ในประเด็นตาง ๆ  ไดแก  การประชาสัมพันธผานอินเทอรเนต  การประชาสัมพันธผานโทรทัศน   การ
ประชาสัมพันธผานสื่อส่ิงพิมพ  การประชาสัมพันธผานปายขนาดใหญ  และการอํานวยความสะดวก
ดานขอมูล 
 ความประทับใจของนักทองเที่ยว  หมายถึง  ความซาบซึ้งใจ ติดใจ  ช่ืนชม  ของนักทองเที่ยว
ที่มีตอสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็นตาง ๆ ไดแก  ดานวัฒนธรรมประเพณี  ดาน
แหลงทองเที่ยว  ดานอาหาร  ดานความปลอดภัย และดานสาธารณูปโภค 

ดานวัฒนธรรมประเพณี  หมายถึง  วัฒนธรรมประเพณีของจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็น
ตาง ๆ ไดแก  มีสําเนียงการพูดเปนเอกลักษณเฉพาะตัวแบบคนสุพรรณ  วัฒนธรรมหลากหลายแบบ 
เชน คนไทยเชื้อ สายจีน หรือคนไทยทรงดํา  มีประเพณีที่ไมเหมือนจังหวัดอื่น ๆ เชน ประเพณี          
เทกระจาด  มีประวัติความเปนมายาวนาน  และมีสถาปตยกรรมที่สวยงาม 

ดานแหลงทองเที่ยว  หมายถึง  แหลงทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  ในประเด็นตาง ๆ 
ไดแก  มีแหลงทองเที่ยวใหเลือกหลากหลายประเภท  มีการทํานุบํารุงแหลงทองเที่ยวไวเปนอยางดี  มี
ความสวยงาม  มีความยิ่งใหญตระการตา  และมีความเกาแกเปนเอกลักษณ 

ดานอาหาร หมายถึง  อาหารในจังหวัดสุพรรณบุรี ในประเด็นตาง ๆไดแก  มีรานอาหาร
หลากหลายประเภท  มีอาหารอรอยที่สามารถซื้อเปนของฝากและเปนที่รูจัก เชน สาลี่สุพรรณ  
รานอาหารหาไดงาย และมีอยูทั่วไป อาหารมีรสชาติอรอยถูกปาก  และอาหารมีความเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัว เชน ลูกชิ้นยักษ 

ดานความปลอดภัย หมายถึง ความปลอดภัยของนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในจังหวัด
สุพรรณบุรี  ในประเด็นตาง ๆ ไดแก  มีเจาหนาที่ตํารวจหรือพนักงานรักษาความปลอดภัยในทุก
สถานที่ทองเที่ยว  โจรผูรายมีนอยหรือไมมีเลย  มีระบบรักษาความปลอดภัยในทุกสถานที่ทองเที่ยว 
เชน กลองวงจรปด  มีภัยธรรมชาตินอย  และผูคนมีความเปนมิตรและพรอมใหความชวยเหลือเมื่อมี
ภัยอันตราย 
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ดานสาธารณูปโภค  หมายถึง สาธารณูปโภค  ส่ิงอํานวยความสะดวกในสุพรรณบุรี  ใน
ประเด็นตาง ๆ ไดแก  มีถนนหนทางที่สะดวก กวางขวาง สวยงาม  และเชื่อมโยงทั่วทั้งจังหวัด  มีระบบ
ไฟฟาครอบคลุมทั่วทั้งจังหวัด  มีระบบน้ําประปาครอบคลุมทั่วทั้งจังหวัด  มีสัญญาณโทรศัพททุก
เครือขายและครอบคลุมทั่วทั้งจังหวัด และมีการคมนาคมหลายทาง ไดแก ทางรถยนต ทางเรือ และทาง
รถไฟ  

พฤติกรรมในการทองเที่ยว  หมายถึง พฤติกรรมในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มา
ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  ในประเด็นตาง ๆ ไดแก วัตถุประสงคในการทองเที่ยว  พาหนะที่ใช
ในการทองเที่ยว  ลักษณะในการทองเที่ยว   ชวงเวลาในการทองเที่ยว  ระยะเวลาในการทองเที่ยว  
ความถี่ในการทองเที่ยว  และคาใชจายในการทองเที่ยว 

ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว  หมายถึง ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยวที่มา
ทองเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  ในประเด็นตาง ๆ ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอ
เดือน  สถานภาพสมรส  และภูมิลําเนา 

   
 
  
  

 
  
 
  
 
  
 
     
 
 
 

 
 


