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บทคัดยอ 

 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคลของนักศึกษา และพฤติกรรม

การใชอินเตอรเน็ต และปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการอินเตอรเน็ตของ
นักศึกษาระดับอุดมศึกษาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 2) เปรียบเทียบพฤติกรรมการใชอินเตอรเน็ต
ของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลนของ
นักศึกษา และ 3) เปรียบเทียบปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการอินเตอรเน็ตของ
นักศึกษาระดับอุดมศึกษาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามพฤติกรรมการใชอินเตอรเน็ต
ของนักศึกษา การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางนักศึกษา
ระดับอุดมศึกษาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน 387 คน วิเคราะหขอมูลดวยสถิติ คาความถี่ 
คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐาน ดวยสถิติ คาที คาเอฟและ   
คาแอลเอสดี โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05  
 ผลการวิจัยพบวา 1) ปจจัยสวนบุคคลของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาสวนใหญ เปนเพศหญิง อายุ 20 - 24 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี และรายไดตอ
เดือน 5,001 – 6,000 บาท  พฤติกรรมการใชอินเตอรเน็ตของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา สวนใหญมีจํานวนชั่วโมงในการใชอินเตอรเน็ตเฉลี่ย11 - 15 ช่ัวโมง ตอสัปดาห 
มีคาใชจายในการใชอินเตอร500 – 1,000 บาทตอเดือน สถานที่นักศึกษาใชอินเตอรเน็ต คือบาน
ตนเอง และประเภทการใชงานอินเตอรเน็ต คือ คนควาดานวิชาการ  ปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจใชบริการอินเตอรเน็ต ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาด โดยรวมนักศึกษามีการตัดสินใจอยูในระดับมากทุกดาน 2) นักศึกษาที่มีปจจัย
สวนบุคคลตางกัน มีพฤติกรรมการใชอินเตอรเน็ต แตกตางกัน และ 3) นักศึกษาที่มีพฤติกรรมการใช
อินเตอรเน็ต ตางกัน มีปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการอินเตอรเน็ต แตกตางกัน 
    


