
 
บทที่  2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
 การศึกษา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกดื่มเบียรของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
คร้ังนี้ผูวิจัยไดศึกษาเอกสาร หนังสือ ตํารา วารสาร และอื่น ๆ  ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อ
ประกอบการศึกษา ดังนี้ 
 1. ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับเบียร 
   1.1 ความเปนมาของเบียร 
   1.2 ประวัติของการผลิตเบียรในประเทศไทย 
   1.3 ความหมาย สวนผสมหลัก และประเภทของเบียร 
   1.4 พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของคนไทย  
   1.5 ปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
   1.6 ธุรกิจเบียรในประเทศไทย 
 2. แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 
   2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจ 
   2.2 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
   2.3 แนวคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 
   2.4 ทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ 
 3. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
1. ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับเบียร  
 ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลเกี่ยวกับเบียรจากเอกสาร หนังสือ ตํารา อินเทอรเน็ต และอื่น ๆ ใน
หัวขอตาง ๆ ดังนี้ 
 1.1  ความเปนมาของเบียร 
 ประวัติความเปนมาของเบียรนั้น พบวา มีการผลิตเบียรเปนเครื่องดื่มมาเปนเวลานาน
เกือบ 5,000 ปแลว โดยมีการคนพบบันทึกเรื่องราวเกี่ยวกับแควนเมโสโปเตเมีย (Mesopotamia) ราว 
2,800 ปกอนคริสตศักราชที่พูดถึงการแบงปนเบียรและขนมปงใหกับผูใชแรงงานในสมัยนั้น การทํา
เบียรและบริโภคในสมัยนั้นพบวา ใกลเคียงกับขอบัญญัติที่บังคับใชในสมัยของกษัตริยฮัมมูราบี 
(Hammurabi) 1728 - 1686 กอนคริสตศักราช แหงแควนบาบิโลเนีย (Babylonia)  ในสมัยอียิปต
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โบราณก็พบวา มีการผลิตเบียรและนิยมดื่มเบียรกันอยางกวางขวาง โดยการพบหลักฐานที่เปน
ภาพเขียนและภาพสลักเกี่ยวกับเรื่องราวของการผลิตเบียรบนแผนหิน เบียรของอียิปตผลิตขึ้นโดย
เอาขนมปงที่ทําจากแปงขาวบารเลยที่เอาเมล็ดขาวบารเลยมาเพาะใหรากงอก แลวเอามาปนหยาบๆ 
ผสมกับน้ําปนเปนกอนตอจากนั้นจึงเอาไปปงไมตองใหสุกดีแลวเอาไปแชน้ําหมักทิ้งคางคืนไว 
ขนมปงจะเริ่มบูดโดยเชื้อยีสตในอากาศและเกิดแอลกอฮอลขึ้น เมื่อเอาไปกรองจะไดน้ําเบียรสีขาว
มีฟองรสเปรี้ยวใชเปนเครื่องดื่ม บางครั้งอาจมีการเติมสมุนไพรลงไปเพื่อทําใหมีกล่ินหอม  สวนใน
ดินแดนของชาวอินเดียนแดง ทวีปอเมริกาใต กอนที่ชาวฝร่ังผิวขาวจะยึดครอง พบวา ชาว
อินเดียนแดงรูจักผลิตสุราโดยใชแปงขาวโพดมาทําเปนสาหมัก   ในทวีปยุโรป เบียรเปนเครื่องดื่มที่
นิยมกันในชนชาติเยอรมัน ซ่ึงในสมัยกอนจะผลิตกันภายในครอบครัวเหมือนการเตรียมอาหาร
ประจําวันโดยสตรีจะมีหนาที่ผลิตดวยวิธีการงาย ๆ ตอมาการผลิตเบียรไดกระจายเขาไปมีบทบาท
ในศาสนาคริสต โดยมีการผลิตในปริมาณมากขึ้น เพื่อแจกจายใหกับผูมารวมงานทางศาสนา  สวน
ชาวเยอรมันในสมัยโบราณรูจักผลิตเบียรขึ้นกอนประเทศอื่นๆ ในทวีปยุโรป และต้ังชื่อของสุรา
ประเภทที่ผลิตดวยแปงจากขาวบารเลยที่เพาะใหรากงอกแลวนํามาคั่ว บด ตม และนําไปหมักวา บิ
เออร (Bior) เครื่องดื่มบิเออรนี้มีรสเปรี้ยวอมหวานและใชบริโภคเปนอาหารประจําวันหลักฐานทาง
โบราณคดียังพบวา เมื่อนํากากแหงที่ติดอยูในภาชนะดินเผาซึ่งขุดพบในซากเมืองโบราณมา
วิเคราะหจะพบวา มีเบียรดีกรีสูงที่ผลิตจากขาวสาลีผสมน้ําผ้ึง เบียรชนิดนี้ เรียกวา อโล (Alo) ซ่ึง
นาจะเพี้ยนมาเปน เอล (Ale) ในยุคตอมา  (ปยะ ภิรมยภักดี.  2555 : เว็บไซต) 
 การผลิตเบียรในสมัยกอนเปนการผลิตโดยการนําพืชชนิดตาง ๆ ที่มีกล่ินหอม เชน 
เครื่องเทศ และดอกไมแหงมาผสมเขาดวยกัน แลวใสลงไปเพื่อใหเบียรมีกล่ินหอม ตอมาใน
ศตวรรษที่ 14 มีการนําดอกฮ็อพมาใชเปนสวนผสมสําคัญของการทําเบียรเพื่อใหมีกล่ินหอม
ดังกลาว รสและกลิ่นหอมของดอกฮ็อพเปนที่ช่ืนชอบของผูบริโภค จึงนิยมกันอยางแพรหลายมาก 
จนดอกฮ็อพกลายเปนของมีคามีราคาสูง และนิยมปลูกกันมาก ตอมาในศตวรรษที่ 15 พบวา 
วัตถุดิบสําคัญที่ใชในการผลิตเบียรมีปริมาณนอยลง เนื่องจากผลกระทบจากสภาพธรรมชาติทําให
เก็บเกี่ยวขาวบารเลยและฮ็อพไดนอย จึงมีการนําพืชชนิดอื่น มาใชแทนฮ็อพ ขณะเดียวกันก็มีการนํา
ธัญชาติอ่ืนที่ใชสําหรับทําขนมปงมาใชแทนขาวบารเลย ดังนั้น ในป ค.ศ.1516 จึงมีการตั้งกฎแหง
ความบริสุทธิ์ (Purity law) ในประเทศเยอรมนี เพื่อกําหนดใหผูผลิตเบียรตองใชเฉพาะขาวมอลต 
ฮ็อพ และน้ํา เทานั้นสําหรับการผลิตเบียรเหตุผลก็คือ ตองการใหผูบริโภคไดรับความยุติธรรมใน
เร่ืองของราคาและคุณภาพเมื่อใชวัตถุดิบที่เหมือนกัน และยังใชกฎนี้มาจนทุกวันนี้กฎดังกลาวมิได
กําหนดบังคับใชในประเทศอื่น ดังนั้นจึงมีการนําเอาขาวเจา ขาวโพด มัน หรือน้ําตาลมาใชเปน
สวนผสมปนกับขาวมอลตในการผลิตเบียร (ปยะ ภิรมยภักดี.  2555 : เว็บไซต) 
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 1.2  ประวัติการผลิตเบียรในประเทศไทย  
 อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยนั้นได เ ร่ิมตนในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระปกเกลาเจาอยูหัว ซ่ึงทรงมีพระปรีชาญาณในดานเศรษฐกิจ พาณิชยกรรม และธุรกิจเปนอยาง
สูง ทรงปรารถนาที่จะใหคนไทยดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมทัดเทียมประเทศเพื่อนบาน จึงทรง
ดําเนินนโยบายมุงสงเสริมคนไทยใหไดประกอบกิจการอุตสาหกรรมที่สําคัญตาง ๆ 
 ในป พ.ศ. 2473 พระยาภิรมยภักดี (บุญรอด เศรษฐบุตร) ไดยื่นเรื่องขออนุญาตผลิตเบียร
ตอกระทรวงพระคลังมหาสมบัติ ซ่ึงมีพระยาโกมารกุลมนตรี เปนเสนาบดีกระทรวงพระคลังมหา
สมบัติอยูในขณะนั้น พรอมทั้งทูลเกลาฯถวายฎีกาขอพระราชทานพระบรมราชานุญาตโดยเห็นวา 
เบียรเปนสินคาที่ชาวตางประเทศไดสงเขามาจําหนายในประเทศสยามนานแลว ทําใหมีเงินออก
นอกประเทศมาก ถาสามารถผลิตขึ้นไดเองก็จะปองกันเงินออกนอกประเทศ และประหยัด รวมทั้ง
ไดประโยชนที่จะสามารถขายไดราคาถูกกวา สามารถใชปลายขาวแทนขาวมอลต ทําใหกรรมกร
ไทยมีงานทํา  ความคิดที่จะผลิตเบียรขึ้นเองของพระยาภิรมยภักดีนั้น เนื่องมาจากพระยาภิรมยภักดี  
มีกิจการเดินเรือเมลระหวางตลาดพลูกับทาเรือราชวงศโดยใชช่ือวา บริษัทบางหลวง จํากัด ตอมา
รัฐบาลไดเร่ิมสรางสะพานพระพุทธยอดฟาและตัดถนนเชื่อมตลาดพลูและประตูน้ําภาษีเจริญซึ่ง
เปนเสนทางเดียวกับที่พระยาภิรมยภักดีมีกิจการเดินเรืออยู ทําใหไมสามารถเดินเรือไดจึงตองหา
หนทางขยับขยายกิจการเดินเรือไปทํากิจการคาอยางอื่นเพื่อรองรับ เมื่อศึกษาเห็นวาเบียรสามารถ
ผลิตในประเทศเขตรอนได จึงไดเร่ิมโครงการที่จะตั้งโรงงานผลิตเบียรขึ้นในประเทศไทยเปนครั้ง
แรก เมื่อยื่นเรื่องขออนุญาตตอกระทรวงพระคลังมหาสมบัติแลว ทําใหมีการพิจารณากันอยางมาก 
เนื่องจากรัฐบาลยังไมมีนโยบายในเรื่องนี้มากอน โดยเฉพาะในเรื่องการพิจารณาภาษีเบียร ซ่ึงครั้ง
แรกกําหนดใหเสียภาษีลิตรละ 63 สตางค ระหวางที่รอการอนุญาตจากทางรัฐบาล พระยาภิรมยภักดี
ไดเดินทางไปเมืองไซงอน ประเทศอินโดจีน ในป พ.ศ. 2474 เพื่อศึกษาแบบแปลนเครื่องจักร
ตลอดจนวิธีผลิตเบียร หลังจากรัฐบาลพิจารณาเรื่องการอนุญาตใหตั้งโรงงานผลิตเบียรและการเก็บ
ภาษีเบียรผานไปประมาณ 1 ป จึงไดอนุญาตใหพระยาภิรมยภักดีผลิตเบียรได แตหามการผูกขาด 
และใหคิดภาษีเบียรในปแรกลิตรละ 1 สตางค ปที่สองลิตรละ 3 สตางคปที่สามลิตรละ 5 สตางค 
สวนปตอ ๆ ไปจะพิจารณาตามที่เห็นสมควร (ปยะ ภิรมยภักดี.  2555 : เว็บไซต) 
 ตอมาประมาณเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2475 กระทรวงมุรธาธร โดยพระองคเจาศุภโยค
เกษม ไดมีหนังสือกราบบังคมทูลละอองธุลีพระบาท ความวา ไดรับรายงานจากกรมสรรพสามิตวา 
นายลักกับนายเปกคัง ยี่หอทีเคียวไดยื่นเรื่องขออนุญาตผลิตเบียรขึ้นจําหนายในพระราชอาณาเขต 
โดยรับรองวา จะผลิตเบียรชนิดที่ทําดวยฮ็อพและมอลตชนิดเดียวกับเบียรตางประเทศ โดยจะผลิต
ประมาณ 10,000 เฮกโตลิตรตอป พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัวจึงมีพระราชกระแสวา “เปน
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เร่ืองแยงกับพระยาภิรมย และถาใหทําก็คงทําสําเร็จกอนพระยาภิรมยภักดี เพราะฉะนั้นคนที่เร่ิมคิด
กอนและเปนพอคาไทยกลับจะตองฉิบหายและทําไมสําเร็จ” ทรงเห็นวาไมควรอนุญาต “พระยา-
ภิรมยขอทํากอน ไดอนุญาตไปแลว เวลานี้ยังไมควรอนุญาตใหใครทําอีกเพราะจะมีผล 2 อยางคือ 
1) คนไทยกินเบียรกันทองแตกตายหมดเพราะจะแยงกันขายลดราคาแขงกัน 2) คงมีใครฉิบหายคน
หนึ่ง ถาหากไมฉิบหายกันหลายคน”  สมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ เจาฟาบริพัตร-สุขุมพันธ กรมพระ
นครสวรรควรพินิต ไดกราบบังคมทูลสนับสนุนวา “ไมควรอนุญาตใหผลิตในเวลานี้ ควรรอดูวา 
พระยาภิรมยจะทําสําเร็จหรือไม และคอยสังเกตเรื่องการบริโภคกอน นอกจากนั้นผูขออนุญาตรายนี้
เปนคนตางดาวจึงสามารถที่จะอางไดวา ตองอุดหนุนคนไทยและอุตสาหกรรมที่มีทุนไทยกอน”
ทรงโปรดเกลาฯ ใหเสนาบดีกระทรวงพระคลังตอบวา  “ยังไมใหอนุญาต รัฐบาลไดอนุญาตไปราย
หนึ่งแลวตองรอดูกอนวาจะไดผลอยางไร เพราะเรื่องนี้สําคัญสําหรับความสุขของราษฎร และฝาย
พระยาภิรมยจะใชขาว และผลพลอยได (Byproduct) ของขาวดวยฝายรายที่ขออนุญาตใหมไมใช
ขาวเลย”  ซ่ึงมีขอที่นาสังเกตที่พระยาวิษณุบันทึกไววา ที่จะอนุญาตใหพระยาภิรมยนั้น ดูมีพระราช
ประสงคจะอุดหนุนการตั้งโรงงานของไทย  อัตราภาษี รายพระยาภิรมยนั้นเปนทํานองรัฐบาลให
เปนพิเศษแกพระยาภิรมยผูเร่ิมคิด ใหไดตั้งตนไดโดยใชอัตราทั่วไป  รายใหมนี้ในเงื่อนไขไมได
กําหนดภาษีลงไป แตคลังรายงานเปนทํานองวา จะเก็บภาษีอัตราเดียวกับที่จะเก็บจากพระยาภิรมย  
และแมตกลงไมใหโมโนโปลี (Monopoly) แกพระยาภิรมยภักดีก็เคยมีพระราชดําริอยูวา ช้ันนี้ควร
อนุญาตใหพระยาภิรมยทําคนเดียวกอน ถาใหหลายคนก็เปน อิคอนอมิก ซูอิไซด (Economic 
suicide)  จึงนับไดวา กรณีการสงเสริมการตั้งโรงงานผลิตเบียร เปนพระบรมราชโองการสงเสริม
การลงทุนฉบับแรกของเมืองไทย กอนที่จะมีกฎหมายสงเสริมการลงทุนเพื่ออุตสาหกรรม ใน พ.ศ. 
2401 (ปยะ ภิรมยภักดี.  2555 : เว็บไซต) 
            เมื่อไดรับอนุญาตจากทางรัฐบาลใหตั้งโรงงานผลิตเบียรแลว  พระยาภิรมยภักดีจึง
เดินทางไปยุโรปเพื่อซ้ือเครื่องจักรในการผลิตเบียรแตเมื่อกลับมาเมืองไทยมีการเปลี่ยนแปลง
รัฐบาลใหม โดยมีพระยามโนปกรณนิติธาดาเปนหัวหนารัฐบาล ทางรัฐบาลไทยไมยอมใหเสียภาษี
ตามพิกัดเดิมที่ตกลงกันไวกับรัฐบาลเกา แตไดตกลงกันใหเสียภาษีในอัตราลิตรละ 10 สตางค เมื่อ
ประมาณเดือนเมษายน พ.ศ. 2476 หลังจากนั้นจึงไดสรางโรงงานขึ้นบริเวณที่ดินริมแมน้ําเจาพระยา 
ยานบางกระบือ โดยขอเชาจากเจาพระยารามราฆพ ตอมาจึงไดขอซื้อมาเปนกรรมสิทธิ์ ขณะทําการ
กอสรางนั้นพระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัวทรงพระกรุณาเสด็จฯ  มาชมการกอสรางโรงงาน
ถึงสองครั้ง พระยาภิรมยภักดีตั้งใจวา จะตั้งชื่อบริษัทขณะที่จัดรูปแบบของบริษัทอยูนั้นวาบริษัท
เบียรสยาม แตถูกทักทวงวา ในบานเมืองนี้อะไรก็ช่ือสยามทั้งนั้นจึงตัดสินใจเอาชื่อของตนเองมาตั้ง
เปนชื่อบริษัทโดยใหช่ือวาบริษัทบุญรอดบริวเวอร่ี จํากัด เบียรไทยที่ผลิตออกมาครั้งแรกในป พ.ศ. 
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2477 นั้นไดนําไปทดลองดื่มกันในงานสโมสรคณะราษฎรเมื่อวันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ.2477 สมเด็จ
พระเจาบรมวงศเธอ เจาฟากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ ผูสําเร็จราชการแทนพระองคทรงเปดปาย
บริษัทเมื่อวันที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 เบียรรุนแรกที่ผลิตออกมาและวางจําหนายในราคาขวดละ 
32 สตางคนั้นมีเครื่องหมายการคาอยูหลายตรา คือ ตราหมี ตราสิงหแดง ตราสิงหขาว ตราแหมม 
ตราพระปรางคทองตราวาวปกเปา ตรากุญแจตรารถไฟ และตราสิงห ซ่ึงไมวาจะเปนตราอะไรก็ตาม 
ชาวบานสมัยนั้นมักจะเรียกรวมกันไปวา “เบียรเจาคุณ”  (ปยะ ภิรมยภักดี.  2555 : เว็บไซต) 
 1.3  ความหมาย  สวนผสมหลัก และประเภทของเบียร 
 ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลเกี่ยวกับความหมาย  สวนผสมหลัก และประเภทของเบียร โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 เบียร หมายถึง เครื่องดื่มแอลกอฮอลรูปแบบที่ผานกระบวนการหมัก ผลิตภัณฑพวก
ธัญพืช  ซ่ึงมีลักษณะแตกตางกันไป เนื่องจากเครื่องปรุงและกรรมวิธีในการผลิตเบียรแตกตางกัน
ตามสถานที่ ทําใหลักษณะของเบียร (ชนิดของเบียร  รสชาติ และสี) มีความแตกตางกันไดมาก  
 สวนผสมหลักในการหมักเบียร (จริยา พูสวัสดิ์. 2555 : 8) ไดแก  
 1. น้ํา เปนองคประกอบหลักของเบียร คุณสมบัติของน้ําที่ใชจึงมีผลตอรสชาติของเบียร 
 2. ขาวมอลต  คือเมล็ดขาวอบแหงหรือคั่ว ของเมล็ดธัญพืชที่แตกหนอแลว โดยปกติใช
เมล็ดขาวบารเลยซ่ึงเปนชนิดที่นิยมใชมากที่สุด  เนื่องมาจากมีปริมาณ เอนไซมอะไมเลส (amylase 
enzyme) สูง ซ่ึงทําใหกระบวนการแตกตัวของแปงเปนน้ําตาลนั้นเกิดขึ้นอยางรวดเร็ว 
นอกเหนือจากขาวมอลต  ขาวบาเลยแลวยังมีเมล็ดธัญพืชอ่ืน ๆ เชน ขาวสาลี (wheat) ขาวเจา (rice) 
ขาวโพด (maize) ขาวโอต (oat) และ ขาวไรย (rye) ทั้งแบบที่ทําเปนขาวมอลต และเมล็ดปกติ ก็ยัง
ใชเปนสวนผสมอีกดวย 
 3. ฮอปส เปนสวนผสมซึ่งใหรสขมในเบียร เพื่อสมดุลรสหวานจากมอลต นอกจากนั้น
ยังมีผลเปนยาปฏิชีวนะตอตานจุลินทรียอ่ืน ๆ ที่ไมใชยีสต สงผลตอการหมัก 
 4. ยีสต ใชในกระบวนการหมักเพื่อยอยสลายน้ําตาล ที่สกัดจากเมล็ดธัญพืช ใหเปน
แอลกอฮอล และ คารบอนไดออกไซด โดยปกติแลวระดับแอลกอฮอลในเบียรจะอยูที่รอยละ 4-6 
แตอาจจะต่ําถึงรอยละ 2 หรือ สูงถึงรอยละ 14 ยีสตที่ใชแบงเปน 3 ประเภทคือ ยีสตหมักลอยผิว 
ยีสตหมักนอนกน ยีสตธรรมชาติ 
 การแบงประเภทของเบียรนั้นจะแบงไดหลายวิธี แตวิธีหลัก ๆ ที่ใชคือแบงตามประเภท
ของยีสตที่ใชในการหมัก โดยจะแบงเปน 3 ประเภทหลัก ๆ (สารานุกรมเสรี.  2555 : เว็บไซต) 
ไดแก 
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 1. ยีสตหมักลอยผิว (top-fermenting yeast) คือ เชื้อยีสตที่จะลอยตัวอยูที่ผิวหนาของเบียร
เมื่อเสร็จสิ้นการหมัก 
 2. ยีสตหมักนอนกน (bottom-fermenting yeast) คือ เชื้อยีสตที่จะจมอยูที่กนภาชนะเมื่อ
เสร็จสิ้นการหมัก 
 3. ยีสตธรรมชาติ เปนการใชเชื้อยีสตตามธรรมชาติ ไมไดใชเชื้อที่เพาะเลี้ยงขึ้นมา 
 นอกจากนี้การแบงประเภทยังแบงตาม สี  แหลงผลิต วัตถุดิบที่ใช กระบวนการผลิต 
ปริมาณแอลกอฮอล และ อ่ืน ๆ เชนการจําแนกตามสวนผสมที่ใชผลิตไดดังนี้ 
 1. เอลเบียร (ale beer) มีสีดําออนแตขมมาก เพราะใชยีสตประเภททอปยีสตในการหมัก 
มีกล่ินของมอลต หมักดวยอุณหภูมิที่สูงมากพอสมควร 
 2. ลาเกอรเบียร (lager beer) ผลิตจากมอลต บางครั้งอาจใชเมล็ดขาวโพดแทนได สีของ
เบียรจะไมเขม แอลกอฮอลคอนขางสูง เมืองไทยมีเบียรประเภทนี้มากที่สุดเนื่องจากรสชาติถูกคอ
คนไทย ผลิตมากในสหรัฐอเมริกา ตัวอยางเบียรชนิดนี้ก็ เชน เบียรสิงห คลอสเตอร ไฮเนเกน ชาง 
บัดไวเซอร คารลส เบอรก หากลดดีกรีแอลกอฮอลลงจะกลายเปนไลตเบียร เชน สิงหไลต บัดไลต 
ฯลฯ 
 3.  สเตาตเบียร (stout beer) เปนเบียรที่มีสีดําเขมขนจัดเปนเอลเบียรประเภทหนึ่ง แต 
สเตาตเบียรมีรสชาติหวานกวามีกล่ินฉุนของดอกฮอปและมอลตชัดเจน เปนที่นิยมมากในหมูชาว
อังกฤษ สกอต ไอริช ในเมืองไทยราคาคอนขางแพง แตคอเบียรมีอายุจะชอบ เพราะเชื่อวาสเตาต
เบียรบํารุงสุขภาพมากกวาเบียรประเภทอื่น ๆ 
 4. พอรตเตอรเบียร (porter beer) จัดเปนเอลเบียรประเภทหนึ่งแตกล่ินของดอกฮอปนอย
กวา รสชาติคลายสเตาตเบียรแตมีรสหวานและมีฟองมากกวา 
 5. บ็อกเบียร (bock beer) มีรสชาติเขมขน หวานนํานิด ๆ ในเยอรมนีจะผลิตเบียรพวกนี้
มาก 
 เบียรจึงมีหลายประเภทมีรสชาติแตกตางกันออกไป จึงไดรับความนิยมในฐานะที่ใชเปน
เครื่องดื่มในงานรื่นเริงตาง ๆ  
 1.4   พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของคนไทย  
 คนไทยมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาชานานแลว โดยมักดื่มในเทศกาลและวาระ
ตาง ๆ และมีความเชื่อเร่ืองการดื่มเพื่อสุขภาพ ในบางครั้งจะพบทัศนคติของคนไทยที่มีตอเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในลักษณะที่สงเสริมการดื่มโดยไมรูตัว เชน การวางขวดสุราไวในหองรับแขกตามบาน 
ในงานเลี้ยงสังสรรคหรืองานฉลองตามประเพณีตาง ๆ มักจะพบเห็นการดื่มสุรากันเปนเรื่องปกติ 
เหตุผลของการดื่มแอลกอฮอลพบวา มีความแตกตางกันระหวางผูชายกับผูหญิง โดยผูชายใหเหตุผล
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ในการตัดสินใจดื่มครั้งแรกวา อยากทดลอง รองลงมาคือเพื่อนชวน สําหรับเหตุผลของผูหญิงคือ 
อยากทดลอง รองลงมาคือเพื่อเขาสังคม และดื่มเพื่อสุขภาพ โดยผูชายจะเริ่มดื่มแอลกอฮอลในชวง
อายุที่นอยกวาผูหญิง และมีแนวโนมวา ผูดื่มทั้งผูชายและผูหญิงจะมีอายุลดนอยลงเรื่อย ๆ โดยสุรา
ไทยและเบียรเปนเครื่องดื่มของคนในเขตเมือง สวนสุราขาวและยาดองเปนเครื่องดื่มของคนในเขต
ชนบท เหตุผลสําคัญที่ทําใหผูดื่มไมคิดจะเลิกดื่มก็คือ เพราะตองเขาสังคม สังสรรค และดื่มเพื่อ
สุขภาพ รางกาย โดยคิดวา ดื่มเพียงเล็กนอยไมเปนไร สวนเหตุผลเกี่ยวกับสุขภาพจิตคือ เพื่อความ
สนุกสนาน คลายเครียด จากเหตุผลเหลานี้ ทําใหไดขอสังเกตวา ผูที่ดื่มสุราโดยไมคิดจะเลิกดื่มนั้น 
อาจไมรูตัววาตนเองกําลังตกอยูในสถานะ “ติดสุรา” ไมวาทางรางกายหรือจิตใจก็ตาม (บริษัทกลาง
คุมครองผูประสบภัยจากรถ.  2555 : เว็บไชต)  
 1.5   ปจจัยท่ีสงเสริมใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล    
 ปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล (บริษัทกลางคุมครองผูประสบภัย
จากรถ.  2555 : เว็บไชต) มีดังนี้ 
 1. ปจจัยที่สงเสริมใหมีการเริ่มบริโภคแอลกอฮอล  
 ความอยากลอง เปนธรรมชาติของมนุษยในเปนการเผชิญกับสิ่งใหม ๆ โดยเฉพาะในวัยที่
ความรูสึกอยากลองเปนเรื่องที่ทาทาย โดยผูที่มีอิทธิพลตอปจจัยที่สงเสริมใหมีการเริ่มบริโภค
แอลกอฮอล ไดแก 
   1.1 กลุมเพื่อน หลายคนไมกลาที่จะปฏิเสธ เมื่อถูกเพื่อนชวนใหดื่มแอลกอฮอล 
หรือบางคน มีทัศนคติวา การดื่มแอลกอฮอลกับกลุมเพื่อน หมายถึงการรักพวกพองเปนหนึ่ง
เดียวกัน ทําใหเกิดความเพลิดเพลินและความสนุกสนาน 
   1.2 สังคมและวัฒนธรรม สังคมไทยมองเรื่องการดื่มแอลกอฮอลวาเปนเรื่อง
ธรรมดา จะเห็นไดวา งานสังสรรค งานเลี้ยง งานฉลอง และงานประเพณีตาง ๆ แทบทุกงานจะตอง
มีเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสวนประกอบดวยเสมอ ทําใหผูที่เติบโตในสังคมลักษณะนี้มองวา การ
ดื่มเปนเรื่องธรรมดา เพียงแตวาสําหรับตนเองจะเปนโอกาสใดเทานั้น  
        1.3 ความเชื่อ เมื่อใดที่คนเรามีความเชื่อวา ส่ิงที่ตนเองกําลังกระทําไมเปนอันตราย
ตอตนเอง และสามารถที่จะควบคุมสถานการณได เมื่อนั้นจะยิ่งทําใหความกังวลใจหรือความกลัวที่
จะกระทําสิ่งนั้น ๆ ลดนอยลง และทัศนคตินี้ไปสอดคลองกับความเชื่อที่มีตอ แอลกอฮอล โดยชา
นานมาแลวคนมักจะเชื่อ ในสรรพคุณของยาดองเหลา และเชื่อวาการดื่มแอลกอฮอลเปนครั้งคราว
หรือประเภท ดีกรีออน ๆ คงไมนาจะเปนปญหากับตนเอง  
        1.4 กระแสของสื่อโฆษณา ปจจุบันนี้ส่ือตางๆมีอิทธิพลตอวิถีชีวิตของคนอยางมาก 
และในเรื่องที่เกี่ยวกับแอลกอฮอล จะเห็นวา มีการแขงขันทางการคากันสูงมาก โฆษณาที่เกี่ยวกับ
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลมีอยูมากมาย ซ่ึงเปนกลยุทธของบริษัทผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่จะตอง
พยายามสรางสื่อโฆษณาขึ้นเปนจํานวนมาก เพื่อใหผูบริโภคเกิดความรูสึกอยากลอง และรูสึกวาการ
บริโภค แอลกอฮอลนั้นเปนเรื่องที่ดีงาม หรือเปนเรื่องที่ควรจะภูมิใจในฐานะที่เกิดเปนคนไทย (ซ่ึง
จริง ๆ แลวไมมีความเกี่ยวของกันเลย) หรือเปนเรื่องที่ผูชายควรจะตองลอง เพื่อแสดงความเปน 
ลูกผูชายอยางแทจริง บางผลิตภัณฑจะเจาะจงกลุมเปาหมายพิเศษ เชน กลุมสุภาพสตรีใหหันมามี
คานิยมในการดื่มแอลกอฮอลเพิ่มขึ้น นอกจากสื่อโฆษณาสินคาเครื่องดื่มแลว ส่ือในลักษณะบันเทิง 
เชน ภาพยนตร ละคร หรือแมกระทั่งเพลง ก็มีสวนจูงใจผูชมใหเกิดความรูสึกคลอยตามได ส่ิงตางๆ
เหลานี้ รวมทั้งสินคาที่สะดวกตอการ ซ้ือหาที่มีอยูอยางดาษดื่น ก็มีสวนอยางมากตอการสงเสริมการ
บริโภคเครื่องดื่มประเภทนี้  
        1.5 ความเครียด คุณสมบัติของแอลกอฮอล สามารถทําใหผูดื่มเกิดความรูสึกผอน
คลายลืมความทุกข และเกิดความคึกคะนอง ทําให ในหลายๆครั้ง การดื่มเพื่อลดความเครียดจึงเปน
เหตุผลอยางหนึ่งของผูดื่ม และยังเปนปจจัยที่สงเสริมใหมีการดื่มอยางตอเนื่อง แตจากการศึกษา
พบวา เมื่อดื่มแอลกอฮอลในปริมาณมาก จะทําใหเกิดความรูสึกตรงกันขาม คือ กระวนกระวาย 
เครียด หรือหงุดหงิดไดงาย โดยเฉพาะชวงที่ระดับแอลกอฮอลในกระแสเลือดเริ่มลดลง 
 2. ปจจัยที่เสี่ยงตอการติดแอลกอฮอล 
 ปจจัยที่เสี่ยงตอการติดแอลกอฮอล ไดแก   
        2.1 สารแอลกอฮอล  แอลกอฮอลเปนสารที่มีคุณสมบัติทําใหเกิดการเสพติดได โดย
แอลกอฮอลจะไปกระตุนสมองในสวนที่เกี่ยวของกับความอยาก การเสพติดเปนวงจรของสมองที่
เกี่ยวกับความอยาก ความพึงพอใจ ซ่ึงเปนสวนของสมองที่เกี่ยวของกับการติดสารเสพติด ทําใหผู
เสพเกิดความพอใจ และมีความตองการใชซํ้าอีก หักหามใจไมได ซ่ึงนําไปสูการติดในที่สุด และใน
หลายๆครั้ง ทําใหมีการกลับไปใชสารนี้ใหมอีก เพราะความอยาก ปญหาของการเลิกแอลกอฮอลจึง
ไมได “อยูที่ใจ” เพียงอยางเดียว แตเปนเรื่องการทํางานของสมองในสวนของวงจรนี้รวมดวย 
นอกจากนี้ เมื่อไดมีการบริโภคแอลกอฮอลในปริมาณและในระยะเวลาหนึ่ง จะทําใหเกิดอาการติด 
“ทางรางกาย” เกิดขึ้น นั่นคือ เมื่อหยุดดื่ม หรือเพียงแคลดปริมาณการดื่มลง ก็จะทําใหเกิดอาการ
ตางๆเหลานี้ได เชน กระสับกระสาย หงุดหงิด นอนไมหลับ ใจสั่น คล่ืนไส อาเจียน บางรายมีอาการ
รุนแรง เชน เกิดภาพหลอน ไดยินเสียงแวว สับสน และมีอาการชักรวมดวย ทําใหตองดื่ม
แอลกอฮอล เพื่อระงับอาการเหลานี้  
        2.2 กรรมพันธุ ในปจจุบัน พบวามีความสัมพันธระหวางกรรมพันธุกับการติด
แอลกอฮอล  
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        2.3 ปจจัยทางชีวภาพอื่น ๆ พบวา ในคนที่มีการตอบสนองตอแอลกอฮอลใน
ลักษณะที่ดื้อตอฤทธิ์ของสารนี้ อาจตองบริโภคแอลกอฮอลในปริมาณที่มากกวาเกณฑเฉลี่ย จึงจะ
ทําใหเกิดอาการมึนเมาได คนกลุมนี้เปนผูที่มีความเสี่ยงสูงมากที่จะกลายเปนคนติดแอลกอฮอลเมื่อ
มีอายุมากขึ้น  
        2.4 บุคลิกภาพ บุคคลที่มีลักษณะบุคลิกภาพ แบบประหมา วิตกกังวล ไมมั่นใจ และ
ถาการบริโภคแอลกอฮอลชวยทําใหส่ิงเหลานี้หายไป เชน ทําใหรูสึกกลา และมั่นใจมากขึ้น จะเปน
บุคคลที่มีความเสี่ยงสูงตอการติดแอลกอฮอล นอกจากนี้ บุคคลที่มีบุคลิกภาพแบบตอตานสังคม 
เชน ชอบความ กาวราว รุนแรง ไมเกรงใจ และไมเคารพสิทธิของผูอ่ืน ไมรูสึกผิดในสิ่งที่ตนเอง
กระทําตอผูอ่ืน ก็เปนอีกกลุมหนึ่งที่มีความเสี่ยงตอการเปนคนติดแอลกอฮอลเชนกัน  
      3. ปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคแอลกอฮอลอยางตอเนื่อง 
  ปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคแอลกอฮอลอยางตอเนื่อง ไดแก  
        3.1 การเรียนรู การเรียนรูวา เมื่อตนเองไดบริโภคแอลกอฮอลแลว ทําใหเกิด
ความสุข ความพึงพอใจ จะเปนเหตุที่ทําใหเกิดความอยาก และมีการบริโภคแอลกอฮอลอยาง
ตอเนื่อง เรียกวาอาการติดใจ ซ่ึงความสุขความพึงพอใจเหลานี้จะสัมพันธกับชวงเวลาที่ระดับ
แอลกอฮอลในเลือดสูงขึ้น หลังจากเริ่มบริโภคไดไมนาน  
        3.2 ความเครียด คนที่เครียดงาย ขาดทักษะในการปรับตัว หรือแกไขปญหา อาจ
พบวา การบริโภคแอลกอฮอลชวยทําใหลืมความ เครียดไดช่ัวขณะ ในขณะที่ยังคงขาดทักษะในการ
แกไขปญหาชีวิต คนเหลานั้นจะหันมา พึ่งแอลกอฮอล จนเกิดการติดขึ้นไดในที่สุด  
        3.3 ภาวะดื้อตอฤทธ์ิแอลกอฮอล เมื่อบริโภค แอลกอฮอลไปไดระยะหนึ่ง จะเกิดการ
ดื้อตอ ฤทธิ์แอลกอฮอลขึ้น อาจเปนเพราะเกิดการเผาผลาญของแอลกอฮอลในรางกายไดมากขึ้น ทํา
ใหฤทธิ์ตางๆของแอลกอฮอลหมดไปอยางรวดเร็ว จึงทําใหตองดื่มในปริมาณที่มาก ขึ้น หรืออาจ
เกิดจากการที่รางกาย โดยเฉพาะ สมองของเรามีการปรับตัวในลักษณะที่เคยชิน ตอฤทธ์ิของ
แอลกอฮอล ทั้งหมดนี้จะนําไปสูการบริโภคแอลกอฮอลในปริมาณที่มากขึ้น เพื่อใหไดฤทธิ์ที่พึง
ประสงคดังเดิม  
        3.4 ภาวะขาดแอลกอฮอล เกิดอาการเชนเดียวกับภาวะขาดสารเสพติดทั่วๆไป หรือ
ที่เรียกกันวา อาการลงแดง เนื่องจากการบริโภค แอลกอฮอลในปริมาณหนึ่งอยางตอเนื่องจะ เกิดผล
ตอการปรับตัวของสมอง ดังนั้นเมื่อ ปริมาณแอลกอฮอลในรางกายลดลง จึงสงผลตอการทํางานของ
สมอง ทําใหเกิดอาการกระสับกระสาย มือส่ัน นอนไมหลับ และตองหวนกลับมาดื่มแอลกอฮอล
เพื่อระงับอาการเหลานี้ 
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 สรุปวา ปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล คือ ปจจัยที่สงเสริมใหมีการ
เร่ิมบริโภคแอลกอฮอล ไดแก กลุมเพื่อน  สังคมและวัฒนธรรม  ความเชื่อ  กระแสของสื่อโฆษณา  
และความเครียด  ปจจัยที่เสี่ยงตอการติดแอลกอฮอล ไดแก  สารแอลกอฮอล  กรรมพันธุ ปจจัยทาง
ชีวภาพอื่น ๆ  และบุคลิกภาพ  และปจจัยที่สงเสริมใหมีการบริโภคแอลกอฮอลอยางตอเนื่อง ไดแก 
การเรียนรู  ความเครียด  ภาวะดื้อตอฤทธ์ิแอลกอฮอล  และภาวะขาดแอลกอฮอล 
 1.6  ธุรกิจเบียรในประเทศไทย 
 นับตั้งแตมีการผลิตเบียรเปนเครื่องดื่มขึ้นเองในประเทศไทย ปจจุบันมีผูผลิตเบียรเปน
อุตสาหกรรมอยู 5 ราย คือ บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดซึ่งเปนผูผลิตเบียรรายแรกตั้งแตป พ.ศ. 
2477 ปจจุบันผลิตเบียรตราสิงหโกลด  และสิงหดราฟท  มีโรงงานผลิตอยูที่บางกระบือ 
กรุงเทพมหานคร ที่ตําบลบางคูวัดจังหวัดปทุมธานี และท่ีขอนแกนบริวเวอรี่จังหวัดขอนแกน  
ตอมาในป พ.ศ. 2501 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชตไดตั้งโรงเบียรขึ้นภายใตการดําเนินงานของบริษัท 
บางกอกเบียร จํากัด โดยเริ่มดําเนินการไดในป พ.ศ. 2506 ผลิตเบียรตราหนุมานตราแผนที่ เมื่อจอม
พลสฤษดิ์ ธนะรัชต ถึงแกอสัญกรรมจึงมีผูมารับชวงดําเนินกิจการตอและไดเปลี่ยนชื่อเปนบริษัท 
ไทยอมฤตบริวเวอร่ี จํากัด ในป พ.ศ. 2509 ผลิตเบียรอมฤตมีสัญลักษณรูปพระอาทิตยทรงรถ เบียร
พยัคฆ และเบียรขุนแผน เมื่อยุติการผลิตเบียรอมฤต เบียรพยัคฆ และเบียรขุนแผน ในเวลาตอมาจึง
ไดผลิตเบียร AMARIT NB และไดรับลิขสิทธิ์เปนผูผลิตเบียรคลอสเตอร (Kloster) ในป พ.ศ. 2519 
และเบียรเบคส (Becks) ในป พ.ศ. 2539 ซ่ึงเบียรทั้งสองอยางเปนเบียรจากประเทศเยอรมนี มี
โรงงานผลิตอยูที่บางโพ กรุงเทพมหานคร ตอมาไดยายโรงงานไปผลิตที่จังหวัดปทุมธานี ในป พ.ศ. 
2538   และในป พ.ศ. 2527 ปริมาณการบริโภคเบียรไดเพิ่มขึ้นมาก ประกอบกับมีผูสนใจเขามา
ลงทุนในธุรกิจอุตสาหกรรมเพิ่มขึ้น รวมทั้งรัฐตองการรายไดเพิ่มขึ้นจากการเก็บภาษีเบียร จึงได
ทบทวนนโยบายการตั้งโรงงานเบียรแหงใหมและในป พ.ศ. 2535 จึงไดอนุญาตใหมีการตั้ง
โรงงานผลิตและจําหนายเบียรขึ้นอีก 3 ราย คือ บริษัท คารลสเบอรกบริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จํากัด 
ผลิตเบียรคารลสเบอรก (Carlsberg) ซ่ึงเปนเบียรจากประเทศเดนมารก มีโรงงานอยูที่อําเภอวังนอย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา บริษัท เบียรไทยจํากัด  ผลิตเบียรตราชาง มีโรงงานอยูที่อําเภอบางบาล 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา บริษัทไทยเอเซีย แปซิฟค บริวเวอร่ี จํากัด ผลิตเบียรไฮเนเคน (Heineken) 
ซ่ึงเปนเบียรจากประเทศเนเธอรแลนด มีโรงงานอยูที่ตําบลไทรใหญ อําเภอไทรนอย จังหวัด
นนทบุรี (สุมนา  บุญยก.  2554 : 41) 
 ซ่ึงปจจุบันธุรกิจเบียรไทย ตองเผชิญแรงกดดันจากแนวโนมการแขงขันในตลาดทั้งจาก
ผูประกอบการในประเทศและ เบียรนําเขา รวมทั้งการเติบโตของตลาดในประเทศที่มีการขยายตัว
ไมมากนักในชวงที่ผานมาและความเขมงวดของมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ 
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นับวาเปนปจจัยสําคัญที่ชวยผลักดันใหธุรกิจเบียรไทยมุงรุกขยายตลาดในตางประเทศ โดยเฉพาะ
ตลาดอาเซียน ซ่ึงเปนตลาดที่มีการขยายตัวทั้งทางดานของประชาชน และ กําลังซื้อที่จะเพิ่มสูงขึ้น
ภายหลังจากการรวมตัวเขาสูการเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)ในป พ.ศ. 2558 นอกจากนี้ 
ตลาดเบียรในอาเซียนก็นับวายังเปนตลาดที่มีการบริโภคตอหัวเติบโตในอัตราที่สูงเมื่อ เทียบกับ
ภูมิภาคอื่น ๆ จึงยิ่งเปนปจจัยชวยเสริมใหตลาดเบียรอาเซียนมีศักยภาพ ในการขยายตลาดและการ
ลงทุนในมุมมองของผูประกอบการทั้งไทยและตางชาติตลาดเบียรป พ.ศ. 2555 ขยายตัวรอยละ 4.2 
จากกําลังซื้อของประชาชนที่เพิ่มสูงขึ้น  (องคความรูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน.  2555 : เว็บไซต)   
 ศูนยวิจัยกสิกรไทย กลาววาปริมาณจําหนายเบียรในป พ.ศ. 2555 เพิ่มสูงขึ้นถึงประมาณ 
2,000 ลานลิตร หรือมีขยายตัวรอยละ 14.5 และมีมูลคาตลาดอยูที่ประมาณ 125,000 ลานบาทหรือ
ขยายตัวรอยละ 4.2 โดยมีปจจัยหนุนมาจากกําลังซื้อที่คาดวาจะเพิ่มขึ้นทั้งจากภาวะเศรษฐกิจ การ
ปรับขึ้น เงินเดือนขาราชการและคาแรง 300 บาท  ตลอดจนแรงหนุนจากการแขงขันฟุตบอลยูโรซ่ึง
ชวยเพิ่มโอกาสในการทําการตลาดเพื่อกระตุนยอดขายของผูประกอบการ และเพิ่มโอกาสในการดื่ม
เบียรระหวางที่ติดตามชมและเชียรการแขงขัน อยางไรก็ตามเปนที่นําสังเกตวา แนวโนมการเติบโต
ของตลาดเบียรในประเทศ จะมีรูปแบบที่ขยายตัวไปในกลุมเบียรระดับ อีโคโนมี ซ่ึงเปนกลุมที่มี
ราคาขายถูกกวากลุมอื่น โดยสัดสวนของมูลคาตลาดเบียรในกลุมอีโคโนมีเพิ่มขึ้นจากเดิมรอยละ 80 
ในป พ.ศ. 2548 เปนรอยละ85 ในป พ.ศ. 2555  สําหรับทิศทางการแขงขันของตลาดเบียรในอนาคต 
คาดวาจะยังคงตองเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงอยางตอเนื่อง ทั้งจากผูประกอบการในประเทศ 
และเบียรนําเขา ที่เร่ิมกลับมานําเขาเพิ่มขึ้นในชวงป พ.ศ. 2554 ซ่ึงขยายตัวเพิ่มขึ้นกวารอยละ 58 
และมีแนวโนมที่การนําเขาเบียรในป พ.ศ. 2555  มีมูลคาเพิ่มขึ้นโดยศูนยวิจัยกสิกรไทย กลาววาการ
นําเขาเบียรในป พ.ศ. 2555 มีมูลคาไมต่ํากวา 10 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือขยายตัวไมต่ํากวารอยละ 
30  ในขณะเดียวกันผูประกอบการตองเผชิญกับแรงกดดันจากมาตรการกฎหมายควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในประเทศที่มีความเขมงวดมากขึ้น โดยในปจจุบันมาตรการ ดังกลาวครอบคลุมตั้งแต
เร่ืองของการควบคุมการจําหนาย(กําหนดชวงเวลาขาย กําหนดสถานที่หามจําหนาย กําหนด
ระยะเวลาในการ เปดใหบริการสถานบริการ/สถานบันเทิงที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล)  การ
จํากัดกลุมผูบริโภค (หามเด็กซื้อและดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในทาง
สาธารณะขณะขับขี่ หรือขณะโดยสารในรถ)การควบคุมการโฆษณา (กําหนดชวงเวลาในการ
โฆษณาเงื่อนไขในการโฆษณาผานปายกลางแจง) ตลอดจนการควบคุมขอความบนฉลากสินคา
(ระบุหามจําหนายแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ประบุคําเตือนเรื่องความสามารถในการขับขี่ในขณะเมา
สุรา)  (ฐานเศรษฐกิจ.  2555 : ออนไลน) 
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 ตลาดเปาหมายของผูประกอบการในธุรกิจเบียร 
 อาเซียนนับวาเปนอีกหนึ่งตลาดที่นาสนใจและมีศักยภาพสูงในการขยายตลาดในมุมมอง
ของผูประกอบการเบียรทั้งไทยอาเซียน รวมไปถึงผูผลิตเบียรช้ันนําในระดับโลกโดยมีปจจัย
สนับสนุน (ฐานเศรษฐกิจ.  2555 : ออนไลน) ดังนี้ 
 1. ปริมาณการบริโภคเบียรตอหัวในอาเซียนมีแนวโนมขยายตัวคอนขางสูง แมวาการ
บริโภคตอหัวในป 2553 จะมีปริมาณเพียง 11 ลิตรตอคนตอป แตหากพิจารณาอัตราการขยายตัวใน
การบริโภคนับวาเปนอัตราที่สูงถึงรอยละ 6 ซ่ึงนับวาเปนอัตราการขยายตัวที่คอนขางสูงหากเทียบ
กับภูมิภาคอื่น ๆ โดยเฉพาะในทวีปอเมริกาและยุโรปที่มีฐานการบริโภคเบียรคอนขางใหญ และ
แนวโนมการบริโภคเบียรชะลอลงดวยเหตุนี้ ทําใหการขยายตลาดไปยังอาเซียนจึงสามารถทําไดงาย
กวาภูมิภาคอื่น ๆ 
 2. การขยายตัวของจํานวนประชากรในอาเซียน ปจจุบันจํานวนประชากรในอาเซียนมี
ประมาณ 612 ลานคน ขยายตัวโดยเฉลี่ยรอยละ 1.2 ตอป (ขอมูลจาก United nation)ซ่ึงนับวามีการ
เพิ่มขึ้นของประชากรมากกวาประเทศในกลุมพัฒนาแลว เชน ทวีปยุโรป อเมริกาเหนือ นอกจากนี้ 
โครงสรางประชากรของอาเซียน สวนใหญประมาณ400 ลานคน เปนประ ชากรในวัยทํางาน(อายุ 
15-60) ซ่ึงเปนกลุมที่มีกําลังซื้อสูงและเปนกลุมผูบริโภคหลักในสินคาเบียรดวยเหตุนี้ จึงยิ่งเสริมให
อาเซียนเปนตลาดที่นาสนใจของผูประ กอบการธุรกิจเบียรและเครื่องดื่มแอลกอฮอลอ่ืน ๆ มาก
ยิ่งขึ้น 
 3. การรวมตัวกันเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) เปนปจจัยหนึ่งที่ชวยลด
อุปสรรคดานการคาตางๆ เชน การเก็บภาษีศุลกากรขาเขา การเพิ่มความ สะดวกในกระบวนการทาง
ศุลกากร รวมถึงการผอนปรนกฎระเบียบทางดานการลงทุน ซ่ึงจะชวยเพิ่มโอกาสในการเขาไปทํา
ตลาดภายในกลุมประเทศสมาชิกอาเซียนเพิ่มมากขึ้น 
 4. ขอไดเปรียบดานภูมิศาสตร ประเทศไทยเปนศูนยกลางของอาเซียน และมีพรมแดน
ติดกับกลุมประเทศซีแอลเอ็มวี  (CLMV)  ประกอบกับการมีโครงการพัฒนาเสนทางคมนาคมขนสง
เชื่อมโยงระหวางประเทศซึ่งจะเสริมใหการคมนาคมขนสงเชื่อมถึง กันทั้งทางบกทางน้ํา ชวยเพิ่มจุด
แข็งจากขอไดเปรียบทางดานตนทุนการขนสงกระจายสินคาและลดระยะเวลาการขนสงสินคา
ภายในอาเซียนโดยเฉพาะกลุมประเทศ CLMV ที่มีพรมแดนติดกับไทย 
 อยางไรก็ตาม การที่ผูประกอบการเบียรไทยจะเขาไปมีบทบาทในตลาดเบียรอาเซียน
เพิ่มขึ้น ลําพังเพียงการสงออกสินคาไปจําหนาย อาจจะยังไมเพียงพอที่จะชวงชิงโอกาสดาน
การตลาด เนื่องจากขอจํากัดตาง ๆ อาทิ สินคาคูแขงจากประเทศอื่น ๆ ที่เขามาแขงขัน รวมทั้งสินคา
เบียรทองถ่ินที่ครองสวนแบงตลาดคอนขาง สูงในตลาด ดังนั้น ผูประกอบการจึงจําเปนตองใช
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วิธีการ/กลยุทธอ่ืน ๆ เขามาเสริมเพื่อเพิ่มศักยภาพการแขงขัน อาทิ การเขาไปลงทุนตั้งโรงงานผลิต
เบียรในประเทศอาเซียนที่มีศักยภาพเพื่อลดตนทุน รวมทั้งดําเนินกิจกรรมสงเสริมการตลาดอยาง
เต็มที่ หรือการเขาไปควบรวมหรือซ้ือกิจการ หรือลงทุนรวมกับธุรกิจทองถ่ิน เพื่อใหไดผูรวมทุนที่
มีความรู ความเชี่ยวชาญดานการตลาดรวมทั้งความแข็งแกรงทางดานเครือขายการจัดจําหนาย/
กระจายสินคาไปสูรานคาหรือผูบริโภค ซ่ึงคาดวาแนวทางการดําเนินธุรกิจรูปแบบดังกลาว จะมี
แนวโนมเพิ่มสูงขึ้นกอนที่จะเกิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 
2.  แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 
 ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับ ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกดื่ม
เบียรของลูกคาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในหัวขอตาง ๆ ดังนี้  
 2.1  แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสนิใจ  

 ความหมายการตัดสินใจของผูบริโภคตามแนวคิดของนักวชิาการอธิบายไวดังนี้ 
 ดัลตัน (Dalton. 1987 : 211) กลาววา การตัดสินใจ หมายถึง การกระทําเกี่ยวกับการเลือก

ที่ผูบริหารหรือองคการเลือกแนวทางปฏิบัติหนึ่งจากทางเลือกที่มีอยูหลายทาง 
 แฮรริสัน (Harison. 1970) (ชูชัย เทพสาร. 2546 : 9) ไดสรุปนิยามของการตัดสินใจวาเปน

กระบวนการประเมินผลเกี่ยวกับทางเลือก หรือตัวเลือกที่จะนําไปสูการบรรลุเปาหมายการคาดคะเน
ผลที่จะเกิดจากทางเลือกปฏิบัติ ที่จะสงผลตอการบรรลุเปาหมายไดมากที่สุด 

 จอรจ (George. 1949 : 620) กลาววา การตัดสินใจ คือ การเลือกทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง
ที่ตั้งอยูบนรากฐานของกฎเกณฑจากทางเลือกสองทางหรือมากกวาสองทางเลือกที่เปนไปไดและ
ใหความเห็นวามีระดับขั้นตอนความสําคัญอยูหลายประการ คือ 
 ประการแรก เปนกิจกรรมทางดานเชาวนปญญา (Intelligence activity) ซ่ึงความหมาย
นี้เปนการยืมความหมายทางดานการทหารมา หมายถึงบรรดาเสนาธิการที่จะตองไปสืบเสาะหา
ขาวสาร สภาพการทางสิ่งแวดลอมสําหรับที่จะใชในการตัดสินใจ 
 ประการที่สอง เปนกิจกรรมออกแบบ (Design activity) หมายถึง วาเปนการสราง 
พัฒนา วิเคราะห แนวทางตางๆ ที่นาจะนําไปปฏิบัติได 
 ประการที่สาม คือ กิจกรรมคัดเลือก (Choice activity) คือ การเลือกทางเลือกอันเหมาะสม
ที่จะนําไปปฏิบัติไดจริง 
 ชูชัย เทพสาร (2546 : 10) กลาววา การตัดสินใจเปนการกระทําอยางรอบคอบในการเลือก
จากทรัพยากรที่เรามีอยู โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหบรรลุเปาหมายที่ตั้งไว จากความหมายของการ
ตัดสินใจมีแนวคิด 3 ประการ คือ 
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 1. การตัดสินใจรวมถึงการเลือก ถาหากมีส่ิงเลือกเพียงสิ่งเดียวการตัดสินใจยอมเปนไป 
ไมได 
 2. การตัดสินใจเปนกระบวนการดานความคิด ทั้งจะตองมีความละเอียด สุขุม รอบคอบ 
เพราะอารมณและองคประกอบของจิตใตสํานึกมีอิทธิพลตอกระบวนการความคิดนั้น  
 3. การตัดสินใจเปนเรื่องของการกระทําที่มีจุดมุงหมายเพื่อใหไดผลลัพธ และความสําเร็จ
ที่ตองการและหวังไว 
 ดิลก  กุลวัตร (2549 : 45)  กลาววา การตัดสินใจของผูบริโภค หมายถึงนําความคิดรวบ
ยอดมาใชประกอบการการเลือกซื้อสินคาและบริการที่ผูผลิตเสนอขายใหผูบริโภค โดยการตัดสิน
ในอยูบนพื้นฐานของความพึงพอใจของผูบริโภค 
 อชิรญา  บัวบาง (2551 : 18)  การตัดสินใจของผูบิโภคคือกระบวนการที่ผานการกรอง
จากความคิดรวบยอดและแปลงออกมาเปนขอสรุปที่จะเลือกซื้อสินคาและบริการที่ผูผลิตเสนอขาย
ใหผูบริโภค โดยการตัดสินในอยูบนพื้นฐานของความพึงพอใจของผูบริโภค 
 จากแนวคิดการตัดสินใจของผูบริโภคดังกลาวขางตนสรุปไดวาการตัดสินใจของ
ผูบริโภคคือกระบวนการนําความคิดรวบยอดและความพึงพอใจมาประกอบกันเพื่อตัดสินใจซื้อ
สินคาและบริการ 
 2.2  แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 นักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค ไวดังนี้ 
 โซโลมอน (Solomon.  1996 : 7) ไดใหความหมายของ พฤติกรรมผูบริโภคไววา พฤติกรรม
ผูบริโภค หมายถึง การศึกษากระบวนการตาง ๆ ที่บุคคลเขาไปเกี่ยวของ เพื่อทําการเลือกสรรการซื้อ 
การใช หรือการบริโภค อันเกี่ยวกับผลิตภัณฑบริการ ความคิด หรือประสบการณ เพื่อสนองความ
ตองการ และความปรารถนาตาง ๆ ใหไดรับความพอใจ 
 สุภาภรณ  พลนิกร  (2548 : 4) ไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง
การศึกษาเกี่ยวกับแตละบุคคล กลุม หรือองคกร และกระบวนการที่กลุมดังกลาวใชในการเลือกการ
ไดมา และการกําจัด ผลิตภัณฑ/บริการ หรือประสบการณ (Experience) หรือแนวคิดรวบยอด
(Concepts) ทั้งนี้เพื่อตอบสนองความจําเปน (Needs) และศึกษาผลกระทบของกระบวนการดังกลาว
ที่มีตอผูบริโภคและสังคม 
 ฉัตราพร  เสมอใจ (2550 : 18) ไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไววา พฤติกรรม
ผูบริโภค หมายถึง กระบวนการหรือพฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ การใช และการประเมินผลการ
ใชสินคาหรือบริการของบุคคล ซ่ึงจะมีความสําคัญตอการซื้อสินคาและบริการทั้งในปจจุบันและ
อนาคต 
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 อดุยล จาตุรงคกุล  และดลยา  จาตุรงคกุล.  (2550: 5) ไดใหความหมายของพฤติกรรม
ผูบริโภคไววา พฤติกรรมผูบริโภค คือ กิจกรรมตางๆ ที่บุคคลกระทําเมื่อไดรับการบริโภคสินคา
หรือบริการรวมไปถึงการขจัดสินคาหรือบริการหลังการบริโภคดวย 
 วิมลศรี  แสนสุข และคณะ (2550 : 76) ไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไววา
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การแสดงออกมาโดยการตอบรับสิ่งที่เกิดขึ้นมาจากความรูสึกและ
ความนึกคิด เพื่อตอบสนองตอส่ิงเราตาง ๆ ที่เขามากระตุนจะทําใหผูซ้ือรายใดรายหนึ่งทําการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑมาอุปโภคตามความตองการที่มีอยูผานกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือ
นั้นเอง 
 จากความหมายขางตนสรุปไดวา พฤติกรรมของผูบริโภค หมายถึง กระบวนการหรือ
พฤติกรรม อันเกิดจากสิ่งเราหรือส่ิงกระตุน ทําใหเกิดการตัดสินใจในการเลือกซื้อหรือการใช
บริการเพื่อสนองความตองการ และความปรารถนาตาง ๆ ใหไดรับความพอใจ 
 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analysis Consumer Behavior) เปนการคนหาหรือวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรม
ซ้ือและการใชของผูบริโภคคําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารจัดกลยุทธการตลาด 
(Marketing strategies) ที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสมเพื่อที่จะ
ไดเขาใจในพฤติกรรมผูบริโภค ทําไดโดยตั้งคําถาม 7 ขอ แลวตอบใหได ก็จะไดคําตอบที่ตองการ 
คือ (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต. 2547 : 81) 
 1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who) เพื่อศึกษาถึงผูซ้ือในตลาด เพื่อนําไปวางแผนกลยุทธ
ทางการตลาดที่เหมาะสม สามารถตอบสนองและสรางความพึงพอใจใหแกกลุมลูกคาเปาหมาย 
 2. ผูบริโภคซ้ืออะไร (What) เพื่อศึกษาวาผูซ้ือตองการสินคาหรือบริการชนิดใด เพื่อ
นําไปวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ เชน การบรรจุหีบหอ ตราสินคา รูปแบบ บริการ คุณภาพ 
ลักษณะ 
 3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why) เพื่อศึกษาวัตถุประสงคในการซื้อ เพื่อนํามาวางแผน      
กลยุทธทางดานการสงเสริมการตลาด เชนการโฆษณาตองทําการศึกษาถึงเหตุจูงใจในการซื้อเพื่อ
นํามาเปนจุดขายเวลาโฆษณา 
 4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who) เพื่อศึกษาถึงผูที่มีสวนเกี่ยวของในการ
ตัดสินใจเพื่อนํามาวางแผนกลยุทธการโฆษณา การสงเสริมการขาย โดยอาศัยกลุมอิทธิพล 
 5.  ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When) เพื่อศึกษาโอกาสในการซื้อ เพื่อวางแผนกลยุทธการ
สงเสริมการตลาดใหสอดคลองกับโอกาสในการซื้อ 
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 6.  ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where) เพื่อศึกษาชองทางในการจําหนาย เพื่อวางแผนกลยุทธ
ชองทางการจัดจําหนาย ธุรกิจจะนําสินคาไปสูตลาดเปาหมายโดยพิจารณาวาจะผานคนกลาง
อยางไร 
 7.  ผูบริโภคซื้ออยางไร (How) เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมและกระบวนการซื้อ เพื่อนํามา
วางแผนกลยุทธดานการสงเสริมการตลาด เชน พนักงานขายจะกําหนดวัตถุประสงคในการขายให
สอดคลองกับวัตถุประสงคในการตัดสินใจซื้อ 
 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ทําใหทราบถึงสาเหตุทั้งปวงที่มีอิทธิพลทําใหผูบริโภค
ตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการ ซ่ึงโดยการเขาใจถึงสาเหตุตาง ๆ ที่มีผลในการจูงใจหรือกํากับการ
ตัดสินใจซึ่งของผูบริโภคนั้นเอง ที่จะทําใหนักการตลาดสามารถตอบสนองผูบริโภคไดสําเร็จ โดย
การสามารถชักนําและหวานลอมในลูกคาซื้อสินคา และมีความจงรักภักดีที่จะซื้อซํ้าตอเนื่อง
เร่ือยไป   
 2.3   แนวคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 
 การตลาด (Marketing) คือกิจกรรมของธุรกิจที่กําหนดขึ้นเพื่อที่จะวางแผนราคาสงเสริม
การตลาด การจัดจําหนาย คุณคาผลิตภัณฑ   บริการ  และความคิด ไปยังตลาดเปาหมายเพื่อบรรลุ
วัตถุประสงคขององคการ ความหมายนี้แสดงใหเห็นถึงเครื่องมือการตลาดที่สําคัญ 4 ประการอัน
ไดแก  ผลิตภัณฑ (Product)  ชองทางการจัดจําหนาย (Place)  การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
และ ราคา (Price)  แตในปจจุบันนี้สวนประสมทางดานการตลาด ของสินคานั้นนอกเหนือจาก 4Ps 
แลวนั้น จะมีการเนนถึง พนักงาน กระบวนการใหบริการ และสิ่งแวดลอมทางกายภาพ ทั้งสามสวน
นี้จึงเปนปจจัยหลักในการสงมอบบริการจึงประกอบไปดวย 7Ps ซ่ึงไดแก  ผลิตภัณฑ ราคา การจัด
จําหนาย การสงเสริมการตลาด พนักงาน กระบวนการใหบริการ ส่ิงแวดลอมทางกายภาพ เครื่องมือ
ทั้ง 6 ประการเรียกวา สวนประสมทางการตลาด  หรือเรียกสั้นๆ วา 7Ps ซ่ึงแสดงดวยแบบจําลอง 
ไดดัง ภาพประกอบ 2  (ชัยสมพล  ชาวประเสริฐ.  2546 : 41) 
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ภาพประกอบ 2  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 แบบจําลองสวนประสมทางการตลาด 7 Ps 
 

ที่มา : ชัยสมพล  ชาวประเสริฐ.  2546 : 41 
 
 เนื่องจากบริการมีความแตกตางจากสินคาจึงมีองคประกอบที่เปนสวนประสมทาง
การตลาดที่แตกตางออกไปทําใหการจัดการทางการตลาดของการบริการจะตองผสมผสานกัน โดย
มีรายละเอียด ยุพาวรรณ  วรรณวาณิชย  (2548 : 29 - 30) ดังนี้ 
 1. ดานสินคา (Product)  ในธุรกิจบริการหมายถึงสิ่งที่จะทําใหผูบริโภคไดรับความ
สะดวกสบายจากการไดรับบริการ 

เปาหมาย 
( Target ) Market ) 

สวนประสมทาง
การตลาด 

( Marketing  Mix ) 

Product ( ผลิตภัณฑ ) 
- ความหลากหลาย 
- คุณภาพ 
- แบบ 
- ลักษณะ 
- ตรายี่หอ 
- ขนาด 

Place 
 ( ชองทางการจัดจําหนาย ) 
-  ชองทาง 
-  การครอบคลุมตลาด 
-  การจําแนกสินคา 
-  ทําเลที่ต้ัง 

Price ( ราคา ) 
- ราคาที่แจงแกลูกคา 
- สวนลด 
- สวนยอมใหเพื่อการ

ปฏิบัติงาน 
- เงื่อนไขการใหสินเชื่อ 
- ระยะเวลาชําระเงิน 

Promotion ( การสงเสริม
การตลาด ) 
-  การสงเสริมการขาย 
-  การโฆษณา  พนักงานขาย 
-  การประชาสัมพันธ 
-  การขายตรง 
-   การกระตุนยอดขาย

Physical evidence ( สิ่งแวดลอมทางกายภาพ ) 
- เครื่องคอมพิวเตอร 
- เครื่องมือ 
- อุปกรณ 

Process ( กระบวนการ ) 
- การตอนรับ 
- การสอบถามขอมูลเบื้องตน 
- การใหบริการตามความ

ตองการ 
- การชําระเงิน 

People ( พนักงาน ) 
- เจาของ 
- ผูบริหาร 
- พนักงานทุกระดับ 
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 2. ราคา  (Price) คือ การกําหนดระดับราคาที่ลูกคาจะตองจายเพื่อแลกกับการบริการ 
เนื่องจากราคามีสวนในหารทําใหบริการตาง ๆ แตกตางกันและมีผลตอผูบริโภคในการรับรูถึงคุณ
คาที่ไดรับจากการบริการโดยเทียบกับราคา และคุณภาพของบริการ 
 3. ดานสถานที่  (Place) คือการกําหนดชองทางการจัดจําหนายของผูใหบริการและความ
ยากงายตอการเขาถึง มีความครอบคลุมในดานกายภาพและการติดตอส่ือสาร 
 4. การสงเสริมการตลาด  (Promotion)  คือ การสื่อสารกับตลาดตาง ๆ ผานทางโฆษณา  
กิจกรรมการขายโดยบุคคล  กิจกรรมการสงเสริมการขายรูปแบบอื่น ๆ ทั้งทางตรงสูสาธารณะและ
ทางออมผานสื่อ เชน การประชาสัมพันธ 
 5. บุคลากร (People)  ในธุรกิจบริการ คือ ผูผลิตบริการ และขายผลิตภัณฑบริการ รวมถึง
การสรางความสัมพันธกับลูกคาโดยการควบคุมระดับของคุณภาพการบริการใหอยูในระดับคงที่ 
 6. ลักษณะทางกายภาพ (Physical evidence)  คือ ส่ิงที่สามารถแสดงใหเห็นถึงคุณภาพ
ของบริการ เชน การสรางสภาพแวดลอม  การสรางบรรยากาศภายในราน หรือการใชลักษณะทาง
กายภาพเพื่อสนับสนุนการบริการ 
 7.  กระบวนการ  (Process) คือ กระบวนการในการสงมอบบริการ ระบบการสงมอบ
บริการจะครอบคลุมถึงนโยบายและกระบวนการที่นํามาใช ระดับการใชเครื่องจักรกลในการ
ใหบริการ อํานาจการตัดสินใจของพนักงาน การมีสวนรวมของลูกคาในกระบวนการใหบริการ 
 จากแนวคิดสวนประสมทางการตลาดบริการ สรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดคือ
เครื่องมือทางการตลาดซึ่งธุรกิจใชในการวางแผนกลยุทธ  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด
คือตอบสนองความตองการของผูบริโภค สวนประสมทางการตลาดจึงมีองคประกอบแตกตางกัน
ไปแลวธุรกิจ โดยทั่วไปประกอบดวย 4 ดานคือ ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัด
จําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด  สวนในธุรกิจที่เกี่ยวกับการบริการนั่นประกอบดวย 7 ดาน 
คือ  ดานสินคา (การบริการ)  ดานราคา  ดานสถานที่  ดานการสงเสริมการตลาด  ดานบุคลากร ดาน
ลักษณะทางกายภาพ  และดานกระบวนการ 
  2.4  ทฤษฎีเก่ียวกับการตัดสินใจ 
 ทฤษฎีการตัดสินใจของผูบริโภค (Decision Making Theory)  ชีฟฟแมน และคานัค
(Schiffman & Kanuk. 1994 : 560 - 580) ไดกลาวถึง ตัวแบบการตัดสินใจของผูบริโภค (Model of 
consumer decision  making)  ตัวแบบนี้ จะรวมความคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคและ
พฤติกรรมของผูบริโภค ซ่ึงมีสวนสําคัญ  3  สวน  คือ 
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 1. การนําเขาขอมูล (Input) เปนอิทธิพลจากภายนอกที่มีผลตอคานิยม ทัศนคติ และ
พฤติกรรมของผูบริโภค ซ่ึงมาจากกิจกรรมสวนประสมทางการตลาดที่พยายามสื่อสารไปยังผูบริโภค
ที่มีศักยภาพ  ซ่ึงแยกเปน 
 1.1 การนําเขาทางการตลาด   (Marketing inputs)  คือ  กิจกรรมทางการตลาดที่
พยายามเขาถึงการกําหนดและจูงใจผูบริโภค ใหซ้ือหรือใชผลิตภัณฑ โดยใชกลยุทธตาง ๆ   เชน  ใช
หีบหอ ขนาด  การรับประกัน และนโยบายดานราคา  เปนตน 
 1.2 การนําเขาของวัฒนธรรมทางสังคม (Socio culture inputs) เปนการนําเขาที่ไม
เกี่ยวของกับการคา  เชน ความคิดเห็นของเพื่อน บรรณาธิการหนังสือพิมพ วัฒนธรรม ช้ันทางสังคม
ซ่ึงเปนอิทธิพลภายในของบุคคล ที่มีผลตอการประเมินผลและการยอมรับหรือปฏิเสธผลิตภัณฑ 
 2. กระบวนการ (Process) เพื่อใหเขาใจถึงกระบวนการนี้  เราจะพิจารณาถึง  อิทธิพลของ
ปจจัยทางจิตวิทยาซึ่งจะเปนอิทธิพลภายใน (แรงจูงใจ การรับรู การเรียนรู หรือทัศนคติ) ที่มีผลตอ
กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค รวมถึงปจจัยอีก 2  ประการ  คือ 
 2.1  การรับรูถึงความเสี่ยง (Perceived risk) คือ ความไมแนนอนที่ผูบริโภคเผชิญเขา
ไมสามารถคาดเดาผลลัพธที่เกิดจากการตัดสินใจซื้อ  ดังนั้น ผูบริโภคมักซื้อสินคาหรือบริการในที่
เดิม ๆ  เพื่อหลีกเลี่ยงความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้น  ถาผูบริโภคไมมีขอมูลผลิตภัณฑ  เขาจะเชื่อถือใน
ช่ือเสียงของรานคานั้น ๆ ถาเกิดความสงสัยผูบริโภคจะซื้อของแพงไวกอนเพื่อลดความเสี่ยงเพราะเขา
คิดวาของแพงตองเปนของดี 
 2.2  กลุมที่ยอมรับได (Evoked set) หมายถึง ตราสินคาที่ผูบริโภคเลือกซื้อ ซ่ึงประกอบดวย 
สินคาจํานวนนอยที่ผูบริโภคคุนเคย จําได และยอมรับการตัดสินใจของผูบริโภค ประกอบดวย  3  สวน คือ 
 2.2.1 ขั้นความรูความตองการ (Need recognition) ขั้นรับรูความตองการจะเกิดขึ้น
เมื่อผูบริโภคเผชิญกับปญหา เชน การซื้อของจากเครื่องขายอัตโนมัติกับปญหาซับซอน คือ ปญหา 
ที่มีการพัฒนาใหซับซอนขึ้น เชน เมื่อใชรถไปนาน ๆ ก็มีความคิดที่จะเปลี่ยนรถใหมเพื่อหลีกเลี่ยง
คาซอมรถเกา เปนตน ดังภาพประกอบ  3  
 2.2.2 การคนหาขอมูลกอนการตัดสินใจซื้อ (Pre-purchase  search) ขั้นตอนนี้จะ
เร่ิมตนเมื่อผูบริโภครูวาจะไดรับความพอใจ จากการซื้อหรือบริโภคผลิตภัณฑ  ผูบริโภคจะตองการ
ขอมูลเพื่อใชเปนพื้นฐานในการเลือก  (ถามีประสบการณมากอนก็ใชไดเลยแตถาไมมีก็ตองคนหา)   
 2.2.3 การประเมินทางเลือก (Evaluation of alternative)  เปนขั้นตอนใน
กระบวนการตัดสินใจซื้อ   ซ่ึงผูบริโภคประเมินผลประโยชนที่จะไดรับจาก  แตละทางเลือกของ
ผลิตภัณฑที่กําลังพิจารณาจะใช 2 รูปแบบ คือ ใชรายช่ือตราที่เลือกไวแลว (Evoke set)  และเลือก
จากทั้งหมดที่มีในตลาด 
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 อิทธิพลจากภายนอก 
 
 
 
Input 
ขอมูล 
 
 
  การตัดสินใจของผูบริโภค 
 
 
Process 
กระบวนการ 
 
 
 
 
  พฤติกรรมหลังการตัดสินใจ 
 
 
Output 
ผลท่ีได 
 
 

 
ภาพประกอบ 3  โมเดลการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 
ที่มา : Schiffman & Kanuk.  1994 : 561 
 
  

 

 

 

ความพยายามทางการตลาด 
1.  ผลิตภัณฑ 
2.  การสงเสริมการขาย 
3.  ราคา 
4.  ชองทางการจัดจําหนาย 

สภาพแวดลอมทางสังคมวัฒนธรรม 
1.  ครอบครัว 
2.  แหลงขอมูลที่ไมเปนทางการ 
3.  แหลงขอมูลที่ไมใชเชิงการคา 
4.  ชนช้ันทางสังคม 
5.  วัฒนธรรมและวัฒนธรรมยอย 

การตระหนักถึงความตองการ 
 
 

การคนหาขอมูลกอนการซื้อ 
 
 

การประเมินทางเลือก 

ขอบเขตปจจัยทางจิตวิทยา 
     1.  แรงกระตุน 
     2.  การรับรู 
     3.  การเรียนรู 
     4.  บุคลิกภาพ 
     5.  ทัศนคติ 

ประสบการณ 

การซื้อ 
1.  การซื้อเพื่อทดลองใช 
2.  การซื้อซ้ํา 

การประเมินคาหลังการซื้อ 
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 3. การแสดงผลหรือพฤติกรรมที่แสดงออก (Output) คือ พฤติกรรมการซื้อ และการประเมิน
หลังการซื้อ วัตถุประสงคทั้งสองกิจกรรมนี้เพื่อที่จะเพิ่มความพอใจของผูบริโภคในการตัดสินใจซื้อ
ของพวกเขา โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 3.1 พฤติกรรมการซื้อ (Purchase behavior) ผูบริโภคมีประเภทการซื้ออยู 2  
ประเภท  คือ ทดลองซื้อ (Trial  purchase) และซื้อซํ้า (Repeat purchase) ถาผูบริโภคซื้อสินคาชนิด
หนึ่งหรือตราหนึ่งเปนครั้งแรก  และซื้อในปริมาณนอยกวาปกติ  การซื้อนี้จะถูกพิจารณาวาเปนการ
ทดลองซื้อ  นั่นคือการทดลอง คือ รูปแบบพฤติกรรมการซื้อที่ผูบริโภคพยายามที่จะประเมินสินคา
โดยผานการใชโดยตรง ถาตราใหมเปนสินคาประเภทเดียวกับสินคาที่มีอยูแลว  ถูกคนพบจากการ
ทดลองใชวาทําใหเกิดความพึงพอใจมากกวาตราสินคาอื่น หรือตราเดิมที่ใชอยูผูบริโภคก็จะทําการ
ซ้ือซํ้าพฤติกรรม การซื้อซํ้านี้ใกลเคียงกับแนวความคิดความภักดีในตราสินคามาก (Brand loyalty) ซ่ึง
ทุกบริษัทพยายามจะใหมีขึ้นกับตราสินคาของตนเอง การซื้อซํ้านั้นเปนการบงชี้วาผูบริโภคพอใจใน
สินคา 
 3.2 การประเมินหลังการซื้อ (Post purchase evaluation)  เมื่อผูบริโภคใชผลิตภัณฑ
โดยเฉพาะอยางยิ่งในระหวางการทดลองใช พวกเขาก็จะทําการประเมินในดานของสิ่งที่พวกเขา
คาดหวัง  ซ่ึงผลจากการประเมินนั้นเปนไปไดที่จะออกมาใน  3  รูปแบบ   ดังนี้ 
 3.2.1 สินคานั้นตรงกับความคาดหวัง ซ่ึงจะนําไปสูความรูสึกที่เปนธรรมชาติ 
 3.2.2 สินคานั้นดีเกินความคาดหมาย  ซ่ึงทําใหเกิดความรูสึกที่เปนบวก 
 3.3.3 สินคานั้นไมดีเกินความคาดหมาย ซ่ึงทําใหเกิดความรูสึกที่เปนลบสําหรับ   
 ผลที่ออกมาในแตละขอของ 3 ขอนี้  แสดงถึงความคาดหวังและความพอใจของผูบริโภค
เกี่ยวของกับการที่ผูบริโภคมีแนวโนมที่จะตัดสินประสบการณของเขา  เทียบกับความคาดหวัง  เมื่อ
พวกเขาทําการประเมินหลังการซื้อ 
 สรุป ทฤษฎีการตัดสินใจของผูบริโภค  คือ  อิทธิพลจากภายนอก เชน คานิยม ทัศนคติ  และ
พฤติกรรมของผูบริโภค อิทธิพลภายใน เชน แรงจูงใจ การรับรู การเรียนรู ที่มีผลตอกระบวนการ
ตัดสินใจของผูบริโภค โดยไตรตรองอยางรอบคอบ เพื่อใหไดทางเลือกที่ดีที่สุด และตอบสนอง
ความตองการของตนเองไดมาก  
 
3.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 อัจฉราพร  ชนะภัย  (2546 : 4)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเบียรของ
ผูบริโภคในอําเมืองจังหวัดสุพรรณบุรี ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนชายโสด อายุ
ระหวาง 25 - 31 ป อาชีพพนักงานบริษัท เอกชน มีรายไดตอเดือนอยูระหวา 5,001 - 10,000 บาท 
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และมีระดับการศึกษา ปวส. หรืออนุปริญญาสําหรับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อเบียร กลุมตัวอยางใหความสําคัญระดับมากที่สุดคือ รสชาติของเบียร ระดับสําคัญมาก
คือ ราคาสถานที่ซ้ือหาไดงาย การโฆษณาผานสื่อทางโทรทัศนและการลดราคา จากผลการทดสอบ
สมมติฐานปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเบียร
พบวากลุมตัวอยางที่มี รายได ระดับการศึกษาที่แตกตางกันคํานึงถึงปจจัยดานผลิตภัณฑแตกตางกัน 
กลุมตัวอยางที่มีเพศ รายไดที่แตกตางกันคํานึงถึงปจจัยดานราคาแตกตางกันกลุมตัวอยางที่มีอายุ
แตกตางกันคํานึงถึงปจจัยดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันขอเสนอแนะแกผูประกอบการคือ
ควรมีการปรับปรุงรสชาติใหตรงกับความตองการของผูบริโภคและใหความสําคัญกับชองทางการ
จัดจําหนาย เนื่องจากเปนปจจัยสําคัญในการกระจายสินคาไปสูผูบริโภคไดอยางทั่วถึง อีกทั้งควรมี
การทําเสนอโฆษณาที่มีเนื้อหาสื่อถึงการดื่มเบียรในเรื่องเกี่ยวกับงานสังสรรคร่ืนเริงตาง ๆ เพื่อ
ทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเบียรของผูบริโภค 
 ชวัลรัตน  ฐิตานุกูล  (2549 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่สัมพันธกับพฤติกรรมการ
บริโภคเบียรไทยตราสิงหของชายไทยในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี ผลการศึกษาพบวา          
1) ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคเบียรไทยตราสิงหของชายไทย สวนใหญมีอายุระหวาง 20 -
29 ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีสถานภาพสมรส มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท มี
อาชีพเปนพักงานบริษัท และมีตําแหนงเปนพนักงาน 2) จากการศึกษาวิเคราะหขอมูลปจจัยทาง
การตลาดบริการที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตราสิงหของขายไทย โดยภาพรวม 
พบวา ผูบริโภคใหความสําคัญอยูในระดับมากตามลําดับ ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดาน
ภาพลักษณองคกร ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  และปจจัยดานราคา สวนสําคัญที่อยูในระดับ
ปานกลาง ไดแก ปจจัยดานพนักงานบริการ และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  3) จากการศึกษา
วิเคราะหขอมูลปจจัยทางสังคมวัฒนธรรม ที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตราสิงห
ของชายไทย โดยภาพรวมพบวาผูบริโภคใหความสําคัญอยูในระดับมาก  4) จากการศึกษาวิเคราะห
พฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตราสิงหของชายไทย พบวาสวนใหญบริโภค 2 - 3 วันตอสัปดาห  
ชวงเวลาในการบริโภค 18.01-24.00 น. สถานที่บริโภคในบานพักเปนสวนใหญ เหตุผลที่ชอบ
บริโภคเนื่องจากรสชาติดี ถูกปาก ชนิดของบรรจุภัณฑที่บริโภคเปนประจํา  เปนชนิดขวดขนาด
ใหญ 630 มิลลิลิตร ผลการปรับราคากับการบริโภค 4-5 บาท และการตัดสินใจบริโภคอยูในระดับ
มาก  5) จากการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทย
ตราสิงหของชายไทย โดยภาพรวม พบวา มีความสัมพันธ กับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตรา
สิงหของชายไทย  6) ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยทางการตลาดบริการกับพฤติกรรม
การบริโภคเบียรไทยตราสิงหของชายไทย โดยภาพรวมพบวา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
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บริโภคเบียรไทยตราสิงหของไทย และ 7) ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยทางสังคม
วัฒนธรรมกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตราสิงหของชานไทย  โดยภาพรวมพบวา มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคเบียรไทยตราสิงหของชายไทย 
 ดารณี  เจริญรัชตภาคย  (2549 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องความคิดเห็นเรื่องเกี่ยวกับการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ในประเทศไทย พบวา ในดานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอยละ 58 เคย
เห็นโฆษณา ขณะที่อีกรอยละ 42ไมเคยเห็นโฆษณาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยสวนใหญจะจําได
เฉพาะในโฆษณาและโลโก มีสวนนอยที่สามารถจดจํารายละเอียดเนื้อหาหรือขอความในโฆษณา
ได  โดยโฆษณามีผลทําใหอยากดื่มมากขึ้น ประเด็นดานการรับผิดชอบตอสังคม เปนสิ่งที่ผูบริโภค
สวนใหญเห็นวามีความสําคัญ และมีความจําเปนอยางมาก ในการประกอบธุรกิจของบริษัทตางๆ 
ในประเทศไทย ทั้งนี้การที่บริษัทหรือองคกรตางๆ ดําเนินธุรกิจอยางมีจริยธรรม และทําความสําคัญ
ในการพัฒนาสังคมและเศรษฐกิจของพนักงาน ครอบครัว ชุมชน และสังคมนั้น เปนหนาที่
รับผิดชอบที่สําคัญขององคกรตาง ๆ  
 ชีวมาศ  เปรมวิมล (2549 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง การบริหารจัดการรานจําหนายเครื่องดื่ม
ประ เภทแอลกอฮอลที่ มี ต อพฤติ กรรมและการตั ดสินใจซื้ อของผู บ ริ โภคในจั งหวั ด
พระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบวา 1) ผูบริโภคสวนใหญมีส่ิงจูงใจในการซื้อคือ ยี่หอ/ตราสินคา 
สถานที่ซ้ือเปนรานคาทั่วไป   ไมจํากัดเวลาในการซื้อ  คาใชจายในการซื้อ 201 - 500 บาท เครื่องดื่ม
ที่ซ้ือคือ สุรา ซ้ือเครื่องดื่มเพิ่มในชวงเทศกาล สภาวะเศรษฐกิจสงผลตอการตัดสินใจซื้อ และระดับ
ดีกรีของเครื่องดื่มคือรอยละ 30  2) ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการรานจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลดานการจัดองคการ ดานการจูงใจ ดานการวางแผนการจัดจําหนาย และดาน
การควบคุมอยูในระดับมาก  3) ระดับการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มประเภทแอลกอฮอลดานสินคาและ
ผลิตภัณฑ และดานการกําหนดราคาอยูในระดับมาก  4) อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน และภูมิลําเนาแตกตางกันมีระดับความคิดเห็นตอการบริหารจัดการราน
เครื่องดื่มแอลกอฮอลแตกตางกัน  5) เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และ
ภูมิลําเนาแตกตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตกตางกัน  6) พฤติกรรม
ส่ิงจูงใจ พฤติกรรมสถานที่ซ้ือ พฤติกรรมคาใชจายในการซื้อ และพฤติกรรมในการเลือกระดับดีกรี
ของเครื่องดื่มแตกตางกันมีระดับการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตกตางกัน  7) เพศ  อายุ  
ระดับการศึกษา  สถานภาพ  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน  และภูมิลําเนามีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภค และ 8) ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอ
การบริหารจัดการกับระดับการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคมีความสัมพันธใน
ระดับมากถึงระดับนอย  
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 ตะวัน  โตสวัสดิ์ (2550 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของผูดื่ม
เบียรในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาและจังหวัดอางทอง ผลการศึกษาพบวา 1) พฤติกรรมของผูดื่ม
เบียรพบวาสวนใหญ ดื่มเบียร 2 - 3 วันตอสัปดาห คาใชจายในการดื่ม ต่ํากวา 300 บาทตอคร้ัง ดื่ม
ชวงเวลา 18.01 - 24.00 น. ดื่มเบียรที่รานอาหาร ดื่มเบียรชาง และเหตุผลที่ชอบดื่มเบียรเพราะ
รสชาติดี  2) ความพึงพอใจของผูดื่มเบียร ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย ดาน
การสงเสริมการตลาด และดานการใหบริการ มีความพึงพอใจมากทุกดาน  3) ผูดื่มเบียรที่มีเพศ  อายุ  
การศึกษา  อาชีพ  รายไดตอเดือน และสถานภาพสมรสตางกัน มีระดับความพึงพอใจไมแตกตางกัน 
สวนผูดื่มเบียรที่ จังหวัดที่อาศัย และ อําเภอที่อาศัยตางกัน มีระดับความพึงพอใจแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  4) ผูดื่มเบียรที่มีคาใชจายในการดื่มเบียรตอคร้ังตางกัน มีระดับความ
พึงพอใจไมแตกตางกัน สวนผูดื่มเบียรที่มีความถี่ในการดื่มเบียรตางกัน มีระดับความพึงพอใจ
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และ 5) ผลวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัย
สวนบุคคลกับพฤติกรรมของผูดื่มเบียร พบวาผูดื่มเบียรที่มี จังหวัดที่อาศัย  อําเภอที่อาศัย  เพศ  อายุ  
การศึกษา  อาชีพ และสถานภาพสมรส มีความสัมพันธกับความถี่ในการดื่มเบียร และผูดื่มเบียรที่มี
เพศ  อายุ  การศึกษา  อาชีพ  รายไดตอเดือน และสถานภาพสมรส มีความสัมพันธกับคาใชจายใน
การดื่มเบียรตอคร้ัง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 จริยา  พูสวัสดิ์  (2551 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเบียรมา
จําหนายของรานคาปลีกในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบวา 
1) รานคาปลีกสวนใหญมีเจาของรานคาเปนเพศหญิง มีรูปแบบเปนรานขายของชํา มีอายุการตั้งราน
7 ปขึ้นไป มีปริมาณเงินทุนของรานคา 50,001 - 100,000 บาท มีนโยบายการพิจารณาซื้อจากราคาที่
เหมาะสม มีปริมาณในการซื้อต่ํากวา 500 กลอง ตราสินคาของเบียรที่ซ้ือคือเบียรชางบรรจุภัณฑ
ของเบียรที่จําหนาย คือ ขวด 640 ซีซี  2) รานคาปลีกมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเบียรมา
จําหนายโดยรวมอยูในระดับปานกลาง ไดแก ปจจัยดานราคา ดานสถานที่และดานสงเสริม
การตลาด สวนปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเบียรอยูในระดับมาก  3) รานคาปลีก ใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาที่มีรูปแบบของรานคา อายุการตั้งรานคาเงินทุนของรานคา นโยบายการ
พิจารณาซื้อ และตราสินคาของเบียรที่จําหนายแตกตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเบียรมา
จําหนายแตกตางกัน อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิตที่ .05 
 หนึ่งฤทัย  มีสอาด  (2551 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการดื่มเบียรของ
นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาพบวา อายุเฉลี่ยที่นักเรียนชั้น
มัธยมศึกษาตอนปลายเริ่มรูจักเบียรคร้ังแรกคือ 10.5 ป โดยผูที่แนะนําใหเร่ิมรูจักครั้งแรกรอยละ 
32.5 คือ บิดา และการที่มีบุคคลในครอบครัวดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอยละ 71.4  มีสวนสนับสนุน
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การดื่มเบียรของนักเรียนในระดับปานกลาง/สูง  นักเรียนสวนใหญรอยละ 51.9 เคยดื่มเบียร และ
ปจจุบันยังดื่มเบียรอยู พบรอยละ 22.1  โดยอายุเฉลี่ยที่เร่ิมดื่มเบียรคร้ังแรกคือ 13.5 ป สวนใหญรอย
ละ 66.3 จะดื่มกับกลุมเพื่อนเปนครั้งแรก ซ่ึงพบวากลุมเพื่อนรอยละ 67.9 มีอิทธิพลอยูในระดับปาน
กลาง/สูง  ตอการดื่มเบียรของนักเรียน ในสวนของการหาไดงายของเบียร เชนหางสรรพสินคาตางๆ 
รอยละ 49.0 พบวา มีอิทธิพลตอการดื่มเบียรของนักเรียนในระดับปานกลาง พบวา มีอิทธิพลตอการ
ดื่มเบียรของนักเรียนในระดับปานกลาง สวนการรับรูกฎหมายที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ของนักเรียนในกลุมที่ไมดื่มเบียรพบวารอยละ 83.2 อยูในระดับปานกลาง สวนกลุมที่ดื่มเบียรพบวา
รอยละ 28.6 มีการรับรูอยูในระดับสูง สวนระเบียบและบทลงโทษของโรงเรียนที่เกี่ยวกับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลพบ รอยละ 6.7 ของนักเรียนที่ไมทราบและเคยลักลอบนําเบียรเขาไปดื่มกับเพื่อนในชวง
เทศกาลพบ รอยละ 7.2 เมื่อวิเคราะหความสัมพันธพบวา เพศ ระดับชั้นการศึกษา มีความสัมพันธ
กับการดื่มเบียรของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวน
แผนการเรียน ผลการเรียนเฉลี่ย อายุที่เร่ิมรูจักเบียรคร้ังแรก การดื่มเบียรที่ผานมา ปจจัยทางจิตวิทยา 
และปจจัยทางดานสังคม มีความสัมพันธกับการดื่มเบียรของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 สวนการรับรูกฎหมายและระเบียบรวมทั้งบทลงโทษของโรงเรียน
ที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ไมมีความสัมพันธกับการดื่มเบียรของนักเรียนชั้น
มัธยมศึกษาตอนปลาย 
 กษิดินทร  ไตรทิพย  (2552 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของสื่อโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่มีผลตอพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอลของวัยรุนตอนตนในอําเภอหนองบัวระเหว 
จังหวัดชัยภูมิ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของวัยรุนตอนตน  ความสัมพันธระหวางปจจัยดาน
คุณลักษณะทางประชากร  อิทธิพลของสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มีตอการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลและแนวทางการปองกันและแกไข  ปญหาจากสื่อโฆษณาในวัยรุนตอนตน ในเขต
อําเภอหนองบัวระเหว  ผลการศึกษาพบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 58.39 สวน
ใหญระบุวาไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 80.7  รองลงมาเคยดื่มและปจจุบันยังคงดื่มอยู 
รอยละ 12.0  และเคยดื่มแตปจจุบันเลิกแลว รอยละ 7.6  ผูมีอิทธิพลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
คือตนเอง รอยละ 47.2  และเพื่อน รอยละ 32.1 การชักชวนโดยบุคคล รอยละ 60.4 ตัวเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล รอยละ 18.9 และราคา รอยละ 13.2  มีอิทธิพลตอดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของวัยรุน  
วัยรุนเหลานี้ไดรับขาวสารทางโทรทัศนมากที่สุด รอยละ 84.9 และไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล จากโฆษณาทางโทรทัศนมากที่สุด รอยละ 64.2  และปายตราสินคาสนับสนุน
ในรายการ รอยละ 20.8 ส่ือโฆษณาเกี่ยวกับการสงเสริมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่เกี่ยวโยงกับ
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เร่ืองเพศหรือแสดงอัตลักษณทางเพศ และรูปลักษณของตราสินคาในการโฆษณามีความสัมพันธกับ
ความตองการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมวัยรุนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ส่ือ
โฆษณาการรณรงคลด ละ เลิก การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ส่ือใหเห็นการตายจากการเมาแลวขับขี่
ยวดยานพาหนะ มีสัมพันธกับการลด ละ เลิก การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมวัยรุนอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ชุมพล  พุมเมือง (2552 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมผูบริโภค และปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการบริโภคเบียร ในเขตอําเภอหลมสัก จังหวัดเพชรบูรณ ผลการศึกษาพบวา 1) ผูบริโภคดื่มเบียร
ยี่หอชางและลีโอมากเปนอันดับ 1 และ 2 ตามลําดับ สวนมากไมเจาะจงยี่หอเบียรที่ดื่ม โดยเหตุผล
สําคัญที่ทําใหเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม คือ ความสะดวกในการหาซื้อ กลุมตัวอยางดื่มเบียร 2-3 คร้ังตอ
เดือน โดยนิยมดื่มที่บานตนเอง ปริมาณที่ดื่มในแตละครั้งตอคนอยูที่ 1-3 หนวย (ขวดใหญ ขวดเล็ก 
หรือกระปอง) เหตุผลหลักในการซื้อเบียรยี่หอนั้น ๆ คือ ความสะดวกในการหาซื้อ และรสชาติของ
เบียร ซ้ือเบียรแตละครั้งจํานวน 1-3 หนวย (ขวดใหญ ขวดเล็ก หรือกระปอง) โดยซ้ือเมื่อตองการดื่ม
และสวนใหญซ้ือเบียรที่มีราคาตอหนวย 31-40 บาท  2) พฤติกรรมการดื่มเบียรในกรณีที่ในอนาคต
หากเกิดเหตุการณสภาพเศรษฐกิจตกต่ําสงผลใหรายไดของผูบริโภคลดลง รวมถึงสินคาที่มี
ความสําคัญตอการดํารงชีพชนิดอื่นราคาสูงขึ้น พบวา ผูบริโภคจะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในการดื่ม
เบียร โดยดื่มในความถี่และปริมาณลดลง มีเพียงสวนนอยที่จะเลิกดื่ม 3) ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
บริโภค พบวา ปจจัยดานรายไดมีอิทธิพลตอการบริโภคมากที่สุด ทั้งทางดานความถี่ในการดื่ม 
ปริมาณที่ดื่มตอคร้ัง และปริมาณที่ซ้ือตอคร้ังปจจัยที่มีอิทธิพลรองลงมา ไดแก อาชีพ อายุ ระดับ
การศึกษา และเพศ ตามลําดับ โดยลักษณะทางประชากรดานสถานภาพมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
บริโภคนอยที่สุด 
 พงษเดช  สารการ  (2552 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการดื่มและผลกระทบจาก
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมแรงงานภาคอุตสาหกรรม จังหวัดนครราชสีมา ผลการศึกษา
พบวา กลุมตัวอยางมีคาประมาณสัดสวนความชุกของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 75.2 
(95%CI=0.734-0.769) และมีคาประมาณสัดสวนความชุกของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบ 
3 เดือนที่ผานมา รอยละ 82.8 (95%CI=0.814-0.842) ชนิดเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่พบมากไดแก 
เบียร ความถี่ในการดื่มเฉลี่ยตอสัปดาหเทากับ 1.6 วัน ปริมาณการดื่มตอคร้ังคาประมาณเฉลี่ยเทากับ 
5.24 แกว (95%CI=4.99-5.48) ชวงเวลาที่ดื่มพบในชวงเย็น (17.00-23.59 น.) และมีการขับขี่
ยานพาหนะภายหลังการดื่มทุกครั้ง รอยละ 29.6 ผลกระทบจากการดื่มพบดานอุบัติเหตุ รอยละ 14.3 
ดานสุขภาพ รอยละ 6.9 ดานครอบครัว รอยละ 27.7 เคยถูกตําหนิจากคนในครอบครัว ดานสังคม 
รอยละ 20.7 เคยถูกตําหนิจากบุคคลรอบขางหรือเพื่อนบาน ดานการทํางาน รอยละ 17.6 เคยไป
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ทํางานสาย และรอยละ 16.7 เคยขาดงานและพบปจจัยที่มีผลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
ภาพรวมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก เพศชาย กลุมอายุตํ่ากวา 35 ป สถานภาพสมรสหมาย/หยา/
แยก การพักอาศัยในหอพักเอกชน การเคยสูบบุหร่ีแตเลิกแลว ปจจุบันยังคงสูบบุหรี่อยู การเลนไพ 
การเลนหวยใตดิน สภาพการใชจายตอเดือนแบบพอใชแตไมมีเหลือเก็บ ลักษณะการทํางานแบบกะ 
บทบาท/หนาที่เปนหัวหนางานและเปนผูปฏิบัติ พบปจจัยที่มีผลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
รอบ 3 เดือน (Current drinker) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก เพศชาย การศึกษาสูงสุดระดับ
ปริญญาตรี/สูงกวา สถานภาพสมรสเปนโสด รายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 7,000 บาท การที่ปจจุบัน
ยังคงสูบบุหร่ีอยู สภาพการใชจายตอเดือนแบบพอใชแตไมมีเหลือเก็บ แบบไมพอใชและ มีหนี้สิน 
และลักษณะการทํางานแบบกะ และพบปจจัยที่มีผลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบ 3 เดือน 
(Current drinker) เฉพาะในกลุมระดับผูปฏิบัติงานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก เพศชาย 
สถานภาพสมรสเปนโสด รายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 7,000 บาท การที่ปจจุบันยังคงสูบบุหร่ีอยู 
สภาพการใชจายตอเดือนแบบพอใชแตไมมีเหลือเก็บ แบบไมพอใชและมีหนี้สิน และลักษณะการ
ทํางานแบบกะ  ดังนั้นจากผลการศึกษา จึงเห็นควรเสนอใหหนวยงานที่เกี่ยวของคํานึงถึงประเด็น
ปจจัยที่เกี่ยวของกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมแรงงานภาคอุตสาหกรรม เพื่อนําไป
กําหนดมาตรการและนโยบายในการควบคุมและปองกันนักดื่มหนาใหมและผลกระทบจากการดื่ม
ตอไป 
 เนตรชนก  แกวจันทา  และคณะ (2554 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยในการทํานาย
พฤติกรรมการดื่มสุราแบบหนักในนักเรียนอาชีวศึกษา ในสถาบันการศึกษาเอกชนแหงหนึ่ง ผล
การศึกษาพบวา อํานาจหรือความสามารถของบุคคลในการแสวงหาเครื่องดื่มสุรามาบริโภคสามารถ
ทํานายพฤติกรรมการดื่มสุราแบบหนักในกลุมนักเรียนได ดังนั้นจึงชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของ
นโยบายการควบคุมการจําหนายสุราและสถานที่ดื่มสุรา เพื่อลดอํานาจหรือความสามารถในการ
แสวงหาเครื่องดื่มสุรามาบริโภค รูปแบบการรณรงคไมดื่มสุราในเทศกาลตาง ๆ มีประโยชนและ
ควรดําเนินการอยางตอเนื่อง เพื่อลดพฤติกรรมการดื่มสุราแบบหนักในกลุมนักเรียนอาชีวศึกษา แต
ควรคํานึงถึงความแตกตางระหวางเพศชายและหญิง  โดยเฝาระวังในกลุมนักเรียนชายที่มารดาดื่ม
สุราและกลุมนักเรียนหญิงที่มีอายุเพิ่มขึ้น  
 ชาตรี  เชิดนาม  (2554 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง  สัดสวนการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลและ
ส่ือโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มีผลตอการดื่ม เครื่ องดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษา
สถาบันอุดมศึกษาแหงหนึ่ง ในจังหวัดสุรินทร ผลการศึกษาพบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญเคยดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล มีสัดสวนรอยละ 72.5  และยังดื่มในรอบ 3 เดือนที่ผานมา มีสัดสวนรอยละ 
92.1  เมื่อถามถึงการไดรับสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา กลุมตัวอยางไดรับสื่อโฆษณา
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง 1 เดือน รอยละ 100 โดยพบวา ส่ือโฆษณาที่ไดรับมากที่สุด คือ 
โฆษณาโทรทัศน รอยละ 80.7 ชองทางที่ไดรับสื่อโฆษณามากที่สุด คือ ปายโฆษณากลางแจง รอย
ละ 79.9 การรับรูตรายี่หอ/โลโกมากที่สุด คือเบียรลีโอ BLEND 285 รอยละ 80.7 การรับรูสโลแกน 
BLEND 285 (สังคมนาอยูถาคนไทย เขาใจใชชีวิต) มากที่สุด รอยละ 86.5 ความถี่ที่ไดรับสื่อ
โฆษณาในรอบ 1 สัปดาหพบวา กลุมตัวอยางไดรับสื่อโฆษณา 5 - 7 คร้ัง/สัปดาหมากที่สุด คือ ปาย
ผาไวนิล รอยละ 61.5 ส่ือโฆษณาที่มีผลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษา พบวา การ
ไดรับสื่อโฆษณาโทรทัศนมีโอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน 3.7 เทา ส่ืออินเทอรเน็ตเปน 6.9 
เทา  ส่ือภาพยนตร/ละครเปน 4  เทา  ส่ือแผนพับ/ใบปลิวเปน 3.8 เทา และสื่อบุคคลเปน 4 เทาพบวา
การไดรับสื่อโฆษณาผานชองทางอินเทอรเน็ตมีโอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน 5.6 เทา สถาน
บันเทิงเปน 4.8 เทา  และสนับสนุนการกีฬาเปน 3.5 เทา  พบวาการรับรูตรายี่หอ/โลโก รีเจนซี่มี
โอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน 3.8 เทา และ BLEND 285 เปน 3.9 เทา  พบวา การรับรู
สโลแกนเบียรลีโอ (เต็มเปยมดวยคุณภาพ) มีโอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล  เบียรอาชา (เพื่อน
สัมพันธภาพตัดกันไมขาด)  เบียรชาง (เราคนไทยหัวใจเดียวกัน)  เปน 6 เทา  และรีเจนซี่ (สํานึกดี 
สังคมดี) เปน 4.4 เทา  และพบวาการที่ไดรับสื่อโฆษณาอินเทอรเน็ต เชน เฟซบุค (facebook)  ยูทูป 
(youtube)  และไฮไฟว  (hi5)  มากกวา 3 คร้ังขึ้นไปมีโอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน 6.8 เทา  
 สุมนา  บุญยก  (2554 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลกระทบตอการบริโภคเบียรใน
ประเทศไทย ผลการศึกษาพบวา ราคาขายปลีกเบียร และการบังคับใชพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลพุทธศักราช 2551 เปนปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการบริโภคเบียร โดยมี
ความสัมพันธในทิศทางตรงขาม สวนรายไดตอหัวมีความสัมพันธกับปริมาณการบริโภคเบียรใน
ทิศทางเดียวกันเบียรเปนสินคาที่ทํารายไดใหแกรัฐปละหลายหมื่นลานบาท และเปนเครื่องดื่มที่
นิยมใชในการสังสรรคเพื่อการเขาสังคม แตในขณะเดียวกันก็เปนสินคาที่มีผลกระทบในหลายดาน
ทั้งทางตรงและทางออม ทําใหรัฐบาลหันมาสนใจในผลกระทบที่เกิดขึ้น โดยการออกมาตรการ
ตางๆ แตเปนการยากที่จะลดการบริโภคโดยใชแคส่ือในการรณรงคและการโฆษณาเพียงอยางเดียว 
จึงจําเปนอยางยิ่งที่รัฐบาลจะตองมีมาตรการในการลดการบริโภคอยางจริงจัง โดยดําเนินการจับกุม
ผูที่ฝาฝนกฎ และประสานหนวยงานที่เกี่ยวของเพื่อปฏิบัติหนาที่อยางเครงครัดตอไป 
 กอเดตเต (Godette. 2004 : Abstract) ไดทําการวิจัยเร่ืองปญหาที่เพิ่มขึ้นในขณะที่ดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของวัยรุนผิวดํา  ผลการวิจัยพบวาจากการดื่มในหมูวัยรุนผิวดํา ทําใหเกิด
ปญหาในการพัฒนาประเทศและการวิวัฒนาการเพื่อความกาวหนา การใชแอลกอฮอลในทางที่ผิด
อยางหนัก เปนปญหาตอสุขภาพของคนผิวดําจํานวนมาก แทบทุกวัยที่ดื่มแอลกอฮอลอยางเปน
ประจํา  ถึงแมวาจะมีคนอื่นๆ อีกจํานวนหนึ่งซึ่งไมดื่มแตก็นอยกวามาก และถึงทางรัฐบาลจะเรียก
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เก็บภาษีเพิ่มขึ้นเพื่อแกปญหาที่เปนภาระหนักอยูของสาธารณะชน และปญหาในกลุมเชื้อชาติ
เผาพันธุที่เกิดขึ้นอยางรุนแรงในขณะนี้ก็ตามในคนผิวดําที่อยูในสหรัฐอเมริกา แตผลกระทบกลับทํา
ใหคนอื่น ๆ สวนใหญ ตองแบกภาระในการตองเสียภาษีเพิ่มขึ้น ทําใหพวกเขาตองไดรับความทุกข
ทรมานที่ตองมีภาระเพิ่มขึ้น เมื่อเปรียบเทียบกันแลวผลลัพธมีคานอยมาก จากากรคนควาวิจัยเพื่อ
วิวัฒนาการความกาวหนา และปญหาเกี่ยวกับชาติพันธของมนุษยที่สอความหมายครอบคลุมถึงการ
ดื่ม วาทําไมชาวผิวดําถึงนิยมชมชอบการดื่มแอลกอฮอล โดยเฉพาะในเวลานี้เรารูเพียงวาปญหาที่
เกิดมาจากวิวัฒนาการการดื่มของหนุมสาวผิวดําถึงผูใหญที่โตเต็มที่เทานั้น จุดมุงหมายของ
การศึกษาการตรวจสอบวิวัฒนาการ และการตรวจสอบวิเคราะหจากมโนภาพและแนวความคิด 
ทฤษฎีและสมมติฐานที่ยึดเอาทฤษฏีเปนหลัก สถาบันครอบครัวสําคัญมากที่สุด แงคิดถึงการเลือก
เกี่ยวกับการสํารวจ จากการศึกษาคนในพื้นที่ และหักเกณฑเกี่ยวกับศาสนาซึ่งขัดแยงอยางยิ่งทาง
สังคมเปนปจจัยที่สามารถอธิบายไดอยางมีเหตุผล สภาพแวดลอม อาชีพการงาน เราดําเนินการ
วิเคราะหโดยทดสอบในแนวยาวของพื้นที่ จากวัยรุนผิวดํา 627 คน จากทิศตะวันออกของอเมริกาใต 
การสุมสํารวจซึ่งก็ไมสม่ําเสมอ ผลจึงออกมาไมแนชัด หลังจากนั้นเวนระยะเวลาไปนานกวา 10 ป 
ผลแสดงใหเห็นวาความตองการแอลกอฮอลในหมูวัยรุนมีมากขึ้น เบียรมีความสําคัญเพิ่มขึ้นอยาง
สม่ําเสมอในอัตราที่เร็วกวาปกติในหมูวัยรุน แตเร่ิมตนชาในวัยของผูใหญที่โตเต็มที่ อยางไรก็ตาม
แอลกอฮอลก็เกี่ยวเนื่องกับปญหาทางสังคมอยางสม่ําเสมอ จากวัยรุนรวมไปถึงคนรุนเยาวและ
ผูใหญ งานพบปะสังสรรคเปนแหลงที่มาสําหรับความตองการเบียรแตไมใชปญหาที่เกี่ยวเนื่องกับ
ปญหาทางสังคม เพราะหลักเกณฑของศาสนาเขมงวดและสําคัญมากที่สุดสําหรับสถาบันครอบครัว 
ไมมีหลักเกณฑของศาสนาเขมงวดและสําคัญมากที่สุดสําหรับสถาบันครอบครัว ไมมีหลักเกณฑ
เงื่อนไข เพราะเปนที่นิยมของคนภายในครอบครัว แตการขาดสัมพันธภาพระหวางปจจัยและปญหา
การดื่มมีมากขึ้น  ปริมาณจํานวนที่เพิ่มขึ้นแสดงใหเห็นถึงการสะทอนความสําคัญเชิงทฤษฏี 
 แฟลนเนรี (Flannery. 2004A : Abstract) ไดทําการวิจัยเร่ือง แนวโนมในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลของนักเรียนมัธยมปลายที่โรงเรียนแคลิฟอเนีย ผลการวิจัยพบวาเด็กวัยรุนสวนใหญใน
โรงเรียนที่แคลิฟอเนียเร่ิมมีการทดลองดื่มแอลกอฮอลสูง และชี้ใหเห็นวาวัยรุนบางสวนแทจริงแลว
ดื่มแอลกอฮอล แบบสอบถามฉบับหนึ่งลูกสงใหกับ 3  หองเรียนวิชาทักษะการใชชีวิตของโรงเรียน
รัฐบาลระดับมัธยมในเขตชนบทแหงหนึ่งในตอนกลางของรัฐแคลิฟอรเนีย กลุมประชากรในการ
วิจัยคร้ังนี้  ระดับอายุ 14-18 ป ในการสํารวจครั้งนี้มีกลุมตัวอยาง 68 คน โดยแบงออกเปน 4 กลุม 
อายุ 14 จํานวน 33  คน อายุ 15 ป จํานวน 23 คน อายุ 16 มีจํานวน 4 คน และอายุ 17-18 ป มีจํานวน 
2 คน เปนเพศหญิง 40 คน และเปนเพศชาย 28 คน  ผลปรากฏวาในกลุมตัวอยาง 68 คนนั้นเกินกวา
คร่ึงหนึ่งไดบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล เบียรถือเปนทางเลือกหนึ่งในการบริโภคเครื่องดื่มที่มี
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แอลกอฮอล กลุมตัวอยางชี้แจงวาพวกเขาดื่มเพื่อมีการรวมกลุมกันหรือมีงานเลี้ยงสังสรรค  ผล
สํารวจยังเผยใหเห็นวาราวๆ 1 ใน 3 คน ดื่มแอลกอฮอลรวมกับเพื่อน และนอยกวา 1 ใน 4 ดื่ม
รวมกับครอบครัว ผลสรุปของงานวิจัยคร้ังนี้ยงเผยใหเห็นอีกวาสวนใหญแลวกลุมวัยรุนจะดื่ม
แอลกอฮอลรวมกับเพื่อนและครอบครัวและยังดื่มมากในชวง 14 ปขึ้นไปอีกดวย 
 โฟลกส (Folks. 2004 : Abstract) ไดทําการวิจัยเร่ืองการพาสเจอรไรซของเบียรดวยระบบ 
Eense-pnase คารบอนไดออกไซดตอเนื่อง ผลการวิจัยพบวาการผลิตเบียรมีเพิ่มชึ้น 26%    ทั่วโลก 
ระหวางป ค.ศ. 1987 แมวาจะมีการเพิ่มชึ้นของตลาดการแขงขันเครื่องดื่มในป ค.ศ. 1999 -  ค.ศ. 
2000 เบียรมูลคา 7.7 พันลานดอลลาสหรัฐ ถูกผลิตขึ้นในประเทศสหรัฐอเมริกา เบียรขวดในขณะนี้
สดและผานการพาสเจอรไรซแบบแฟลซ (Flash) เพราะวาเบียรเปนเครื่องดื่มที่เสียไดงาย รสบูดจึง
เกิดขึ้นอยางงายดายระหวางการพาสเจอรไรซดวยความสด คือความจําอันดับหนึ่งเปนเหตุใหวิธีการ
พาสเจอรไรซโดยไมใชความรอนที่นาจะชวยวงการอุตสาหกรรมเบียรไดมาก ปจจุบันมีการให
ความสนใจอยางมากกับความหนาแนนของเบียรและความดันในการพาสเจอรไรซที่สําเร็จโดย
สมบูรณดวย  นอกจากจะปองกันการบูดแลว ยังมีรสชาติหรือกล่ินเหมือนเดิมและคุณภาพของ
วิตามินก็ยังมีอยูเหมือนเดิมดวย  การศึกษาคนควาครั้งนี้เพื่อแสดงผลสําเร็จของการพาสเจอรไรซ
เบียรและการลดลงของจํานวนประชากรยีสตที่ 7.38 ที่คาดวามากที่สุดอันหนึ่ง พบวา มีอยูที่ 26.5 
MPa และ 4.77 นาทีตามเวลาทั่วไป ทําใหลดลงโดยการพาจเจอรไรซ  จาก 146 NTV และดวยการ
พาสเจอรไรซแบบนี้ กล่ินและรสชาติของเบียรตัวอยาง ไมมีความแตกตางกับเบียรสดในการอางอิง 
(ความจุ) สวนในเรื่องของฟองเบียรไดรับผลกระทบนอยมากจากกระบวนการ แตอยางไรก็ตามการ
เปลี่ยนแปลงตาง ๆ สวนใหญผูบริโภคไมสามารถไมสามารถสังเกตพบได นอกจากนั้นแลวการ
วิเคราะหผลการทดลองยังแสดงใหเห็นแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือกซื้อเบียรดวย โดยมีลําดับดังนี้ 
เหตุผลแรกในการเลือกซื้อเบียรคือราคาถูก  ตามดวยรสชาติเบียรที่ถูกใจและทายสุดคือระยะเวลา
การหมดอายุของเบียร นอกจากนี้การบงบอกของการตายของเซลลดวยการดูดซึม เขาไปในเซลล
แมมเบรนซึ่งเปนเหตุใหเกิดการผิดปกติในโครงสรางของเมนเบรนนั้น ไมสามารถตรวจพบไดจาก
การแสกนดวยภาพอิเล็กตรอนไมโครสโคป ระบบความหนาแนนของเบียรอยางตอเนื่องไดผลดี 
อยางมากกับการพาสเตอรไรซเบียร ดวยความสามารถที่จะผลิตเบียรใหมีความในและสดอยูเสมอ 
และมีเวลาหมดอายุที่ยาวนาน เปนเปาหมายสูงสุดของวงการผลิตเบียรการพาสเจอรไรซแบบความ
หนาแนนของเบียร สามารถทําใหเปนไปไดอยางสอดคลอง  
 
 
 


