
 
บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 
 การศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปแบบตารางประกอบคําอธิบาย
แบงเปน 5 ตอนดังนี้ 
 ตอนที่ 1 การวิ เคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 2 การวิ เคราะหพฤติกรรมการซื้อน้ํ าดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 3 การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 4 การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนก
ตามปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 5 การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนก
ตามพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 6 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล กับพฤติกรรมการซื้อน้ํา
ดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  ผูวิจัยกําหนดสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
 X  แทน คาคะแนนเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 
 ..DS  แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  t แทน คาสถิติทดสอบ t-test 
 F แทน คาสถิติทดสอบ F-test 
 χ2 แทน การหาความสัมพันธ 
 * แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 
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1.  การวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
  ผลการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  
ที่ตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  อาชีพ  ระดับการศึกษา  และรายได
เฉลี่ยตอเดือน แสดงดังตาราง  1  
 
ตาราง  1  จํานวนและรอยละปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวด จํานวน (คน) 
384 

รอยละ 
100.0 

 
1.  เพศ   

ชาย 169 44.0 
หญิง 215 56.0 

2.  อายุ   
นอยกวา 20 ป 51 13.3 
20 - 30  ป 154 40.1 
31 - 40  ป 95 24.7 
41 - 50  ป 48 12.5 
51 ปขึ้นไป  36 9.4 

3.  สถานภาพสมรส   
โสด 187 48.7 
สมรส 134 34.9 
หมาย/หยาราง 63 16.4 

4.  อาชีพ   
นักเรียน/นักศกึษา 36 9.4 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกจิ 83 21.6 
พนักงานบรษิทัเอกชน 113 29.4 
เจาของกิจการ/เจาของธุรกิจ/คาขาย 46 12.0 
รับจาง 

 
94 
 

24.5 
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ตาราง  1  (ตอ) 
 

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวด 
(ตอ) 

จํานวน (คน) 
384 

รอยละ 
100.0 

 
4.  (ตอ)   

เกษตรกร 12 3.1 
5.  ระดับการศกึษา   

ต่ํากวามัธยมศกึษา/ปวช. 69 18.0 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 52 13.5 
อนุปริญญา/ปวส. 71 18.5 
ปริญญาตรี  176 45.8 
สูงกวาปริญญาตรี 16 4.2 

6.  รายไดเฉลีย่ตอเดือน   
ไมเกิน 10,000 บาท 78 20.3 
10,001 - 20,000 บาท 135 35.2 
20,001 - 30,000 บาท 106 27.6 
มากกวา 30,000 บาท 
 

65 
 

16.9 
 

 
 จากตาราง 1  ผลการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคน้ําดื่มบรรจุขวดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา  พบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 56.0 
อายุ 20 - 30  ป จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 40.1  สถานภาพโสด จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 
48.7  อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 29.4 ระดับการศึกษาปริญญาตรี 
จํานวน 176 คน  คิดเปนรอยละ 45.8  และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาท จํานวน 135 
คน คิดเปนรอยละ 35.2   
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2.  การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
  การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา      
ที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตาม ชนิดของบรรจุภัณฑ  ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด  ราคาของน้ําดื่ม
บรรจุขวด  ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  และเหตุผลในการซื้อ
น้ําดื่มบรรจุขวด แสดงดังตาราง  2 
 
ตาราง  2  จํานวนและรอยละของพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา       
 

พฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภค จํานวน (คน) 
384 

รอยละ 
100.0 

 
1. ชนิดบรรจุภณัฑของน้ําดืม่บรรจุขวดที่ชอบซ้ือ   

ขวดแกวใส 46 12.0 
ขวดพลาสติกใสและแข็ง 80 20.8 
ขวดพลาสติกใส (PET) 167 43.5 
ขวดพลาสติกขาวขุน  91 23.7 

2.  ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ชอบซื้อ   
ขวดขนาดเล็ก (500 - 600  มิลลิลิตร) 142 37.0 
ขวดขนาดกลาง (750 - 950  มิลลิลิตร) 56 14.6 
ขวดขนาดใหญ  (1.5  ลิตร) 80 20.8 
ขนาด  20  ลิตร 51 13.3 
อ่ืน ๆ 55 14.3 

3.  ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ชอบซื้อ       
5 - 10  บาท 201 52.3 
11 - 15  บาท 96 25.0 
16 - 20  บาท   21 5.5 
21  บาทขึ้นไป 
 

66 
 

17.2 
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ตาราง  2  (ตอ) 
 

พฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภค(ตอ) จํานวน (คน) 
384 

รอยละ 
100.0 

 
4.  จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง   

1 ขวด 140 36.5 
2 - 6  ขวด 164 42.7 
7 - 12  ขวด 68 17.7 
13 ขวดขึ้นไป   12 3.1 

5.  ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด   
ทุกวัน 88 22.9 
สัปดาหละ 1 - 2 คร้ัง 163 42.5 
สัปดาหละ 3 - 4 คร้ัง 128 33.3 
อ่ืน ๆ  5 1.3 

6.  สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือบอยที่สุด   
รานคา/โชวหวย/มินิมารท 152 39.6 
หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมารเก็ต 127 33.1 
ตัวแทนจําหนายสงถึงบาน 70 18.2 
อ่ืน ๆ 
 

35 
 

9.1 
 

 
  จากตาราง  2  จํานวนและรอยละของพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ มีชนิดบรรจุภัณฑของน้ําดื่มบรรจุขวดที่
ชอบซื้อเปนขวดพลาสติกเพท จํานวน 167 คน คิดเปนรอยละ 43.5 มีขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวดที่
ชอบซื้อ เปนขวดขนาดเล็ก (500 - 600  มิลลิลิตร) จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 37.0  ราคาของน้ํา
ดื่มบรรจุขวดที่ชอบซื้อ 5 - 10  บาท จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.3  มีจํานวนของน้ําดื่มบรรจุ
ขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 2 - 6  ขวด จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.7  ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุ
ขวด สัปดาหละ 1 - 2 คร้ัง จํานวน 163 คน คิดเปนรอยละ 42.5  และสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุ
ขวดที่ซ้ือบอยที่สุด ที่รานคา/โชวหวย/มินิมารท จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 39.6   
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3.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการ
สงเสริมการตลาด แสดงดังตาราง 3 - 7 
 
ตาราง 3  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ 
 ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานผลิตภัณฑ   
 

ดานผลิตภัณฑ   X  ..DS  ระดับการตัดสนิใจ 
 
ชนิดของน้ําดืม่มีใหเลือกหลากหลาย เชน น้ําดื่ม 
น้ําแร 4.15 0.73 

 
 

มาก 
ยี่หอของน้ําดืม่บรรจุขวดเปนที่รูจัก 4.08 0.75 มาก 
น้ําดื่มบรรจุขวดไดรับการรับรองมาตรฐาน 3.97 0.71 มาก 
เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยเชื่อถือได 4.08 0.74 มาก 
ขวดใสน้ําดื่มสะอาด และปดสนิท 3.98 0.69 มาก 
ขวดใสน้ําดื่มเปดงาย ใชสะดวก 3.91 0.80 มาก 
ขวดใสน้ําดื่มออกแบบอยางทันสมยั และสวยงาม  3.68 0.91 มาก 
มีหลายขนาดใหเลือก  3.95 0.80 มาก 

โดยรวม 
 

3.97 
 

0.56 
 

มาก 

 
  จากตาราง 3 พบวา โดยรวม และทุกขอมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ
ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานผลิตภัณฑ  อยูในระดับมาก ( X = 3.97, ..DS  = 
0.56 และ X อยูระหวาง 4.15 - 3.68)  เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ชนิดของ
น้ําดื่มมีใหเลือกหลากหลาย เชน น้ําดื่ม น้ําแร  ( X = 4.15) รองลงมา คือ ยี่หอของน้ําดื่มบรรจุขวด
เปนที่รูจัก  ( X = 4.08) และเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยเชื่อถือได  ( X = 4.08) นอยที่สุดในขอ 
ขวดใสน้ําดื่มออกแบบอยางทันสมัย และสวยงาม ( X = 3.68)    
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ตาราง 4  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ 
 ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานราคา 
 

ดานราคา X  ..DS  ระดับการตัดสนิใจ 
 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.07 0.88 

 
มาก 

ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 3.98 0.87 มาก 
ราคาถูกกวาเมือ่เทียบกับยี่หออ่ืน 4.08 0.90 มาก 
เมื่อซ้ือจํานวนมากราคาตอหนวยถูกลง 4.04 0.99 มาก 
เมื่อซ้ือขนาดใหญราคาตอปริมาตรถูกกวาขนาดเล็ก 3.59 0.88 มาก 

โดยรวม 
 

3.95 
 

0.65 
 

มาก 

                   
  จากตาราง 4 พบวา  โดยรวม และทุกขอมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานราคา  อยูในระดับมาก ( X = 3.95, ..DS  = 
0.65 และ X อยูระหวาง 4.08 - 3.59)  เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ราคาถูก
กวาเมื่อเทียบยี่หออ่ืน ( X = 4.08) รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ( X = 4.07) และนอย
ที่สุดในขอ เมื่อซ้ือขนาดใหญราคาตอปริมาตรถูกกวาขนาดเล็ก ( X = 3.59)   
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ตาราง 5  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ 
 ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 

ดานชองทางการจัดจําหนาย X  ..DS  ระดับการตัดสนิใจ 
 
มีจําหนายในรานสะดวกซื้อทุกราน     3.64 0.97 

 
มาก 

มีจําหนายในหางสรรพสินคาทั่วไป 3.65 0.84 มาก 
มีจําหนายในรานโชหวยทั่วไป 3.82 0.85 มาก 
มีจําหนายในรานอาหารทั่วไป 3.78 0.82 มาก 
มีบริการจัดสงถึงบาน  3.16 1.14 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.61 
 

0.68 
 

มาก 

                   
  จากตาราง 5 พบวา โดยรวมมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานชองทางการจัดจําหนาย อยูในระดับมาก ( X = 3.61, 

..DS  = 0.68) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ มีจําหนายในราน โชหวยทั่วไป  
( X = 3.82)  รองลงมา คือ มีจําหนายในหางสรรพสินคาทั่วไป  ( X = 3.65)  และนอยที่สุดในขอ มี
บริการจัดสงถึงบาน ( X = 3.16) 
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ตาราง 6  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ 
 ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการสงเสริมการตลาด 
 

ดานการสงเสริมการตลาด X  ..DS  ระดับการตัดสนิใจ 
 
มีการโฆษณาผานสื่อโทรทัศน 3.74 0.78 

 
มาก 

มีการโฆษณาผานปายโฆษณาขนาดใหญ 3.83 0.85 มาก 
มีการใหสวนลดเพื่อดึงดดูใหซ้ือมากขึ้น 3.97 0.85 มาก 
มีเว็บไซตเพื่อประชาสัมพันธผลิตภัณฑ 3.84 0.93 มาก 
มีการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพตาง ๆ 3.66 0.85 มาก 
มีกิจกรรมสงชิ้นสวนชิงรางวลั 3.54 0.83 มาก 
มีของแถม 3.66 0.87 มาก 
มีการจัดกจิกรรมชวยเหลือสังคมและรักษา
ส่ิงแวดลอม  3.70 0.88 

 
มาก 

โดยรวม 
 

3.74 
 

0.62 
 

มาก 

 
  จากตาราง 6 พบวา  โดยรวม และทุกขอมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก 
( X = 3.74, ..DS  = 0.62 และ X อยูระหวาง 3.97 - 3.54) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่มีคาเฉลี่ย
สูงสุดคือ มีการใหสวนลดเพื่อดึงดูดใหซ้ือมากขึ้น ( X = 3.97) รองลงมา คือ มีเว็บไซตเพื่อ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ( X = 3.84)  และนอยที่สุดในขอ มีกิจกรรมสงชิ้นสวนชิงรางวัล ( X = 
3.54)    
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ตาราง 7  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ 
 ขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ในภาพรวม 
 

ภาพรวม X  ..DS  ระดับการตัดสนิใจ 
 
ดานผลิตภัณฑ   3.97 0.56 

 
มาก 

ดานราคา   3.95 0.65 มาก 
ดานชองทางการจัดจําหนาย   3.61 0.68 มาก 
ดานการสงเสริมการตลาด 3.74 0.62 มาก 

โดยรวม 
 

3.82 
 

0.37 
 

มาก 

 
 จากตาราง 7 พบวา  โดยรวม และทุกดานมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา อยูในระดับมาก ( X = 3.82, ..DS  = 0.37 
และ X อยูระหวาง 3.97 - 3.61)  เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา  ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดาน
ผลิตภัณฑ  ( X = 3.97)  รองลงมา คือ ดานราคา  ( X = 3.95)  และนอยที่สุดในดานชองทางการจัด
จําหนาย  ( X = 3.61)     
 
4.  การเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนกตามปจจัยสวน 
 บุคคลของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนกตามปจจัย
สวนบุคคลของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ซ่ึงมีสมมติฐานทางการวิจัย และผลการ
เปรียบเทียบ แสดงดังตาราง  8 - 16 
  H0 : ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวดไมแตกตางกัน 
  H1 : ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวดแตกตางกัน  
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ตาราง 8 การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม เพศ 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด 

เพศ 

t Sig. ชาย 
n = 169 

หญิง 
n = 215 

X  ..DS  X  ..DS  
 
ดานผลิตภัณฑ   3.89 0.56 4.04 0.56 

 
-2.494 

 
.013* 

ดานราคา   4.02 0.60 3.90 0.68 1.795 .073 
ดานชองทางการจัดจําหนาย   3.56 0.73 3.64 0.64 -1.114 .266 
ดานการสงเสริมการตลาด 3.71 0.66 3.76 0.59 -.794 .427 

โดยรวม 
 

3.80 
 

0.37 
 

3.84 
 

0.37 
 

-1.009 .314 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 8  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตามเพศ ดวยคาสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 พบวา
โดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  และเมื่อ
พิจารณาเปนรายดาน มี 3 ดานที่คา Sig. มีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานราคา  ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภค ที่มีเพศตางกันมีปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการ
สงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน แตมี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  แสดงวา ผูบริโภค ที่มีเพศตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
น้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ แตกตางกัน 
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ตาราง 9  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม อายุ 
 
ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ

ขวด 
SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 7.69 4 1.92 6.47 0.00* 
  ภายในกลุม 112.74 379 0.30   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 3.27 4 0.82 1.97 0.10 

ภายในกลุม 157.33 379 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 2.36 4 0.59 1.27 0.28 

ภายในกลุม 176.73 379 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 0.79 4 0.20 0.51 0.73 

ภายในกลุม 148.03 379 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.12 4 0.03 0.22 0.93 
 ภายในกลุม 51.89 379 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 9  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนก
ตาม อายุ ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05  พบวาโดยรวมคา Sig. ที่
คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α = .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 
3 ดาน ที่คา Sig. มีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  
และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภค ที่มีอายุตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไม
แตกตางกัน แตมี 1 ดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดาน
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ผลิตภัณฑ  แสดงวา ผูบริโภค ที่มีอายุตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
ดานผลิตภัณฑ แตกตางกัน  เพื่อใหทราบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
ดานผลิตภัณฑ คูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher 
’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 10 
 
ตาราง 10  การทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม 
 บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม อายุ เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD   
 

อายุ นอยกวา 20 
ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50  ป 51 ปขึ้นไป 

 
นอยกวา 20 ป      

20 - 30  ป .4098*     
31 - 40  ป .4159*     
41 - 50  ป .2356*     
51 ปขึ้นไป 
 

.3589* 
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 10  ผลการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม อายุ เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD พบวา มีคูที่
แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ
ขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีอายุนอยกวา 20 ป (.4098)  2) ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป 
มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีอายุนอย
กวา 20 ป (.4159)  3) ผูบริโภคที่มีอายุ 41 - 50  ป มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ
ขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีอายุนอยกวา 20 ป (.2356)  4) ผูบริโภคที่มีอายุ 51 ปขึ้นไป 
มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีอายุนอย
กวา 20 ป (.3589)    
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ตาราง 11 การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม  
 สถานภาพสมรส 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 0.45 2 0.22 0.71 0.49 
  ภายในกลุม 119.98 381 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 1.48 2 0.74 1.77 0.17 

ภายในกลุม 159.12 381 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 0.02 2 0.01 0.02 0.98 

ภายในกลุม 179.07 381 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 0.82 2 0.41 1.06 0.35 

ภายในกลุม 147.99 381 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.18 2 0.09 0.64 0.53 
 ภายในกลุม 51.83 381 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 11  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม สถานภาพสมรส ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05  พบวา
โดยรวม และเปนรายดาน มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α 
= .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่คา Sig. มีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก 
ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา 
ผูบริโภค ที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  ดาน
ผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน  
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ตาราง 12  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม อาชีพ 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 7.06 5 1.41 4.71 0.00* 
  ภายในกลุม 113.37 378 0.30   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 0.80 5 0.16 0.38 0.86 

ภายในกลุม 159.80 378 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 2.60 5 0.52 1.11 0.35 

ภายในกลุม 176.49 378 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 3.33 5 0.67 1.73 0.13 

ภายในกลุม 145.48 378 0.38   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.46 5 0.09 0.68 0.64 
 ภายในกลุม 51.54 378 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 12  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม อาชีพ ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05  พบวาโดยรวม
คา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α = .05  และเมื่อพิจารณาเปน
รายดานมี 3 ดาน ที่คา Sig. มีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานราคา  ดานชองทางการจัด
จําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภค ที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาด ไมแตกตางกัน แตมี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ 
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ไดแก ดานผลิตภัณฑ  แสดงวา ผูบริโภค ที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ํา
ดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ แตกตางกัน  เพื่อใหทราบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  คูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธี
ของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 13 
 
ตาราง 13  การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม 
 บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม อาชีพ เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD   
 

อาชีพ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

เจาของกิจการ/
เจาของธุรกิจ/

คาขาย 
รับจาง 

 
เกษตรกร 

 
นักเรียน/
นักศึกษา 

  
 

 
  

ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

.3425*  
 

 
  

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

.4924*  
 

 
  

เจาของกิจการ/
เจาของธุรกิจ/
คาขาย 

.4598*  
 

 
  

รับจาง .3815*      
เกษตรกร 
 

  
 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 13  ผลการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
น้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม อาชีพ เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD  พบวามีคูที่
แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีเปนนักเรียน/นักศึกษา (.3425)  2) ผูบริโภค
ที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดาน
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ผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีเปนนักเรียน/นักศึกษา (.4924) 3) ผูบริโภคที่มีอาชีพเจาของกิจการ/
เจาของธุรกิจ/คาขาย  มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวา
ผูบริโภคที่มีเปนนักเรียน/นักศึกษา (.4598)  และ 4)  ผูบริโภคที่มีอาชีพรับจาง มีปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีเปนนักเรียน/นักศึกษา (.3815)         
 
ตาราง 14  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม ระดับ 
 การศึกษา   
 
ปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุ

ขวด 
df SS MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 1.92 4 0.48 1.53 0.19 
  ภายในกลุม 118.51 379 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 2.35 4 0.59 1.41 0.23 

ภายในกลุม 158.25 379 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 1.43 4 0.36 0.76 0.55 

ภายในกลุม 177.66 379 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 2.75 4 0.69 1.78 0.13 

ภายในกลุม 146.07 379 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.20 4 0.05 0.36 0.84 
 ภายในกลุม 51.81 379 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 14  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม ระดับการศึกษา ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวา
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โดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α = .05  และเมื่อ
พิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก 
ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา 
ผูบริโภค ที่มีระดับการศึกษา ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  ดาน
ผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน   
 
ตาราง 15  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม รายได 
 เฉลี่ยตอเดือน 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

df SS MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 3.02 3 1.01 3.26 0.02* 
  ภายในกลุม 117.41 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 0.34 3 0.11 0.27 0.85 

ภายในกลุม 160.25 380 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 2.73 3 0.91 1.96 0.12 

ภายในกลุม 176.36 380 0.46   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 1.23 3 0.41 1.05 0.37 

ภายในกลุม 147.59 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.54 3 0.18 1.32 0.27 
 ภายในกลุม 51.47 380 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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  จากตาราง 15  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05  
พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α = .05  และ
เมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 3 ดาน ที่คา Sig. มีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานราคา  ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภค ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานราคา  ดานชองทางการจัด
จําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน แตมี 1 ดานที่คา Sig. มีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  แสดงวา ผูบริโภค ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตางกันมีปจจัย
ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ แตกตางกัน  เพื่อใหทราบวาปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  คูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึง
ทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 16 
 
ตาราง 16  การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม 
 บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD   
 

รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 

ไมเกิน 10,000 
บาท 

10,001 - 20,000 
บาท 

20,001 - 30,000 
บาท 

มากกวา 30,000 
บาท 

 
ไมเกิน 10,000 
บาท 

  
 

 

10,001 - 20,000 
บาท .2374*  

 
 

20,001 - 30,000 
บาท .1810*    

มากกวา 30,000 
บาท 
 

  
 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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  จากตาราง 16  ผลการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD  
พบวามีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาท มีปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน ไมเกิน 10,000 บาท  (.2374)  และ 2) ผูบริโภคที่รายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท มี
ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน ไมเกิน 10,000 บาท (.1810)  
 
5.  การเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนกตามพฤติกรรมการ 
 ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา   
  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดจําแนกตาม
พฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ประกอบดวย ดาน
ผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ซ่ึงมีสมมติฐาน
ทางการวิจัย และผลการเปรียบเทียบแสดงดังตาราง 17 - 24    
  H0 : ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดไมแตกตางกัน 
  H1 : ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดแตกตางกัน  
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ตาราง 17  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม ชนิดของ 
 บรรจุภัณฑ   
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

df SS MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 1.40 3 0.47 1.49 0.22 
  ภายในกลุม 119.03 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 1.34 3 0.45 1.06 0.36 

ภายในกลุม 159.26 380 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 1.33 3 0.44 0.95 0.42 

ภายในกลุม 177.76 380 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 1.49 3 0.50 1.28 0.28 

ภายในกลุม 147.32 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.15 3 0.05 0.36 0.78 
 ภายในกลุม 51.86 380 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 17  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม ชนิดของบรรจุภัณฑ  ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
พบวาโดยรวม และเปนรายดานคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ 
α = .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่คา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด 
แสดงวา ผูบริโภคที่เลือกชนิดของบรรจุภัณฑตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม



71 
 

บรรจุขวด  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไม
แตกตางกัน 
   
ตาราง 18  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม ขนาด 
 ของน้ําดื่มบรรจุขวด 
   

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 2.78 4 0.69 2.24 0.06 
  ภายในกลุม 117.65 379 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 1.82 4 0.45 1.08 0.36 

ภายในกลุม 158.78 379 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 1.00 4 0.25 0.53 0.71 

ภายในกลุม 178.09 379 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 1.79 4 0.45 1.15 0.33 

ภายในกลุม 147.03 379 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.72 4 0.18 1.33 0.26 
 ภายในกลุม 51.29 379 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 18  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด  ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 พบวาโดยรวม และเปนรายดาน มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่ α = .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวา
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คานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการ
สงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภคที่เลือกขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดาน
การสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน 
   
ตาราง 19  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม ราคาของ 
 น้ําดื่มบรรจุขวด   
   

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 2.54 3 0.85 2.73 0.04* 
  ภายในกลุม 117.89 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 0.49 3 0.16 0.39 0.76 

ภายในกลุม 160.11 380 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 1.93 3 0.64 1.38 0.25 

ภายในกลุม 177.16 380 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 1.65 3 0.55 1.42 0.24 

ภายในกลุม 147.16 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.48 3 0.16 1.18 0.32 
 ภายในกลุม 51.53 380 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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  จากตาราง 19  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด  ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05  พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α = .05  
และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 3 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ 
ไดแก ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภค ที่
เลือกราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดาน
ราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน แตมี 1 ดานที่มีคา 
Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  แสดงวา ผูบริโภค ที่เลือก
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด  ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดาน
ผลิตภัณฑ แตกตางกัน  เพื่อใหทราบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดาน
ผลิตภัณฑ  คูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s 
LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 20 
 
ตาราง 20  การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยของที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม 
 บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด  เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSD   
 

ราคาของน้ําดื่ม
บรรจุขวด   5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 - 20  บาท 21  บาทขึ้นไป 

 
5 - 10  บาท     

11 - 15  บาท .1479*    
16 - 20  บาท .2779*    
21  บาทขึ้นไป 
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 20  ผลการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด  เปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s 
LSD  พบวามีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่เลือกน้ําดื่มบรรจุขวดราคา 11 - 15  บาท มีปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่เลือกน้ําดื่มบรรจุขวด
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ราคา 5 - 10  บาท (.1479)  และ 2) ผูบริโภคที่เลือกน้ําดื่มบรรจุขวดราคา 16 - 20  บาท มีปจจัยที่มีผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่เลือกน้ําดื่มบรรจุขวด
ราคา 5 - 10  บาท (.2779) 
 
ตาราง 21  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม จํานวน 
 ของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง   
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 1.35 3 0.45 1.44 0.23 
  ภายในกลุม 119.08 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 1.16 3 0.39 0.92 0.43 

ภายในกลุม 159.44 380 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 2.16 3 0.72 1.55 0.20 

ภายในกลุม 176.93 380 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 0.34 3 0.11 0.29 0.83 

ภายในกลุม 148.48 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.45 3 0.15 1.10 0.35 
 ภายในกลุม 51.56 380 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 21  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
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กําหนดไวที่ α = .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวา
คานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการ
สงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภคที่มีจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้งตางกัน มีปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  
และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน   
 
ตาราง 22  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม ความถี่ 
 ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด   
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

SS df MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 2.96 3 0.99 3.19 0.02* 
  ภายในกลุม 117.47 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 2.61 3 0.87 2.09 0.10 

ภายในกลุม 157.99 380 0.42   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 0.83 3 0.28 0.59 0.62 

ภายในกลุม 178.26 380 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 0.58 3 0.19 0.50 0.68 

ภายในกลุม 148.23 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.18 3 0.06 0.43 0.73 
 ภายในกลุม 51.83 380 0.14   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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  จากตาราง 22  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05  พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α 
= .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 3 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา 
ผูบริโภค ที่มีความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวด ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน 
แตมี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณได มีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  แสดง
วา ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  ตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ํา
ดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ แตกตางกัน  เพื่อใหทราบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม
บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  คูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธี
ของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 23 
 
ตาราง 23  การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่ม 
 บรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  เปนรายคูดวยวิธี   
 Fisher’s LSD   
 
ความถี่ในการซื้อน้ํา
ดื่มบรรจุขวด   ทุกวัน 

สัปดาหละ 1 - 2 
คร้ัง 

สัปดาหละ 3 - 4 
คร้ัง อ่ืน ๆ   

 
ทุกวัน 

 
    

สัปดาหละ 1 - 2 คร้ัง .2182*    
สัปดาหละ 3 - 4 คร้ัง .1795*    
อ่ืน ๆ   
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 23  ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ จําแนกตาม ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  เปนรายคูดวยวิธี  
Fisher’s LSD  พบวามีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด สัปดาห
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ละ 1 - 2 คร้ัง  มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ มากกวา
ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดทุกวัน (.2182)  และ 2) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อ
น้ําดื่มบรรจุขวด สัปดาหละ3 - 4 ครั้ง มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดาน
ผลิตภัณฑ มากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดทุกวัน (.1795)   
 
ตาราง 24  การเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด จําแนกตาม สถานที่ 
 ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
น้ําดื่มบรรจุขวด 

df SS MS F Sig. 

 
ดานผลิตภัณฑ   ระหวางกลุม 0.97 3 0.32 1.03 0.38 
  ภายในกลุม 119.46 380 0.31   
  รวม 120.43 383    
ดานราคา   ระหวางกลุม 2.99 3 1.00 2.40 0.07 

ภายในกลุม 157.61 380 0.41   
 รวม 160.60 383    
ดานชองทางการจัดจําหนาย   ระหวางกลุม 2.28 3 0.76 1.63 0.18 

ภายในกลุม 176.82 380 0.47   
 รวม 179.09 383    
ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 1.89 3 0.63 1.63 0.18 

ภายในกลุม 146.92 380 0.39   
 รวม 148.82 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 0.92 3 0.31 2.28 0.08 
 ภายในกลุม 51.09 380 0.13   
 
 

รวม 52.01 
 

383 
    

 
  จากตาราง 24  ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
จําแนกตาม สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ดวยคาสถิติ  One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญ
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ทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่ α 
= .05  และเมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด 
แสดงวา ผูบริโภคที่มีสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด ตางกัน มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาด ไมแตกตางกัน 
 
6.  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล กับพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของ 
 ผูบริโภคของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล กับพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวดของ
ผูบริโภคของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงมีผลการเปรียบเทียบและสมมติฐานทางการวิจัย 
แสดงผลดังตาราง 25 - 60  
 H0  :  ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 H1  :  ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  
 
ตาราง 25 ความสัมพันธระหวางเพศกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

เพศ 
ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกวใส ขวดพลาสติก
ใสและแข็ง 

ขวดพลาสติก
เพท 

ขวดพลาสติก
ขาวขุน 

 
ชาย 23 27 47 72 169 

66.675 .000*  (20.24) (35.21) (73.50) (40.05) (169.00) 
หญิง 23 53 120 19 215 

 (25.76) (44.79) (93.50) (50.95) (215.00) 
รวม 46 80 167 91 384   

 (46.00) 
 

(80.00) 
 

(167.00) 
 

(91.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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 จากตาราง 25 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 66.675 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 
ตาราง 26 ความสัมพันธระหวางเพศกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 
เพศ ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
ขวดขนาด
เล็ก 

(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
กลาง 

(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  
5 - 6  ลิตร 

ขนาด  20  
ลิตร 

อื่น ๆ  

 
ชาย 66 34 30 19 20 169 66 

10.318 .035*  (62.49) (24.65) (35.21) (22.45) (24.21) (169.00) (62.49) 
หญิง 76 22 50 32 35 215 76 
 (79.51) (31.35) (44.79) (28.55) (30.79) (215.00) (79.51) 
รวม 142 56 80 51 55 384 142   

 (142.00) 
 

(56.00) 
 

(80.00) 
 

(51.00) 
 

(55.00) 
 

(384.00) 
 

(142.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 

 จากตาราง 26 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 10.318 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.035 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 27 ความสัมพันธระหวางเพศกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

เพศ 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 - 20  บาท 21 บาทขึ้นไป 

 
ชาย 92 42 11 24 169 

2.419 .490  (88.46) (42.25) (9.24) (29.05) (169.00) 
หญิง 109 54 10 42 215 

 (112.54) (53.75) (11.76) (36.95) (215.00) 
รวม 201 96 21 66 384   

 (201.00) 
 

(96.00) 
 

(21.00) 
 

(66.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 27 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 2.419 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.490 ซ่ึงมีคามากกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคไมมี
ความสัมพันธกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 
ตาราง 28 ความสัมพันธระหวางเพศกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

เพศ 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 - 12  ขวด 13 ขวดขึ้นไป 

 
ชาย 65 62 42 0 169 

21.026 .000*  (61.61) (72.18) (29.93) (5.28) (169.00) 
หญิง 75 102 26 12 215 

 (78.39) (91.82) (38.07) (6.72) (215.00) 
รวม 140 164 68 12 384   

 (140.00) 
 

(164.00) 
 

(68.00) 
 

(12.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
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 จากตาราง 28  พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 21.026 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง  
 
ตาราง 29 ความสัมพันธระหวางเพศกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

เพศ 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 - 
2 ครั้ง 

สัปดาหละ 3 - 
4 ครั้ง 

อื่น ๆ 

 
ชาย 48 52 68 1 169 

19.147 .000*  (38.73) (71.74) (56.33) (2.20) (169.00) 
หญิง 40 111 60 4 215 

 (49.27) (91.26) (71.67) (2.80) (215.00) 
รวม 88 163 128 5 384   

 (88.00) 
 

(163.00) 
 

(128.00) 
 

(5.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 29 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 19.147 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 30 ความสัมพันธระหวางเพศกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

เพศ 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสินคา/
ซุปเปอรมารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนายสงถึง

บาน 

อื่น ๆ 

 
ชาย 110 28 27 4 169 

90.386 .000*  (66.90) (55.89) (30.81) (15.40) (169.00) 
หญิง 42 99 43 31 215 

 (85.10) (71.11) (39.19) (19.60) (215.00) 
รวม 152 127 70 35 384   

 (152.00) 
 

(127.00) 
 

(70.00) 
 

(35.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 30 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 90.386 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา เพศของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 31 ความสัมพันธระหวางอายุกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

อายุ 
ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกวใส ขวดพลาสติก
ใสและแข็ง 

ขวดพลาสติก
เพท 

ขวดพลาสติก
ขาวขุน 

 
ไมเกิน 20 ป 23 0 24 4 51 

200.343 .000* 

 (6.11) (10.63) (22.18) (12.09) (51.00) 
21 - 30  ป 12 11 94 37 154 
 (18.45) (32.08) (66.97) (36.49) (154.00) 
31 - 40  ป 11 18 31 35 95 
 (11.38) (19.79) (41.32) (22.51) (95.00) 
41 - 50  ป 0 23 18 7 48 
 (5.75) (10.00) (20.88) (11.38) (48.00) 
51 ปขึ้นไป 0 28 0 8 36 

 (4.31) (7.50) (15.66) (8.53) (36.00) 
รวม 46 80 167 91 384   

 (46.00) 
 

(80.00) 
 

(167.00) 
 

(91.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 31 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 200.343 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับชนิดของบรรจุภัณฑ 
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ตาราง 32 ความสัมพันธระหวางอายุกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 
อายุ ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
ขวดขนาด
เล็ก 

(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
กลาง 

(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  
5 - 6  ลิตร 

ขนาด  20  
ลิตร 

อื่น ๆ  

 
ไมเกิน 20 ป 47 0 4 0 0 51 47 

320.479 .000* 

 (18.86) (7.44) (10.63) (6.77) (7.30) (51.00) (18.86) 
21 - 30  ป 75 34 30 15 0 154 75 
 (56.95) (22.46) (32.08) (20.45) (22.06) (154.00) (56.95) 
31 - 40  ป 20 11 34 26 4 95 20 
 (35.13) (13.85) (19.79) (12.62) (13.61) (95.00) (35.13) 
41 - 50  ป 0 7 8 10 23 48 0 
 (17.75) (7.00) (10.00) (6.38) (6.88) (48.00) (17.75) 
51 ปขึ้นไป 0 4 4 0 28 36 0 
 (13.31) (5.25) (7.50) (4.78) (5.16) (36.00) (13.31) 

รวม 142 56 80 51 55 384 142   
 (142.00) 

 
(56.00) 

 
(80.00) 

 
(51.00) 

 
(55.00) 

 
(384.00) 

 
(142.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 32 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 320.479 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 33 ความสัมพันธระหวางอายุกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อายุ 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 - 20  บาท 21 บาทขึ้นไป 

 
ไมเกิน 20 ป 39 12 0 0 51 

190.676 .000* 

 (26.70) (12.75) (2.79) (8.77) (51.00) 
21 - 30  ป 109 38 3 4 154 
 (80.61) (38.50) (8.42) (26.47) (154.00) 
31 - 40  ป 31 34 15 15 95 
 (49.73) (23.75) (5.20) (16.33) (95.00) 
41 - 50  ป 18 8 3 19 48 
 (25.13) (12.00) (2.63) (8.25) (48.00) 
51 ปขึ้นไป 4 4 0 28 36 

 (18.84) (9.00) (1.97) (6.19) (36.00) 
รวม 201 96 21 66 384   

 (201.00) 
 

(96.00) 
 

(21.00) 
 

(66.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 33 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 190.676 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 34 ความสัมพันธระหวางอายุกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

อายุ 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 - 12  ขวด 13 ขวดขึ้นไป 

 
ไมเกิน 20 ป 47 4 0 0 51 

136.322 .000* 

 (18.59) (21.78) (9.03) (1.59) (51.00) 
21 - 30  ป 66 62 26 0 154 
 (56.15) (65.77) (27.27) (4.81) (154.00) 
31 - 40  ป 19 48 20 8 95 
 (34.64) (40.57) (16.82) (2.97) (95.00) 
41 - 50  ป 4 26 18 0 48 
 (17.50) (20.50) (8.50) (1.50) (48.00) 
51 ปขึ้นไป 4 24 4 4 36 

 (13.13) (15.38) (6.38) (1.13) (36.00) 
รวม 140 164 68 12 384   

 (140.00) 
 

(164.00) 
 

(68.00) 
 

(12.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 34 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 136.322 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
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ตาราง 35 ความสัมพันธระหวางอายุกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อายุ 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 - 
2 ครั้ง 

สัปดาหละ 3 - 
4 ครั้ง 

อื่น ๆ 

 
ไมเกิน 20 ป 39 12 0 0 51 

163.396 .000* 

 (11.69) (21.65) (17.00) (0.66) (51.00) 
21 - 30  ป 44 43 67 0 154 
 (35.29) (65.37) (51.33) (2.01) (154.00) 
31 - 40  ป 4 57 30 4 95 
 (21.77) (40.33) (31.67) (1.24) (95.00) 
41 - 50  ป 1 23 23 1 48 
 (11.00) (20.38) (16.00) (0.63) (48.00) 
51 ปขึ้นไป 0 28 8 0 36 

 (8.25) (15.28) (12.00) (0.47) (36.00) 
รวม 88 163 128 5 384   

 (88.00) 
 

(163.00) 
 

(128.00) 
 

(5.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 35 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 163.396 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 36 ความสัมพันธระหวางอายุกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อายุ 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสิน
คา/ซุปเปอร
มารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนายสงถึง

บาน 

อื่น ๆ 

 
ไมเกิน 20 ป 20 8 11 12 51 

65.222 .000* 

 (20.19) (16.87) (9.30) (4.65) (51.00) 
21 - 30  ป 80 54 12 8 154 
 (60.96) (50.93) (28.07) (14.04) (154.00) 
31 - 40  ป 37 34 20 4 95 
 (37.60) (31.42) (17.32) (8.66) (95.00) 
41 - 50  ป 11 19 15 3 48 
 (19.00) (15.88) (8.75) (4.38) (48.00) 
51 ปขึ้นไป 4 12 12 8 36 

 (14.25) (11.91) (6.56) (3.28) (36.00) 
รวม 152 127 70 35 384   

 (152.00) 
 

(127.00) 
 

(70.00) 
 

(35.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 36 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 65.222 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 37 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

สถานภาพ 
ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกวใส ขวดพลาสติก
ใสและแข็ง 

ขวดพลาสติก
เพท 

ขวดพลาสติก
ขาวขุน 

 
โสด 35 3 107 42 187 

101.806 .000* 
 (22.40) (38.96) (81.33) (44.32) (187.00) 

สมรส 11 46 43 34 134 
 (16.05) (27.92) (58.28) (31.76) (134.00) 
หมาย/หยาราง 0 31 17 15 63 
 (7.55) (13.13) (27.40) (14.93) (63.00) 

รวม 46 80 167 91 384   
 (46.00) 

 
(80.00) 

 
(167.00) 

 
(91.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 37 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 101.806 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
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ตาราง 38 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

สถานภาพ 

ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
ขวดขนาด
เล็ก 

(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
กลาง 

(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  5 - 
6  ลิตร 

ขนาด  20  
ลิตร 

 
โสด 123 34 23 7 0 187 

233.710 .000* 
 (69.15) (27.27) (38.96) (24.84) (26.78) (187.00) 

สมรส 19 7 50 34 24 134 
 (49.55) (19.54) (27.92) (17.80) (19.19) (134.00) 
หมาย/หยาราง 0 15 7 10 31 63 
 (23.30) (9.19) (13.13) (8.37) (9.02) (63.00) 

รวม 142 56 80 51 55 384   
 (142.00) 

 
(56.00) 

 
(80.00) 

 
(51.00) 

 
(55.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 38 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 233.710 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 39 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

สถานภาพ 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 - 20  บาท 21 บาทขึ้นไป 

 
โสด 145 39 3 0 187 

141.962 .000* 
 (97.88) (46.75) (10.23) (32.14) (187.00) 

สมรส 30 50 15 39 134 
 (70.14) (33.50) (7.33) (23.03) (134.00) 
หมาย/หยาราง 26 7 3 27 63 
 (32.98) (15.75) (3.45) (10.83) (63.00) 

รวม 201 96 21 66 384   
 (201.00) 

 
(96.00) 

 
(21.00) 

 
(66.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 39 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 141.962 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 40 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

สถานภาพ 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 - 12  ขวด 13 ขวดขึ้นไป 

 
โสด 105 55 27 0 187 

80.523 .000* 
 (68.18) (79.86) (33.11) (5.84) (187.00) 

สมรส 35 65 26 8 134 
 (48.85) (57.23) (23.73) (4.19) (134.00) 
หมาย/หยาราง 0 44 15 4 63 
 (22.97) (26.91) (11.16) (1.97) (63.00) 

รวม 140 164 68 12 384   
 (140.00) 

 
(164.00) 

 
(68.00) 

 
(12.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 40 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 80.523 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง  
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ตาราง 41 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

สถานภาพ 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 - 
2 ครั้ง 

สัปดาหละ 3 - 
4 ครั้ง 

อื่น ๆ 

 
โสด 75 55 57 0 187 

70.196 .000* 
 (42.85) (79.38) (62.33) (2.43) (187.00) 

สมรส 12 74 44 4 134 
 (30.71) (56.88) (44.67) (1.74) (134.00) 
หมาย/หยาราง 1 34 27 1 63 
 (14.44) (26.74) (21.00) (0.82) (63.00) 

รวม 88 163 128 5 384   
 (88.00) 

 
(163.00) 

 
(128.00) 

 
(5.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 41 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 70.196 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 42 ความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

สถานภาพ 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสิน
คา/ซุปเปอร
มารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนายสงถึง

บาน 

อื่น ๆ 

 
โสด 104 44 19 20 187 

49.213 .000* 
 (74.02) (61.85) (34.09) (17.04) (187.00) 

สมรส 33 57 36 8 134 
 (53.04) (44.32) (24.43) (12.21) (134.00) 
หมาย/หยาราง 15 26 15 7 63 
 (24.94) (20.84) (11.48) (5.74) (63.00) 

รวม 152 127 70 35 384   
 (152.00) 

 
(127.00) 

 
(70.00) 

 
(35.00) 

 
(384.00) 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 42 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 49.213 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา สถานภาพสมรสของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 43 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

อาชีพ 

ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกว
ใส 

ขวด
พลาสติก
ใสและแข็ง 

ขวด
พลาสติก
เพท 

ขวด
พลาสติก
ขาวขุน 

 
นักเรียน/นักศึกษา 12 0 24 0 36 

317.727 .000* 

 (4.31) (7.50) (15.66) (8.53) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 22 34 27 0 83 
 (9.94) (17.29) (36.10) (19.67) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 8 7 86 12 113 
 (13.54) (23.54) (49.14) (26.78) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของ
ธุรกิจ/คาขาย 0 31 7 8 46 
 (5.51) (9.58) (20.01) (10.90) (46.00) 
รับจาง 4 8 23 59 94 
 (11.26) (19.58) (40.88) (22.28) (94.00) 
เกษตรกร 0 0 0 12 12 

 (1.44) (2.50) (5.22) (2.84) (12.00) 
รวม 46 80 167 91 384   

 (46.00) 
 

(80.00) 
 

(167.00) 
 

(91.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 43 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 317.727 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับชนิดของบรรจุภัณฑ 
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ตาราง 44  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อาชีพ 

ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
ขวดขนาด
เล็ก 

(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
กลาง 

(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  5 
- 6  ลิตร 

ขนาด  20  
ลิตร 

 
นักเรียน/นักศึกษา 32 0 4 0 0 36 

255.813 .000* 

 (13.31) (5.25) (7.50) (4.78) (5.16) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 15 0 26 18 24 83 
 (30.69) (12.10) (17.29) (11.02) (11.89) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 56 15 27 15 0 113 
 (41.79) (16.48) (23.54) (15.01) (16.18) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของ
ธุรกิจ/คาขาย 0 0 12 7 27 46 
 (17.01) (6.71) (9.58) (6.11) (6.59) (46.00) 
รับจาง 31 37 11 11 4 94 
 (34.76) (13.71) (19.58) (12.48) (13.46) (94.00) 
เกษตรกร 8 4 0 0 0 12 

 (4.44) (1.75) (2.50) (1.59) (1.72) (12.00) 
รวม 142 56 80 51 55 384   

 (142.00) 
 

(56.00) 
 

(80.00) 
 

(51.00) 
 

(55.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 44 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 255.813 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 45 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อาชีพ 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 5 - 10  
บาท 

11 - 15  
บาท 

16 - 20  บาท 21 บาทขึ้น
ไป 

 
นักเรียน/นักศึกษา 28 8 0 0 36 

180.281 .000* 

 (18.84) (9.00) (1.97) (6.19) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 15 34 7 27 83 
 (43.45) (20.75) (4.54) (14.27) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 75 27 7 4 113 
 (59.15) (28.25) (6.18) (19.42) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของ
ธุรกิจ/คาขาย 0 12 7 27 46 
 (24.08) (11.50) (2.52) (7.91) (46.00) 
รับจาง 71 15 0 8 94 
 (49.20) (23.50) (5.14) (16.16) (94.00) 
เกษตรกร 12 0 0 0 12 

 (6.28) (3.00) (0.66) (2.06) (12.00) 
รวม 201 96 21 66 384   

 (201.00) 
 

(96.00) 
 

(21.00) 
 

(66.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 45 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 180.281 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 46 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

อาชีพ 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 ขวดขึ้นไป 

 
นักเรียน/นักศึกษา 32 4 0 36 

173.864 .000* 

 (13.13) (15.38) (7.50) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 30 41 12 83 
 (30.26) (35.45) (17.29) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 50 55 8 113 
 (41.20) (48.26) (23.54) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของธุรกิจ/คาขาย 0 42 4 46 
 (16.77) (19.65) (9.58) (46.00) 
รับจาง 24 22 48 94 
 (34.27) (40.15) (19.58) (94.00) 
เกษตรกร 4 0 8 12 

 (4.38) (5.13) (2.50) (12.00) 
รวม 140 164 80 384   

 (140.00) 
 

(164.00) 
 

(80.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 46 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 173.864 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
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ตาราง 47 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อาชีพ 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 - 2 
ครั้ง 

สัปดาหละ 3 - 4 
ครั้ง และอื่น ๆ  

 
นักเรียน/นักศึกษา 32 4 0 36 

227.008 .000* 

 (8.25) (15.28) (12.47) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 7 62 14 83 
 (19.02) (35.23) (28.75) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 32 50 31 113 
 (25.90) (47.97) (39.14) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของธุรกิจ/คาขาย 1 35 10 46 
 (10.54) (19.53) (15.93) (46.00) 
รับจาง 12 12 70 94 
 (21.54) (39.90) (32.56) (94.00) 
เกษตรกร 4 0 8 12 

 (2.75) (5.09) (4.16) (12.00) 
รวม 88 163 133 384   

 (88.00) 
 

(163.00) 
 

(133.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 47 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 227.008 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 48 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

อาชีพ 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสิน
คา/ซุปเปอร
มารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนายสง
ถึงบาน 

อื่น ๆ 

 
นักเรียน/นักศึกษา 16 8 8 4 36 

161.625 .000* 

 (14.25) (11.91) (6.56) (3.28) (36.00) 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3 49 19 12 83 
 (32.85) (27.45) (15.13) (7.57) (83.00) 
พนักงานบริษัทเอกชน 50 39 16 8 113 
 (44.73) (37.37) (20.60) (10.30) (113.00) 
เจาของกิจการ/เจาของธุรกิจ/คาขาย 0 23 12 11 46 
 (18.21) (15.21) (8.39) (4.19) (46.00) 
รับจาง 71 8 15 0 94 
 (37.21) (31.09) (17.14) (8.57) (94.00) 
เกษตรกร 12 0 0 0 12 

 (4.75) (3.97) (2.19) (1.09) (12.00) 
รวม 152 127 70 35 384   

 (152.00) 
 

(127.00) 
 

(70.00) 
 

(35.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 48 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 161.625 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา อาชีพของผูบริโภคมีความสัมพันธ
กับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 49  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

ระดับการศึกษา 
ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกว
ใส 

ขวดพลาสติกใส
และแข็ง 

ขวดพลาสติก
เพท 

ขวดพลาสติก
ขาวขุน 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 19 0 0 50 69 

208.341 .000* 

 (8.27) (14.38) (30.01) (16.35) (69.00) 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 8 4 22 18 52 
 (6.23) (10.83) (22.61) (12.32) (52.00) 
อนุปริญญา/ปวส. 4 24 28 15 71 
 (8.51) (14.79) (30.88) (16.83) (71.00) 
ปริญญาตรี 11 44 113 8 176 
 (21.08) (36.67) (76.54) (41.71) (176.00) 
สูงกวาปริญญาตรี 4 8 4 0 16 

 (1.92) (3.33) (6.96) (3.79) (16.00) 
รวม 46 80 167 91 384   

 (46.00) 
 

(80.00) 
 

(167.00) 
 

(91.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 49 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 208.341 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
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ตาราง 50  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

ระดับการศึกษา 

ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
ขวดขนาด
เล็ก 

(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
กลาง 

(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  
5 - 6  ลิตร 

ขนาด  20  
ลิตร 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 39 23 7 0 0 69 

115.919 .000* 

 (25.52) (10.06) (14.38) (9.16) (9.88) (69.00) 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 31 7 0 10 4 52 
 (19.23) (7.58) (10.83) (6.91) (7.45) (52.00) 
อนุปริญญา/ปวส. 24 11 16 8 12 71 
 (26.26) (10.35) (14.79) (9.43) (10.17) (71.00) 
ปริญญาตรี 44 15 57 29 31 176 
 (65.08) (25.67) (36.67) (23.38) (25.21) (176.00) 
สูงกวาปริญญาตรี 4 0 0 4 8 16 

 (5.92) (2.33) (3.33) (2.13) (2.29) (16.00) 
รวม 142 56 80 51 55 384   

 (142.00) 
 

(56.00) 
 

(80.00) 
 

(51.00) 
 

(55.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 50 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 115.919 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 51 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

ระดับการศึกษา 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 บาทขึ้นไป 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 54 15 0 69 

102.856 .000* 

 (36.12) (17.25) (15.63) (69.00) 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 45 0 7 52 
 (27.22) (13.00) (11.78) (52.00) 
อนุปริญญา/ปวส. 39 16 16 71 
 (37.16) (17.75) (16.09) (71.00) 
ปริญญาตรี 59 65 52 176 
 (92.13) (44.00) (39.88) (176.00) 
สูงกวาปริญญาตรี 4 0 12 16 

 (8.38) (4.00) (3.63) (16.00) 
รวม 201 96 87 384   

 (201.00) 
 

(96.00) 
 

(87.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 51 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 102.856 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 52  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

ระดับการศึกษา 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 - 12  ขวด 13 ขวดขึ้นไป 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 19 22 28 0 69 

76.478 .000* 

 (25.16) (29.47) (12.22) (2.16) (69.00) 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 28 7 17 0 52 
 (18.96) (22.21) (9.21) (1.63) (52.00) 
อนุปริญญา/ปวส. 28 28 11 4 71 
 (25.89) (30.32) (12.57) (2.22) (71.00) 
ปริญญาตรี 57 99 12 8 176 
 (64.17) (75.17) (31.17) (5.50) (176.00) 
สูงกวาปริญญาตรี 8 8 0 0 16 

 (5.83) (6.83) (2.83) (0.50) (16.00) 
รวม 140 164 68 12 384   

 (140.00) 
 

(164.00) 
 

(68.00) 
 

(12.00) 
 

(384.00) 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 52 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 76.478 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
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ตาราง 53 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

ระดับการศึกษา 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 - 2 
ครั้ง 

สัปดาหละ 3 - 4 
ครั้ง และอื่น ๆ 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 15 12 42 69 

84.558 .000* 

 15.81 29.29 23.90 69.00 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 24 11 17 52 
 11.92 22.07 18.01 52.00 
อนุปริญญา/ปวส. 24 24 23 71 
 16.27 30.14 24.59 71.00 
ปริญญาตรี 25 100 51 176 
 40.33 74.71 60.96 176.00 
สูงกวาปริญญาตรี 0 16 0 16 

 3.67 6.79 5.54 16.00 
รวม 88 163 133 384   

 88.00 
 

163.00 
 

133.00 
 

384.00 
 

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
  จากตาราง 53 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 84.558 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 54 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

ระดับการศึกษา 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสินคา/
ซุปเปอรมารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนายสงถึง

บาน 

อื่น ๆ 

 
ตํ่ากวามัธยมศึกษา/ปวช. 50 4 7 8 69 

141.261 .000* 

 27.31 22.82 12.58 6.29 69.00 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 30 3 19 0 52 
 20.58 17.20 9.48 4.74 52.00 
อนุปริญญา/ปวส. 31 16 20 4 71 
 28.10 23.48 12.94 6.47 71.00 
ปริญญาตรี 38 99 16 23 176 
 69.67 58.21 32.08 16.04 176.00 
สูงกวาปริญญาตรี 3 5 8 0 16 

 6.33 5.29 2.92 1.46 16.00 
รวม 152 127 70 35 384   

 152.00 
 

127.00 
 

70.00 
 

35.00 
 

384.00 
 

  

 
 จากตาราง 54 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 141.261 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา ระดับการศึกษาของผูบริโภคมี
ความสัมพันธกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 55 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ชนิดของบรรจุภัณฑ 

รวม χ2 Sig. ขวดแกวใส ขวด
พลาสติกใส
และแข็ง 

ขวด
พลาสติก
เพท 

ขวด
พลาสติก
ขาวขุน 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 8 0 24 46 78 

221.105 .000* 

 9.34 16.25 33.92 18.48 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 4 15 75 41 135 
 16.17 28.13 58.71 31.99 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 26 19 57 4 106 
 12.70 22.08 46.10 25.12 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 8 46 11 0 65 
 7.79 13.54 28.27 15.40 65.00 

รวม 46 80 167 91 384   
 46.00 

 
80.00 

 
167.00 

 
91.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 55 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 221.105 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับชนิดของบรรจุภัณฑ 
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ตาราง 56 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ขวดขนาดเล็ก 
(500 - 600  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาดกลาง 
(750 - 950  
มิลลิลิตร) 

ขวดขนาด
ใหญ 

(1.5  ลิตร) 

ขวดขนาด  
5 - 6  ลิตร 

ขนาด  
20  ลิตร 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 52 15 11 0 0 78 

206.395 .000* 

 28.84 11.38 16.25 10.36 11.17 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 55 30 20 26 4 135 
 49.92 19.69 28.13 17.93 19.34 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 27 11 41 15 12 106 
 39.20 15.46 22.08 14.08 15.18 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 8 0 8 10 39 65 
 24.04 9.48 13.54 8.63 9.31 65.00 

รวม 142 56 80 51 55 384   
 142.00 

 
56.00 

 
80.00 

 
51.00 

 
55.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 56 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 206.395 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับขนาดของน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 57 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. 
5 - 10  บาท 11 - 15  บาท 16 - 20บาท 21 บาทขึ้นไป 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 67 11 0 0 78 

213.135 .000* 

 40.83 19.50 4.27 13.41 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 92 28 7 8 135 
 70.66 33.75 7.38 23.20 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 38 49 3 16 106 
 55.48 26.50 5.80 18.22 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 4 8 11 42 65 
 34.02 16.25 3.55 11.17 65.00 

รวม 201 96 21 66 384   
 201.00 

 
96.00 

 
21.00 

 
66.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 57 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 213.135 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับราคาของน้ําดื่มบรรจุขวด  
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ตาราง 58 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
จํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซื้อแตละครั้ง 

รวม χ2 Sig. 
1 ขวด 2 - 6  ขวด 7 - 12 ขวด 13 ขวดขึ้นไป 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 40 18 20 0 78 

87.702 .000* 

 28.44 33.31 13.81 2.44 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 51 48 36 0 135 
 49.22 57.66 23.91 4.22 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 41 49 12 4 106 
 38.65 45.27 18.77 3.31 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 8 49 0 8 65 
 23.70 27.76 11.51 2.03 65.00 

รวม 140 164 68 12 384   
 140.00 

 
164.00 

 
68.00 

 
12.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 58 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 87.702 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับจํานวนของน้ําดื่มบรรจุขวดที่ซ้ือแตละครั้ง 
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ตาราง 59 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. ทุกวัน สัปดาหละ 1 
- 2 ครั้ง 

สัปดาหละ 
3 - 4 ครั้ง 

อื่น ๆ 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 40 4 34 0 78 

115.528 .000* 

 17.88 33.11 26.00 1.02 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 28 47 60 0 135 
 30.94 57.30 45.00 1.76 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 15 62 25 4 106 
 24.29 44.99 35.33 1.38 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 5 50 9 1 65 
 14.90 27.59 21.67 0.85 65.00 

รวม 88 163 128 5 384   
 88.00 

 
163.00 

 
128.00 

 
5.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 59 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 115.528 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
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ตาราง 60 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

สถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด 

รวม χ2 Sig. รานคา/ 
โชวหวย/ 
มินิมารท 

หางสรรพสินคา/
ซุปเปอรมารเก็ต 

ตัวแทน
จําหนาย
สงถึงบาน 

อื่น ๆ 

 
ไมเกิน 10,000 บาท 62 8 4 4 78 

124.550 .000* 

 30.88 25.80 14.22 7.11 78.00 
10,001 - 20,000 บาท 69 35 23 8 135 
 53.44 44.65 24.61 12.30 135.00 
20,001 - 30,000 บาท 18 53 19 16 106 
 41.96 35.06 19.32 9.66 106.00 
มากกวา 30,000 บาท 3 31 24 7 65 
 25.73 21.50 11.85 5.92 65.00 

รวม 152 127 70 35 384   
 152.00 

 
127.00 

 
70.00 

 
35.00 

 
384.00 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง 60 พบวา คา  χ2  ที่คํานวณไดมีคา 124.550 โดยมีนัยสําคัญที่คํานวณไดเทากับ  
.000 ซ่ึงมีคานอยกวานัยสําคัญทางสถิติที่ตั้งไว α = .05 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค
มีความสัมพันธกับสถานที่ในการซื้อน้ําดื่มบรรจุขวด  
 
 


