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บทที่  4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
 การนําเสนอผลการวิเคราะหจากการวิจัยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพื่อ 1) ศึกษาขอมูลทั่วไป
ของผูซ้ือคอมพิวเตอรโนตบุค 2) ศึกษาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับ
ปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 3) ศึกษาปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 4) เปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลของผูซ้ือกับการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุค โดยใชกลุมตัวอยางนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จํานวน 383 คน 
 ตอนที่ 1  ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
 ตอนที่ 2  ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขต
อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 3 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 ตอนที่ 4  เปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 การวิเคราะหขอมูลและแปลความหมาย ผูวิจัยไดใชสัญญาลักษณดังนี้ 
 X   แทน คาเฉลี่ย 
 S.D. แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 t  แทน การเปรียบเทียบตัวแปร 2 กลุม 
 F  แทน การเปรียบเทียบตัวแปร 3 กลุมขึ้นไป 
 *  แทน  มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
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ตอนที่  1  ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
 ผลการวิ เคราะหปจจัยสวนบุคคลของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอํา เภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
ตาราง 4 คาความถี่และรอยละ ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักศึกษาระดบัปริญญาตรีในเขต               

อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

ปจจัยสวนบุคคล 
จํานวน รอยละ 

383 100 
 
1. เพศ  
  ชาย 

  หญิง 

2. อายุ  

  ต่ํากวา 20 ป    

  20 – 25 ป   
  มากกวา 25 ป 
3. สังกัดคณะ  

  บริหารธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศ     
  มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
  วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี   

  วิทยาการจัดการ 

  ครุศาสตร  

  ศิลปศาสตร 
  เทคโนโลยีการเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตร  
  ครุศาสตรอุตสาหกรรม 
 

 
 

122 

261 
 

55 

275 

53 
 

86 

51 

47 

92 

46 

33 

5 

23 
 
 

 
 

31.9 

68.1 
 

14.4 

71.8 

13.8 
 

22.5 

13.3 

12.3 

24.0 

12.0 

8.6 

1.3 

6.0 
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ตาราง 4 (ตอ) 
 

ปจจัยสวนบุคคล 
จํานวน รอยละ 

383 100 
 
4. ช้ันป   

   ช้ันปที่ 1   
   ช้ันปที่ 2   
   ช้ันปที่ 3   
   ช้ันปที่ 4 

 
 

56 

113 

131 

83 

 
 

14.6 
29.5 

34.2 

21.7 
5. รายไดเฉลี่ยที่ไดรับสําหรับใชจายตอเดอืน 

   ต่ํากวา 4,000 บาท 

   4,000 – 7,000 บาท 

   7,001 – 10,000 บาท 

   มากกวา 10,000 บาท 

6. รายไดเฉลี่ยของครอบครัวตอเดือน 
   ต่ํากวา 10,000 บาท  
   10,000 – 20,000 บาท 
   20,001 – 30,000 บาท  

   มากกวา 30,000 บาท 

 
70 

201 

65 

47 
 

23 

91 

119 

143 

 
18.3 

52.5 

17.0 

12.3 
 

6.0 

23.8 

31.1 

37.3 

 
 
 จากตาราง 4 พบวากลุมตัวอยางสวนใหญนักศึกษาเปนเพศหญิง จํานวน 261 คน คิดเปน
รอยละ 68.1 มีอายุระหวาง 20 - 25 ป จํานวน 275 คน คิดเปนรอยละ 71.8 สังกัดคณะวิทยาการ
จัดการ จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 24.0 ศึกษาชั้นปที่ 3 จํานวน 131 คน คิดเปนรอยละ 34.2 มี
รายไดเฉลี่ยที่ไดรับสําหรับใชจายตอเดือน 4,000 - 7,000 บาท จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.5 
และมีรายไดเฉลี่ยของครอบครัวตอเดือน มากกวา 30,000 บาท จํานวน 143 คน คิดเปนรอยละ 37.3 
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ตอนที่  2  ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปรญิญาตรี ในเขต                        
อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 ผลการวิเคราะหความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรีใน
เขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
ตาราง 5 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา 

ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา ดานคานิยม 
 

ดานคานยิม X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1.  การใชคอมพิวเตอรโนตบุคถือเปนวิถีชีวิตทีสํ่าคัญของ
นักศึกษา 

2.  ถาใชคอมพิวเตอรโนตบุคในการเรียนจะทําใหมีการเรยีนรู
ไดเพิ่มขึ้น 

รวม 

 
4.56 

 
4.56 

 
4.45 

 
0.57 

 
2.66 

 
0.35 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 5 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ดานคานิยม อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.45, S.D. = 0.35) เมื่อวิเคราะหเปน รายขอ พบวา มีระดับ
การตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ถาใชคอมพิวเตอรโนตบุคในการเรียนจะทําใหมีการเรียนรูได
เพิ่มขึ้น และการใชคอมพิวเตอรโนตบุคถือเปนวิถีชีวิตที่สําคัญของนักศึกษา ตามลําดับ 
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ตาราง 6 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา 
ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา ดานสิ่งอํานวย
ความสะดวกดานประโยชนใชสอย 

 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวกดานประโยชนใชสอย X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1.  ใชคอมพิวเตอรโนตบุคแลวทําใหงานเสร็จทันกําหนดเวลา 

2.  ใชคอมพิวเตอรแลวทําใหลดคาใชจายในการจางพิมพงาน 

3.  เทคโนโลยีสมัยใหมทําใหเกดิการเรียนรูและพัฒนาดาน
การเรียนดีขึน้ 

รวม 

 
4.37 

4.23 

4.22 
 

4.40 

 
0.70 

0.77 

0.76 
 

0.49 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 6 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวกดานประโยชนใชสอย อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.40, S.D. = 0.49) 
เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ใชคอมพิวเตอร
โนตบุคแลวทําใหงานเสร็จทันกําหนดเวลา ใชคอมพิวเตอรแลวทําใหลดคาใชจายในการจางพิมพ
งาน และเทคโนโลยีสมัยใหมทําใหเกิดการเรียนรูและพัฒนาดานการเรียนดีขึ้น ตามลําดับ 
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ตาราง 7 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา ดานวฒันธรรม 

 
ดานวัฒนธรรม X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1. คอมพิวเตอรโนตบุคมีความสัมพันธกับการเรียน 
ตลอดเวลา 

2. นักศึกษามีการใชคอมพิวเตอรโนตบุคในการเรียนเพิ่มขึน้ 

3. สามารถใชคอมพิวเตอรโนตบุคในการวางแผนการเรียน
ไดด ี

4. นักศึกษามีการใหความสําคญัตอการเรียนโดยนํา 
คอมพิวเตอรโนตบุคมาใชในการเรียนอยางตอเนื่อง 

5. คอมพิวเตอรโนตบุคมีบทบาทในระยะยาวตอการเรียน 

รวม 

 
4.36 

 
4.50 

4.31 
 

4.32 
 

4.20 

4.13 

 
0.65 

 
2.66 

0.73 
 

0.63 
 

0.77 

0.59 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 

มาก 

 
 
 จากตาราง 7 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ดานวัฒนธรรม อยูในระดับมาก ( X  = 4.13, S.D. = 0.59) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับ
การตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ นักศึกษามีการใชคอมพิวเตอรโนตบุคในการเรียนเพิ่มขึ้น 
คอมพิวเตอรโนตบุคมีความสัมพันธกับการเรียนตลอดเวลา นักศึกษามีการใหความสําคัญตอการ
เรียนโดยนําคอมพิวเตอรโนตบุคมาใชในการเรียนอยางตอเนื่อง สามารถใชคอมพิวเตอรโนตบุคใน
การวางแผนการเรียนไดดี และคอมพิวเตอรโนตบุคมีบทบาทในระยะยาวตอการเรียน ตามลําดับ 
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ตาราง 8 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา ดานสังคม 

 
ดานสังคม X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1.  การเรียนในระดับอุดมศึกษาทําใหทุกคนตองใชคอมพิวเตอร
โนตบุค 

2.  การมีคอมพิวเตอรโนตบุคใชทําใหนกัศึกษาเปนคนทนัสมัย 

3.  เทคโนโลยีสมัยใหมทําใหนกัศึกษากาวทนัการพัฒนาดาน
เทคโนโลยีมากขึ้น 

รวม 

 
4.53 

 
4.28 

4.33 
 

4.46 

 
2.16 

 
0.68 

0.66 
 

0.51 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 8 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ดานสังคม อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.46, S.D. = 0.51) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับ
การตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ การเรียนในระดับอุดมศึกษาทําใหทุกคนตองใชคอมพิวเตอร
โนตบุค เทคโนโลยีสมัยใหมทําใหนักศึกษากาวทันการพัฒนาดานเทคโนโลยีมากขึ้น และการมี
คอมพิวเตอรโนตบุคใชทําใหนักศึกษาเปนคนทันสมัยตามลําดับ 
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ตาราง 9 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา ดานสวนบุคคล 

 
ดานสวนบุคคล X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1.  นักศึกษามีความพอใจกับการใชคอมพิวเตอรโนตบุค             
ในการเรยีน 

2.  ถาทุกคนมีคอมพิวเตอรโนตบุคใชจะทําใหทุกคนกาวทัน
เทคโนโลยีสมัยใหม 

3.  การมีคอมพิวเตอรโนตบุคใชทุกคนชวยใหประสบ
ความสําเร็จดานการเรียน 

รวม 

 
4.54 

 
4.39 

 
4.21 

 
4.47 

 
0.59 

 
0.61 

 
0.76 

 
0.49 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 9 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ดานสวนบุคคล อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.47, S.D. = 0.49) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มี
ระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ นักศึกษามีความพอใจกับการใชคอมพิวเตอรโนตบุค
ในการเรียน ถาทุกคนมีคอมพิวเตอรโนตบุคใชจะทําใหทุกคนกาวทันเทคโนโลยีสมัยใหม และการ
มีคอมพิวเตอรโนตบุคใชทุกคนชวยใหประสบความสําเร็จดานการเรียน ตามลําดับ 
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ตาราง 10 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา โดยรวมทุกดาน 

 
โดยรวมทกุดาน X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. คานิยม 

2. ส่ิงอํานวยความสะดวกดานประโยชนใชสอย 
3. ดานวัฒนธรรม 

4. ดานสังคม 

5. ดานสวนบคุคล 

รวม 

 
4.45 

4.40 

4.13 

4.46 

4.47 

4.38 

 
0.35 

0.49 

0.59 

0.51 

0.49 

0.48 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มาก 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 10 แสดงวาความตองการซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
โดยรวมทุกดาน อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.38, S.D. = 0.48) เมื่อวิเคราะหเปนรายดาน พบวา มี
ระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ดานสวนบุคคล ดานสังคม คานิยม ส่ิงอํานวยความ
สะดวกดานประโยชนใชสอย และดานวัฒนธรรม มีระดับการตัดสินใจระดับมาก ตามลําดับ 
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ตอนที่ 3 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี                     
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

  ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับ
ปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
ตาราง 11 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค

ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                    
ดานผลิตภัณฑ 

 
ดานผลิตภัณฑ X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. ยี่หอ 

2. ประสิทธิภาพ 

3. รูปลักษณของผลิตภัณฑ 
4. ขนาดและน้าํหนัก 

5. อุปกรณเสริม 

6. การใหบริการหลังการขาย 

รวม 

 
4.69 

4.83 

4.48 

4.25 

4.14 

4.29 

4.45 

 
0.52 

0.42 

0.68 

0.74 

0.77 

0.81 

0.35 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มาก 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

 
 
 จากตาราง 11 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.45, S.D. = 0.35) เมื่อวิเคราะหเปน
รายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ประสิทธิภาพ ยี่หอ รูปลักษณของ
ผลิตภัณฑ การใหบริการหลังการขาย ขนาดและน้ําหนักตามลําดับและอุปกรณเสริม มีระดับการ
ตัดสินใจระดับมาก ตามลําดับ 
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ตาราง 12 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                 
ดานราคา 

 
ดานราคา X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. ราคาที่เหมาะสม 

2. ราคาอุปกรณเสริม  
3. คาบริการหลังการขาย 

รวม 

 
4.71 

4.23 

4.28 

4.40 

 
0.52 

0.76 

0.80 

0.49 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

 
 จากตาราง 12 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานราคา อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.40, S.D. = 0.49) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ 
พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ราคาที่เหมาะสม คาบริการหลังการขาย และ
ราคาอุปกรณเสริม ตามลําดับ 
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ตาราง 13 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 
ดานชองทางการจัดจําหนาย X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. รานและชื่อเสียงของรานที่จําหนาย 

2. การสั่งซื้อผานอินเตอรเนต็ 

3. การขายตรงโดยพนกังานขาย 

รวม 

 
4.38 

3.82 

4.17 

4.13 

 
0.77 

1.00 

0.71 

0.59 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มาก 

มาก 
 

 
 จากตาราง 13 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานชองทางการจัดจําหนาย อยูในระดับมาก ( X  = 4.13, S.D. = 0.59) เมื่อ
วิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ รานและชื่อเสียงของรานที่
จําหนาย การสั่งซื้อผานอินเตอรเน็ต และการขายตรงโดยพนักงานขายอยูในระดับมาก ตามลําดับ 
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ตาราง 14 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา          
ดานการโฆษณา 

 
ดานการโฆษณา X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  มีการโฆษณาทางโทรทัศนเกี่ยวกับเทคโนโลยีคอมพิวเตอร

โนตบุคบอยครั้ง 

2.  การโฆษณาทาํใหรูถึงการพฒันาขีดความสามารถในการ
ใชคอมพิวเตอรโนตบุคเพิ่มขึ้น 

3.  การโฆษณาเปนหัวใจสําคัญในการใหขอมลู 

  ดานเทคโนโลยีสมัยใหมๆ 

 
4.53 

 
4.45 

 
4.42 

 

 
0.64 

 
0.64 

 
0.72 

 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

 

รวม 4.46 0.51 มากที่สุด 
    

  
 จากตาราง 14 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานการโฆษณา อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.46, S.D. = 0.51) เมื่อวิเคราะหเปน
รายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาทางโทรทัศน เกี่ยวกับ
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรโนตบุคบอยคร้ัง การโฆษณาทําใหรูถึงการพัฒนาขีดความสามารถในการ
ใชคอมพิวเตอรโนตบุคเพิ่มขึ้น และการโฆษณาเปนหัวใจสําคัญในการใหขอมูลดานเทคโนโลยี
สมัยใหมๆ ตามลําดับ 
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ตาราง 15 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค 
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                
ดานการขายโดยใชพนักงานขาย 

 
ดานการขายโดยใชพนักงานขาย X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 

1.  พนักงานขายใหบริการดีทําใหตัดสินใจซื้องายขึ้น 

2.  พนักงานขายมคีวามรูในตวัสินคาทําใหตดัสินใจซื้อ            
ไดดีขึ้น 

3.  พนักงานขายมบีุคลิกภาพดีทาํใหลูกคาเกิดความเชื่อมั่นใน
ตัวสินคา 

 
4.60 
4.52 

 
4.30 

 

 
0.55 
0.60 

 
0.80 

 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 
 

รวม 4.47 0.49 มากที่สุด 

 
  
 จากตาราง 15 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานการขายโดยใชพนักงานขาย อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.47, S.D. = 0.49) 
เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ พนักงานขาย
ใหบริการดีทําใหตัดสินใจซื้องายขึ้น พนักงานขายมีความรูในตัวสินคาทําใหตัดสินใจซื้อไดดีขึ้น
และพนักงานขายมีบุคลิกภาพดีทําใหลูกคาเกิดความเชื่อมั่นในตัวสินคา ตามลําดับ 
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ตาราง 16 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                 
ดานการสงเสริมการขาย 

 
ดานการสงเสริมการขาย X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  มีการลดแลกแจกแถมทําใหลูกคาตัดสินใจซื้อเพิ่มขึ้น 

2.  มีทางเลือกที่หลากหลายเกีย่วกับคอมพิวเตอรโนตบุครุน
ใหมๆ 

3.  มีสวนลดพิเศษใหกับลูกคาเกี่ยวกับอุปกรณที่ทันสมัย 

 
4.50 

4.50 
 

4.32 

 
0.60 

0.61 
 

0.69 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 

รวม 4.44 0.46 มากที่สุด 
    

  
 จากตาราง 16 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานการสงเสริมการขายโดยใชพนักงานขาย อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.44, 
S.D. = 0.46) เมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ มี
ทางเลือกที่หลากหลายเกี่ยวกับคอมพิวเตอรโนตบุครุนใหมๆ มีการลดแลกแจกแถมทําใหลูกคา
ตัดสินใจซื้อเพิ่มขึ้นและมีสวนลดพิเศษใหกับลูกคาเกี่ยวกับอุปกรณที่ทันสมัย ตามลําดับ 
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ตาราง 17 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                 
ดานการประชาสัมพันธ 

 
ดานการประชาสัมพันธ X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  การประชาสัมพันธทําใหเขาถึงคุณภาพของสินคา 

2.  การแนะนําอุปกรณคอมพวิเตอรโนตบุค  
  ที่ละเอียดทําใหตัดสินใจงายขึ้น 

3.  มีการแนะนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยอยางตอเนื่อง 

 
4.51 

4.49 
 

4.50 

 
0.60 

0.59 
 

2.67 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มากที่สุด 

รวม 4.50 0.99 มากที่สุด 
    

  
 จากตาราง 17 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานการประชาสัมพันธ อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.50, S.D. = 0.99) เมื่อ
วิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ การประชาสัมพันธ ทําให
เขาถึงคุณภาพของสินคา มีการแนะนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยอยางตอเนื่อง และการแนะนําอุปกรณ
คอมพิวเตอรโนตบุคที่ละเอียดทําใหตัดสินใจงายขึ้น ตามลําดับ 
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ตาราง 18 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา            
ดานการตลาดทางตรง 

 
ดานการตลาดทางตรง X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  มีการจัดบูธเกีย่วกับคอมพิวเตอรโนตบุคใหกับลูกคาได

ทราบขอมูลอยางตอเนื่อง 

2.  มีสถานที่จําหนายคอมพวิเตอรโนตบุคที่หลากหลาย 

3.  มีการเขาถึงลูกคาดวยการแจกใบปลิวดานการพัฒนา
ส่ือคอมพิวเตอรโนตบุค 

 
4.43 

 
4.38 

4.21 
 

 
0.65 

 
0.62 

0.74 
 

 
มากที่สุด 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

รวม 4.34 0.50 มากที่สุด 
    

  
 จากตาราง 18 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ดานการตลาดทางตรง อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.34, S.D. = 0.50) เมื่อ
วิเคราะหเปนรายขอ พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ มีการจัดบูธเกี่ยวกับ
คอมพิวเตอรโนตบุคใหกับลูกคาไดทราบขอมูลอยางตอเนื่อง มีสถานที่จําหนายคอมพิวเตอร
โนตบุคที่หลากหลาย และมีการเขาถึงลูกคาดวยการแจกใบปลิวดานการพัฒนาสื่อคอมพิวเตอร
โนตบุค ตามลําดับ 
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ตาราง 19 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา
โดยรวม 

 
โดยรวม X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. การโฆษณา 
2. การขายโดยใชพนักงานขาย 

3. การสงเสริมการขาย 

4. การประชาสัมพันธ 
5. การตลาดทางตรง 

 
4.46 

4.47 

4.44 

4.50 

4.34 

 
0.51 

0.49 

0.46 

0.99 

0.50 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

รวม 4.44 0.39 มากที่สุด 
    

  
 จากตาราง 19 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี โดยรวม อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.44, S.D. = 0.39) เมื่อวิเคราะหเปนรายดาน 
พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ การประชาสัมพันธ การขายโดยใชพนักงานขาย 
การโฆษณา การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง ตามลําดับ 
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ตาราง 20 คาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพวิเตอรโนตบุค
ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในเขตอําเภอพระนครศรีอยธุยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา
โดยรวมทกุดาน 

 
โดยรวมทกุดาน X  S.D. ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1. ดานผลิตภณัฑ 
2. ดานราคา 

3. ดานการจดัจําหนาย 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 

 
4.45 

4.40 

4.13 

4.44 

4.40 

 
0.35 

0.49 

0.59 

0.39 

0.31 

 
มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

 
 จากตาราง 20 แสดงวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี โดยรวมทุกดาน อยูในระดับมากที่สุด ( X  = 4.40, S.D. = 0.31) เมื่อวิเคราะหเปน
รายดาน พบวา มีระดับการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด คือ ดานผลิตภัณฑ ดานการสงเสริม
การตลาด ดานราคา และดานการจัดจําหนายตามลําดับ 
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ตอนที่ 4  เปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลท่ีมีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคของ 
        นักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอาํเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรอียุธยา 
 ผลการวิเคราะหเพื่อเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อ
คอมพิวเตอรโนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  
 
ตาราง 21 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร

โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                                
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามเพศ 

 

ระดับการตัดสนิใจ 
เพศชาย เพศหญิง 

t Sig X  S.D. X  S.D. 
 
1.ดานผลิตภัณฑ 
2.ดานราคา 

3.ดานการจดัจาํหนาย 

4.ดานการสงเสริมการตลาด 

โดยรวม 

 
4.45 

4.39 

4.15 

4.42 

4.39 

 
.324 

.529 

.601 

.356 

.285 

 
4.45 

4.41 

4.12 

4.45 

4.41 

 
.371 

.484 

.590 

.416 

.324 

 
.053 

-.295 

.506 

-.715 

-.438 

 
.232 

.463 

.862 

.952 

.608 
 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 
 จากตาราง 21 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ t-test ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงคา Sig ไมนอย
กวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α =0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคที่เปนเพศชาย
และเพศหญิงแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกันทุกดาน 
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ตาราง 22 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร 
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                                                 
จังหวดั พระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามอาย ุ

 
ระดับการตัดสนิใจ  SS df MS F Sig 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานการจดัจําหนาย 
 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 
โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

 
.223 

48.344 

48.567 

.201 

94.663 

94.865 

.247 

134.337 

134.584 

.213 

60.367 

60.580 

.024 

37.201 

37.225 

 
2 

380 

382 

2 

380 

382 

2 

380 

382 

2 

380 

382 

2 

380 

382 

 
.111 

.127 
 

.101 

249 
 

.123 

.354 
 

.106 

.159 
 

.012 

.098 
 
 

 
.874 

 
 

.404 
 
 

.349 
 
 

.670 
 
 

.125 

 
.418 

 
 

.668 
 
 

.706 
 
 

.512 
 
 

.883 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 
 จากตาราง 22 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ One - way ANOWA ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึง
คา Sig ไมนอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = 0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา การตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุคที่มี
อายุแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกันทุกดาน 
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ตาราง 23 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                                         
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามสังกดัคณะ 

 
ระดับการตัดสนิใจ  SS df MS F Sig 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานการจดัจําหนาย 
 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 
โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

 
2.130 

46.437 

48.567 

.847 

94.017 

94.865 

1.491 

133.093 

134.584 

1.190 

59.389 

60.580 

.517 

36.708 

36.225 

 
7 

375 

382 

7 

375 

382 

7 

375 

382 

7 

375 

382 

7 

375 

382 
 

 
.304 

.124 
 

.121 

.251 
 

.213 

.355 
 

.170 

.158 
 

.074 

.098 

 
2.457 

 
 

.483 
 
 

.600 
 
 

1.074 
 
 

.754 

 
.018* 

 
 

.847 
 
 

.756 
 
 

.380 
 
 

.626 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 

 จากตาราง 23 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ One - way ANOWA ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึง
คา Sig ไมนอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = 0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุค
ที่มีสังกัดคณะแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกันทุกดาน 
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ตาราง 24 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                               
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามชัน้ป 

 
ระดับการตัดสนิใจ  SS df MS F Sig 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานการจดัจําหนาย 
 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 
โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

 

 
.468 

48.099 

48.567 

.037 

94.828 

94.865 

.228 

134.356 

134.584 

.316 

60.264 

60.580 

.178 

37.047 

37.225 

 
3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

 
.156 

.127 
 

.012 

.250 
 

.076 

.355 
 

.105 

.159 
 

.059 

.098 

 
1.229 

 
 

.049 
 
 

.214 
 
 

.662 
 
 

.608 

 
.229 

 
 

.986 
 
 

.887 
 
 

.576 
 
 

.610 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 

 จากตาราง 24 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ One - way ANOWA ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึง
คา Sig ไมนอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = 0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุค
ที่มีการศึกษาระดับชั้นปแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกันทุกดาน 
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ตาราง 25 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                                        
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามรายไดเฉลี่ยที่ไดรับสําหรับใชจายตอเดือน 

 
ระดับการตัดสนิใจ  SS df MS F Sig 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานการจดัจําหนาย 
 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 
โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

 

 
1.005 

47.562 

48.567 

2.366 

92.499 

94.865 

2.498 

132.085 

134.584 

3.743 

56.836 

60.580 

2.009 

35.216 

37.225 

 
3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

3 

379 

382 

 
.335 
.125 

 
.789 

.244 
 

.833 

.349 
 

1.248 

.150 
 

.670 

.093 

 
2.668 

 
 

3.231 
 
 

2.390 
 
 

8.321 
 
 

7.207 

 
.047* 

 
 

.022* 
 
 

.068 
 
 

.087 
 
 

.063 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 

 จากตาราง 25 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ One - way ANOWA ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึง
คา Sig ไมนอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = 0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุค
ที่มีรายไดเฉลี่ยที่ไดรับสําหรับใชจายตอเดือนแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกัน             
ทุกดาน 
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ตาราง 26 การทดสอบเปรียบเทียบขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอร
โนตบุคของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา                                  
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาํแนกตามรายไดเฉลี่ยของครอบครัวตอเดอืน 

 
ระดับการตัดสนิใจ  SS df MS F Sig 

 
1.  ดานผลิตภณัฑ 
 
 
2.  ดานราคา 
 
 
3.  ดานการจดัจําหนาย 
 
 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 
โดยรวม 

 
ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

 

 
.067 

48.500 

48.567 

2.382 

92.482 

94.865 

1.373 

13.210 

13.584 

3.213 

57.367 

60.580 

1.509 

35.717 

37.225 

 
4 

378 

382 

4 

378 

382 

4 

378 

382 

4 

378 

382 

4 

378 

382 

 
.017 

.128 

.596 

.245 
 

.343 

.352 
 

.803 

.152 
 

.377 

.094 

 
.131 

 
 

.434 
 
 

.974 
 
 

.293 
 
 

3.991 

 
.971 

 
 

.067 
 
 

.422 
 
 

.075 
 
 

.092 

*มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 

 จากตาราง 26 ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติ One – way ANOWA ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึง
คา Sig ไมนอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = 0.05 ทุกดานแสดงวา นักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรโนตบุค
ที่มีรายไดเฉลี่ยของครอบครัวตอเดือนแตกตางกัน มีระดับการตัดสินใจไมแตกตางกันทุกดาน 


