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บทคัดยอ 
 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคล  พฤติกรรมการใชบริการสินเชื่อรถ
แลกเงิน  และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของลูกคาธนาคารธนชาต                          
2) เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของ
ลูกคาธนาคารธนชาต 3)  เปรียบเทียบระดับการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน จําแนกตามพฤติกรรม
การใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของลูกคาธนาคารธนชาต และ 4) ศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวน
บุคคล กับพฤติกรรมการใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของลูกคาธนาคารธนชาต เก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามจาก กลุมตัวอยาง ผูใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของธนาคารธนชาต จํากัด (มหาชน) สาขา
สวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน 171 คน วิเคราะหขอมูลดวยสถิติ คาความถี่    
คารอยละ คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  คาที  คาเอฟ  คาแอลเอสดี และคาไคสแควร โดยกําหนดระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05    
 ผลการวิจัยพบวา  1) ลูกคาธนาคารธนชาตสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 31 - 40  ป อาชีพลูกจาง/
พนักงานบริษัทเอกชน ระดับการศึกษามัธยมศึกษา/ปวช. สถานภาพโสด รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 
20,000 บาท  ลูกคามีพฤติกรรมการใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินซึ่งเคยใชบริการสินเชื่อกับ บมจ.ธนาคารธน
ชาต  สวนใหญนํารถยนตยี่หอโตโยตามาใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน มีการหาขอมูลกอนการใชบริการ
สินเชื่อรถแลกเงิน ช่ือเสียงของบริษัทเปนสิ่งที่มีผลตอการใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน  เหตุผลที่ใชบริการ
สินเชื่อรถแลกเงินกับธนาคารธนชาตเพราะ เปนลูกคาของธนาคารอยูแลว  วงเงินสินเชื่อที่ไดรับจากการใช
บริการสินเชื่อรถแลกเงิน 200,001 - 40,0000 บาท งวดการชําระเงิน 24 งวด และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
ใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน ดานภาพลักษณของธนาคาร  ดานการใหบริการ  ดานทําเลที่ตั้ง และการอํานวย
ความสะดวก  ดานการอนุมัติสินเชื่อ  ดานสงเสริมการตลาด  และดานบุคลากรโดยรวมมีผลตอการตัดสินใจ
อยูในระดับมากทุกดาน  2) ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการ
สินเชื่อรถแลกเงิน แตกตางกัน  3) พฤติกรรมการใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของลูกคาตางกัน มีปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อรถแลกเงิน โดยภาพรวมไมแตกตางกัน และ 4)  ปจจัยสวนบุคคลของ
ลูกคามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชบริการสินเชื่อรถแลกเงินของธนาคารธนชาต 


