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บทคัดยอ 
 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค ปจจัยที่เลือกซื้อ
สินทรัพยและปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินทรัพยผานนายหนาในจังหวัดสมุทรปราการ 2) 
เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินทรัพยผานนายหนา ในจังหวัดสมุทรปราการ จําแนก
ตาม ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคและปจจัยที่เลือกซื้อสินทรัพย การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ซ้ือสินทรัพยผานนายหนา ในจังหวัดสมุทรปราการ 
จํานวน 384 คน วิเคราะหขอมูลดวยสถิติ คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
การทดสอบสมมติฐาน ดวยสถิติ คาที คาเอฟและคาแอลเอสดี โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .05  
 ผลการวิจัยพบวา 1) ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคที่ตัดสินใจซื้อสินทรัพยผานนายหนา 
ในจังหวัดสมุทรปราการ สวนใหญเปนเพศชาย อายุ 31 – 40 ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรี 
สถานภาพสมรส อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,001 – 25,000 บาท  
ปจจัยที่เลือกซื้อสินทรัพยผานนายหนา ในจังหวัดสมุทรปราการ สวนใหญซ้ือสินทรัพยประเภท
บาน ราคาสินทรัพยที่ซ้ือ 500,001 – 1,000,000 บาท มีเพื่อนเปนผูใหคําแนะนําในการตัดสินใจซื้อ
สินทรัพย ชําระคาสินทรัพยโดยแบงจายเปนงวดๆ และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินทรัพย
ของผูบริโภค ในจังหวัดสมุทรปราการ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย     
ดานการสงเสริมการตลาด และดานบุคลากรใหบริการ โดยรวมมีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับ
มากที่สุด สวนดานกระบวนการใหบริการ และดานสถานที่และสิ่งแวดลอม โดยรวมมีผลตอ       
การตัดสินใจอยูในระดับมาก และ 2) ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคล ไดแกอายุ ระดับการศึกษา 
สถานภาพสมรส และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินทรัพยผาน
นายหนา ดานสถานที่และสิ่งแวดลอม ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
แตกตางกัน ผูบริโภคที่มีประเภทของสินทรัพย ราคาสินทรัพย และผูใหคําแนะนําในการตัดสินใจ
ซ้ือสินทรัพยผานนายหนา ดานผลิตภัณฑ ดานการสงเสริมการตลาด และ ดานชองทางการจัด
จําหนาย แตกตางกัน 
    


