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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคล พฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด  
ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของ
ผูบริโภค  2) เปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด จําแนกตามปจจัยสวน
บุคคลของผูบริโภค และพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด  3) เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
สินคาของผูบริโภคจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค และพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด และ    
4) ศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด กับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาของผูบริโภค กลุมตัวอยาง คือ ผูบริโภคที่มาซื้อสินคาที่ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จํานวน 
384 คน เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คาความถี่  คารอยละ 
คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ ทดสอบสมมติฐาน ดวยสถิติ คาที  คาเอฟ  คาแอลเอสดี และคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธพหุคูณ โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05   
 ผลการวิจัยพบวา  1) ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20 - 30 ป สถานภาพ
โสด  ระดับการศึกษาปริญญาตรี  เปนนักศึกษา  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 9,001 - 14,000 บาท  และมีจํานวน
สมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน  ซ้ือสินคาประเภทเสื้อผา/กระเปา/รองเทา  ความถี่ในการซื้อสินคา 1 - 2  คร้ัง/
สัปดาห  เดินทางโดยรถยนตสวนตัว  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด  คือ 8.00 - 12.00 น. ซ้ือสินคาที่
ตลาดนัดเพราะมีสินคาใหเลือกหลากหลาย และซื้อสินคาครั้งละ 301 - 600 บาท  ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด  ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดานการ
ควบคุม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง และ มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  
ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด โดยรวมอยูในระดับมาก  2) ผูบริโภคที่มีเพศ อายุ 
สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวนสมาชิกในครอบครัว ความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด  การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด  และคาใชจายใน
การซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง ตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดโดยรวมแตกตางกัน  
3) ผูบริโภคที่มี อายุ  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวนสมาชิกในครอบครัว ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาด
นัด  การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด และคาใชจายในการซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดแตละครั้ง ตางกัน  มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด โดยรวม แตกตางกัน และ 4) การบริหาร
จัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่งการ และดานการควบคุม มีความสัมพันธ  และ  
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  


