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บทท่ี    
 1 บทนํา     1 
   ความเปนมาและความสําคัญของปญหา    1 
   วัตถุประสงคการวิจยั      2 

  กรอบแนวคิดการวิจยั    2 
  สมมติฐานการวิจัย    3 
  ขอบเขตการวจิัย    4 
  ประโยชนที่ไดรับจากการวจิัย    5 
  นิยามศัพทเฉพาะ    5 
 

 2 เอกสารและงานวิจยัที่เกีย่วของ       8 
   ความรูทั่วไปเกี่ยวกับตลาดนัด     8 
    ความเปนมาของตลาดนัด     8 
       ความหมายของตลาดนัด      9 
    ขนาดของตลาดนัด     10 
    การจัดระบบและพัฒนาตลาดนัดชุมชน     10 
   ตลาดนัดในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา    11 
             แนวคดิและทฤษฎีที่เกี่ยวของ    12 
    แนวคดิเกีย่วกบัการคาปลีก    12 
                แนวคดิเกีย่วกบัความคิดเหน็    14 
    แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมผูบริโภค    17 
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 2 (ตอ)  แนวคดิสวนประสมทางการตลาด    27 
    แนวคดิเกีย่วกบัการตัดสินใจ    30 
    แนวคดิเกีย่วกบัการบริหารจดัการ    31 
    ทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ    37 
   งานวิจยัที่เกี่ยวของ    40 
 
 3 วิธีดําเนนิการวิจัย    47 
   ประชากรและกลุมตัวอยาง    47 
   เครื่องมือที่ใชในการวิจัย    48 
   การเก็บรวบรวมขอมูล    50 
   การวิเคราะหขอมูล    51 

 
 4 ผลการวิเคราะหขอมูล    52 
   การวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค    53 
   การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค    55 
   การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
    ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา    57 
   การวิเคราะหการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
    อําเภอพระนครศรีอยุธยา    61 
    การเปรียบเทยีบความคิดเหน็ของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
    ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจยัสวนบุคคล    66 
   การเปรียบเทยีบความคิดเหน็ของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
    ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อ 
    สินคาในตลาดนัด    91 
   การเปรียบเทยีบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
    อําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล   107 
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 4 (ตอ) การเปรียบเทยีบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
    อําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาใน 
    ตลาดนัด   132 
   การศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการ 
    ตลาดนัด กับการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
   อําเภอพระนครศรีอยุธยา   149 
 
 5 สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ   151 
                     สรุปผลการวิจัย   151 
                     อภิปรายผล   154  
                     ขอเสนอแนะ   157 
  
 บรรณานุกรม    158 
  
 ภาคผนวก    164 
   
 ประวัตยิอผูวิจยั   171 


