
 
บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

 การศึกษาเรื่องการบริหารจัดการตลาดนัดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปตารางประกอบ
คําอธิบายแบงเปน 9ตอนดังนี้ 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค 
 ตอนที่ 3 การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 4 การวิเคราะหการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา 
 ตอนที่ 5 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 ตอนที่ 6 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด 
 ตอนที่ 7 การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 ตอนที่ 8 การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด 
 ตอนที่ 9  การศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด
กับการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  
 สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูลผูวิจัยกําหนดสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
 X  แทน คาคะแนนเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 
 ..DS  แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 t แทน คาสถิติทดสอบ t-test 
 F แทน คาสถิติทดสอบ F-test 
 * แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .05  
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การวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
 ผลการวิเคราะหการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามจําแนก
ตามเพศอายุสถานภาพสมรส  ระดับการศึกษาอาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือนและจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวแสดงผลดังตาราง1 
 
ตาราง1จํานวนและรอยละของปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค  
  

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
จํานวน (คน) 

384 
รอยละ 
100.0 

 
1.  เพศ 

  

ชาย 129 33.6 
หญิง 255 66.4 

2.  อายุ   
ตํ่ากวา 20 ป 20 5.2 
20 - 30  ป 230 59.9 
31 - 40  ป 110 28.6 
41 - 50 ป 16 4.2 
51 - 60  ป 8 2.1 

3.  สถานภาพสมรส   
โสด 269 70.1 
สมรส 115 29.9 

4.  ระดับการศึกษา   
ประถมศึกษา 4 1.0 
มัธยมศึกษาตอนตน 8 2.1 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.   26 6.8 
อนุปริญญา/ปวส. 57 14.8 
ปริญญาตรี 269 70.1 
สูงกวาปริญญาตรี 20 5.2 

5.  อาชีพ   
ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ 88 22.9 
พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ 37 9.6 
ลูกจางบริษัทเอกชน 98 25.5 
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ตาราง1(ตอ)  
 

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริจาค 
จํานวน (คน) 

384  
รอยละ 
100.0 

 
5.  (ตอ) 

  

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 28 7.3 
เกษตรกร 4 1.0 
แมบาน 4 1.0 
อื่นๆ ไดแก นักศึกษา  125 32.6 

6.  รายไดตอเดือน   
ไมเกิน 9,000 บาท 144 37.5 
9,001 - 14,000 บาท 119 31.0 
14,001 - 19,000 บาท   74 19.3 
19,001 - 24,000 บาท 16 4.2 
24,001 ขึ้นไป 31 8.1 

7.  จํานวนสมาชิกในครอบครัว   
1 - 2 คน 56 14.6 
3 - 4 คน 196 51.0 
5 - 6 คน 108 28.1 
7 คนขึ้นไป 
 

24 
 

6.3 
 

 
 จากตาราง 1  ผลการวิจัยพบวาผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง 
จํานวน 255 คน คิดเปนรอยละ 66.4 อายุ 20 - 30 ป จํานวน 230 คน คิดเปนรอยละ 59.9สถานภาพ
โสด จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 70.1 ระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 
70.1  อาชีพ อ่ืน ๆ ไดแก นักศึกษา จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 32.6รายไดเฉลี่ยตอเดือน9,001 - 
14,000 บาทจํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 31.0และมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน จํานวน 
196 คน คิดเปนรอยละ 51.0 
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การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค   
  ผลการวิเคราะหการวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภคที่ตอบ
แบบสอบถามจําแนกตามประเภทของสินคาที่ซ้ือจากตลาดนัด  ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด  
การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด  เหตุผลที่มาซื้อสินคาที่
ตลาดนัด  คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละคร้ัง และตลาดนัดที่นิยมไปซื้อสินคา
แสดงผลดังตาราง2 
 
ตาราง2จํานวนและรอยละของพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค 
 

พฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค จํานวน (คน) 
384  

รอยละ 
100.0 

 
1.  ประเภทของสินคาที่ซื้อจากตลาดนัด (เลือกได
มากกวา 1 ขอ) 

 
  

อาหารสําเร็จรูป (เชน กับขาว ขนม เปนตน) 217 23.2 
เสื้อผา/กระเปา/รองเทา 352 38.2 
เครื่องประดับ 109 11.8 
เครื่องสําอาง 126 13.7 
ของใชในบาน (เชนผามาน ไมถูพ้ืน ตะกรา ฯลฯ) 66 7.2 
สินคาอุปโภค (เชนสบู ยาสีฟน) 54 5.9 

2.  ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด   
1 - 2  ครั้ง/สัปดาห 303 78.9 
3 - 4 ครั้ง/สัปดาห 70 18.2 
5 - 6 ครั้ง/สัปดาห 11 2.9 

3.  การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด   
เดินมา 28 7.3 
รถจักรยานยนตสวนตัว 135 35.2 
รถยนตสวนตัว 166 43.2 
รถประจําทาง/รถจักรยานยนตรับจาง 55 14.3 
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ตาราง 2(ตอ) 
 

พฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภค 
จํานวน (คน) 

384  
รอยละ 
100.0 

 
4.  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด 

  

8.00 -12.00 น. 219 57.0 
12.01 - 16.00 น. 95 24.7 
16.01 - 20.00 น. 70 18.2 

5.  เหตุผลที่มาซื้อสินคาที่ตลาดนัด  (เลือกไดมากกวา 1 ขอ)   
ใกลบาน/เดินทางสะดวก 93 15.2 
สินคามีใหเลือกหลากหลาย 238 38.9 
สินคามีราคาสมเหตุสมผล 75 12.3 
สามารถตอรองราคาได 72 11.7  
เดินเลนพักผอนหยอนใจ 134 21.9 

6.  คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง   
ตํ่ากวา 100 บาท 8 2.1 
100 -300 บาท 130 33.9 
301 -600 บาท 164 42.7 
601 - 900 บาท 19 4.9 
901 บาทขึ้นไป 
 

63 
 

16.4 
 

 
  จากตาราง 2  ผลการวิจัยพบวาพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภคที่ตอบ
แบบสอบถามสวนใหญซ้ือสินคาประเภทเสื้อผา/กระเปา/รองเทา จํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 
38.2  มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหจํานวน 303 คน คิดเปนรอยละ 78.9
เดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดโดยรถยนตสวนตัวจํานวน 166คน คิดเปนรอยละ 43.2ชวงเวลาที่ชอบ
มาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 57.0 เหตุผลที่มาซื้อสินคาที่
ตลาดนัด คือ สินคามีใหเลือกหลากหลายจํานวน 238 คน คิดเปนรอยละ 38.9  และ            มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง301 - 600 บาทจํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.7   
 



 57

การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
  ผลการวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดาน
การควบคุมแสดงผลดังตาราง 3 - 8 
 
ตาราง 3คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน 
 

ดานการวางแผน X  ..DS  
ระดับ 

ความคิดเห็น 
 
1.  ผูจัดตลาดนัดมีการวางแผนดานวัน และเวลาในการปด/เปด 
ตลาดนัดอยางชัดเจน 4.17 0.68 มาก 
2.  ผูจัดตลาดนัดมีการกําหนดระเบียบของรานขายสินคา 3.74 0.81 มาก 
3.  ผูจัดตลาดนัดมีการวางแผนดานการจราจร/สถานที่จอดรถเปน
อยางดี 3.14 1.13 

 
ปานกลาง 

4.  ผูจัดตลาดมีการวางแผนในการจัดการดานความสะอาด 3.43 0.72 มาก 
5.  ผูจัดตลาดมีการวางแผนในการจัดการดานความปลอดภัย 3.32 0.94 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.56 0.62 มาก 

 
  จากตาราง 3  พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน โดยรวม ผูบริโภคมีความคิดเห็น อยูในระดับมาก( X = 
4.17, ..DS =0.68)เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวาขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือผูจัดตลาดนัดมีการวางแผน
ดานวัน และเวลาในการปด/เปด ตลาดนัดอยางชัดเจน( X = 4.17) รองลงมา ผูจัดตลาดนัดมีการ
กําหนดระเบียบของรานขายสินคา( X = 3.74) และ ผูบริโภคที่มีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง
ในขอ ผูจัดตลาดนัดมีการวางแผนดานการจราจร/สถานที่จอดรถเปนอยางดี( X = 3.14) และ ผูจัด
ตลาดมีการวางแผนในการจัดการดานความปลอดภัย( X = 3.32)  
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ตาราง 4คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร 
 

ดานการจัดการองคกร X  ..DS  
ระดับ 

ความคิดเห็น 
 
1.  มีการจัดเจาหนาที่ดูแลตลาดนัด 3.43 0.81 มาก 
2.  มีพนักงานรักษาความปลอดภัยอยางเพียงพอ 3.22 0.86 ปานกลาง 
3.  มีพนักงานจัดการดานการจราจร 3.15 0.99 ปานกลาง 
4.  มีพนักงานรักษาความสะอาด 3.16 0.82 ปานกลาง 
5.  มีการจัดตลาดนัดออกเปนสัดสวน (Zone) 3.30 0.94 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.25 
 

0.75 
 

ปานกลาง 

 
  จากตาราง 4  พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร โดยรวม ผูบริโภคมีความคิดเห็น อยูในระดับปานกลาง
( X =3.25, ..DS =0.75)เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวาขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือมีการจัดเจาหนาที่ดูแล
ตลาดนัด( X = 3.43) มีความคิดเห็นอยูในระดับมาก รองลงมา มีการจัดตลาดนัดออกเปนสัดสวน 
(Zone)( X = 3.30) และนอยที่สุดในขอ มีพนักงานจัดการดานการจราจร( X = 3.15)          มีความ
คิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 5คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ 
 

ดานการนําหรือการสั่งการ X  ..DS  
ระดับ 

ความคิดเห็น 
 
1.  มีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับตลาดนัดอยางชัดเจน 3.18 0.97 ปานกลาง 
2.  มีปายบอกสถานที่/โซน อยางชัดเจน 2.94 1.06 ปานกลาง 
3.  ผูขายสินคาปฏิบัติตามกฎของตลาดนัดอยางดี 3.40 0.85 ปานกลาง 
4.  มีการจูงใจใหผูซื้อมาซื้อสินคาที่ตลาดนัด   3.43 0.83 มาก 
5.  เจาหนาที่ของตลาดนัดเอาใจใสรานคา และผูซื้อสินคาเปน
อยางดี 3.33 0.89 

 
ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.25 
 

0.78 
 

ปานกลาง 

 
  จากตาราง 5  พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ โดยรวม ผูบริโภคมีความคิดเห็น อยูในระดับปานกลาง
( X =3.25, ..DS =0.78)เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวาขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือมีการจูงใจใหผูซ้ือมาซื้อ
สินคาที่ตลาดนัด ( X = 3.43) มีความคิดเห็นอยูในระดับมาก รองลงมา ผูขายสินคาปฏิบัติตามกฎ
ของตลาดนัดอยางดี( X = 3.40) และนอยที่สุดในขอมีปายบอกสถานที่/โซนอยางชัดเจน( X = 2.94) 
มีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 6คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม 
 

ดานการควบคุม X  ..DS  
ระดับ 

ความคิดเห็น 
 
1.  มีการควบคุมสินคาที่ขายโดยไมเปนสินคาผิดกฎหมาย 3.42 1.00 มาก 
2.  มีการควบคุมสินคาโดยสินคาไมเปนสินคาละเมิดลิขสิทธิ์ 3.14 1.00 ปานกลาง 
3.  มีการควบคุมรานคาไมใหมีการวางสินคายื่นออกมาที่ทางเดิน 3.24 0.88 ปานกลาง 
4.  มีการควบคุมรานคาไมใหเอาเปรียบลูกคา 3.29 0.83 ปานกลาง 
5.  มีการควบคุมรานคาใหปฏิบัติตามกฎที่วางไว 3.32 0.81 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.28 
 

0.75 
 

ปานกลาง 

 
  จากตาราง 6  พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม โดยรวม ผูบริโภคมีความคิดเห็น อยูในระดับปานกลาง
( X =3.28, ..DS =0.75)เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวาขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือมีการควบคุมสินคาที่ขาย
โดยไมเปนสินคาผิดกฎหมาย( X = 3.42) มีความคิดเห็นอยูในระดับมาก รองลงมา มีการควบคุม
รานคาใหปฏิบัติตามกฎที่วางไว( X = 4.32) และนอยที่สุดในขอ มีการควบคุมสินคาโดยสินคาไม
เปนสินคาละเมิดลิขสิทธิ์( X = 3.14)มีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 7คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 

การบริหารจัดการ ตลาดนัด X  ..DS  
ระดับ 

ความคิดเห็น 
 
1.  ดานการวางแผน   3.56 0.62 มาก 
2.  ดานการจัดการองคกร 3.25 0.75 ปานกลาง 
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ 3.25 0.78 ปานกลาง 
4.  ดานการควบคุม 3.28 0.75 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.34 
 

0.62 
 

ปานกลาง 

 
  จากตาราง 7  พบวาความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา โดยรวมอยูในระดับปานกลาง( X =3.34, ..DS =0.62)เมื่อพิจารณาเปนรายดาน 
พบวา ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือดานการวางแผน( X = 3.56) มีความคิดเห็นอยูในระดับมาก รองลงมา 
ดานการควบคุม( X = 3.28) และนอยที่สุดในดานการจัดการองคกร( X = 3.56) และดานการนําหรือ
การสั่งการ( X = 3.56)มีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
 
การวิเคราะหการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
  ผลการวิ เคราะหการตัดสินใจซื้ อ สินค าจากตลาดนัดของผูบ ริโภคในอํ า เภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาดแสดงผลดังตาราง 8 - 12 
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ตาราง 8คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ X  ..DS  
ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  สินคามีความหลากหลายใหเลือกซื้อ 4.28 0.72 มากที่สุด 
2.  สินคามีคุณภาพเหมาะสม 3.85 0.74 มาก 
3.  สินคามีเฉพาะในตลาดนัดแหงนี้ 3.21 0.96 ปานกลาง 
4.  สินคามีใหเลือกตามฤดูกาล 3.48 0.85 มาก 
5.  สินคาแสดงถึงเอกลักษณของทองถิ่น 3.41 0.79 มาก 

โดยรวม 
 

3.65 
 

0.62 
 

มาก 
 

 
  จากตาราง  8  พบวาการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุ ธยา   ด านผลิตภัณฑ  โดยรวมผู บริโภคมีการตัดสินใจอยู ในระดับมาก
( X =3.65, ..DS =0.62)เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีค าเฉลี่ยสูงสุดคือสินคามีความ
หลากหลายใหเลือกซื้อ( X = 4.28) มีการตัดสินใจอยูในระดับมากที่สุด รองลงมา สินคามีคุณภาพ
เหมาะสม( X = 3.85) มีการตัดสินใจอยูในระดับมาก และคาเฉลี่ยนอยที่สุดในขอ สินคามีเฉพาะใน
ตลาดนัดแหงนี้( X = 3.21)มีการตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 9คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา 
 

ดานราคา X  ..DS  
ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  ผูขายแนะนําราคาชัดเจนไมโกงราคาจนเกินไป 3.55 0.71 มาก 
2.  สามารถตอรองราคาสินคาไดตามความเหมาะสม 3.78 0.77 มาก 
3.  ราคาสินคาในตลาดมีราคาต่ํากวาเมื่อเปรียบเทียบกับตลาดอื่น ๆ 3.28 0.89 ปานกลาง 
4.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา 3.56 0.84 มาก 
5.  สินคามีหลายระดับราคาใหเลือก 3.89 0.84 มาก 

โดยรวม 
 

3.61 
 

0.60 
 

มาก 
 

 
  จากตาราง  9  พบวาการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานราคาโดยรวมผูบริโภคมีการจัดสินใจอยูในระดับมาก( X =3.61, ..DS =0.60)
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือสินคามีหลายระดับราคาใหเลือก( X = 3.89) 
การตัดสินใจอยูในระดับมากรองลงมา สามารถตอรองราคาสินคาไดตามความเหมาะสม( X = 3.78) 
การตัดสินใจอยูในระดับมาก และคาเฉลี่ยนอยที่สุดในขอ ราคาสินคาในตลาดมีราคาต่ํากวาเมื่อ
เปรียบเทียบกับตลาดอื่น ๆ( X = 3.28)มีการตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 10คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภค 
 ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย 
 

ดานชองทางการจัดจําหนาย X  ..DS  
ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  ตลาดนัดอยูในตําแหนงที่สะดวกตอการเดินทาง 3.77 0.74 มาก 
2.  ตลาดนัดอยูใกลบานหรือใกลที่ทํางาน 3.64 0.82 มาก 
3.  สถานที่สะดวกในการเลือกซื้อ 3.67 0.74 มาก 
4.  สถานที่มีความสะอาด 3.52 0.82 มาก 
5.  สถานที่มีความปลอดภัย 3.19 1.05 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.56 
 

0.63 
 

มาก 
 

 
  จากตาราง  10พบวาการตัดสินใจซื้อสินค าจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานชองทางการจัดจําหนายโดยรวม ผูบริโภคมีการตัดสินใจอยูในระดับมาก
( X =3.56, ..DS =0.63)เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือตลาดนัดอยูในตําแหนง
ที่สะดวกตอการเดินทาง( X = 3.77) รองลงมา สถานที่สะดวกในการเลือกซื้อ( X = 3.67)    มีการ
ตัดสินใจอยูในระดับมากและคาเฉลี่ยนอยที่สุดในขอ สถานที่มีความปลอดภัย( X = 3.19)มีการ
ตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 11คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภค 
 ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด 
 

ดานการสงเสริมการตลาด X  ..DS  
ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  มีปายประชาสัมพันธบอกวัน และเวลาจําหนายชัดเจน 3.15 0.83 ปานกลาง 
2.  มีเครื่องกระจายเสียงในการโฆษณา 3.01 0.88 ปานกลาง 
3.  สามารถสงคืนหรือแลกเปลี่ยนสินคาไดในกรณีที่สินคาเกิด 

ความบกพรอง 3.19 1.07 ปานกลาง 
4.  ผูขายมีการลดราคาสินคาตามความพอใจของทั้ง 2 ฝาย 3.54 0.76 มาก 
5.  มีการโฆษณา/ประชาสัมพันธ เพื่อใหผูซื้อรูจักตลาดนัด 3.23 0.93 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.22 
 

0.72 
 

ปานกลาง 
 

 
  จากตาราง  11  พบวาการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการสงเสริมการตลาดโดยรวม ผูบริโภคมีการตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง
( X =3.22, ..DS =0.72)เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือผูขายมีการลดราคา
สินคาตามความพอใจของทั้ง 2 ฝาย( X = 3.54)มีการตัดสินใจอยูในระดับมากรองลงมา มีการ
โฆษณา/ประชาสัมพันธ เพื่อใหผูซ้ือรูจักตลาดนัด( X = 3.23) มีการตัดสินใจอยูในระดับมาก และ
คาเฉลี่ยนอยที่สุดในขอ มีเครื่องกระจายเสียงในการโฆษณา( X = 3.01)มีการตัดสินใจอยูในระดับ
ปานกลาง 
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ตาราง 12คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภค 
 ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด X  ..DS  
ระดับ 

การตัดสินใจ 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ 3.65 0.62 

 
มาก 

2.  ดานราคา 3.61 0.60 มาก 
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย 3.56 0.63 มาก 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 3.22 0.72 ปานกลาง 

โดยรวม 
 

3.51 
 

0.55 
 

มาก 

 
  จากตาราง  12  พบวาการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาโดยรวม ผูบริโภคมีการตัดสินใจอยูในระดับมาก( X =3.51, ..DS =0.55)เมื่อ
พิจารณาเปนรายดาน พบวา  ดานที่มีคาเฉล่ียสูงสุดคือดานผลิตภัณฑ( X = 3.65)รองลงมา ดานราคา
( X = 3.61)มีการตัดสินใจอยูในระดับมาก และคาเฉลี่ยนอยที่สุดในดานการสงเสริมการตลาด( X = 
3.22)มีการตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลประกอบดวยการวางแผน  การจัดการองคกร  ดาน
ดานการนําหรือการสั่งการ  และการควบคุมซึ่งมีสมมติฐานทางการวิจัย และผลการเปรียบเทียบ 
แสดงผลดังตาราง13 - 38ดังนี้ 
 H0:ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกันมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน 
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ตาราง 13การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามเพศ 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด 

เพศ 

t Sig. ชาย 
n = 129 

หญิง 
n = 255 

X  ..DS  X  ..DS  
 
1.  ดานการวางแผน 3.60 0.52 3.54 0.66 

 
.787 

 
.432 

2.  ดานการจัดการองคกร 3.36 0.72 3.19 0.76 2.146 .033* 
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ 3.37 0.64 3.20 0.84 1.998 .046* 
4.  ดานการควบคุม 3.26 0.69 3.29 0.78 -.346 .730 

โดยรวม 
 

3.40 
 

0.52 
 

3.31 
 

0.66 
 

1.362 .174 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง 13 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามเพศดวยคาสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  
α = .05และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 2 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก  ดานการวางแผน และดานการควบคุม แสดงวา ผูบริโภคที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็น
ตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการวางแผน และดานการควบคุม ไมแตกตางกัน แตมี 2 ดานที่มี
คา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ ไดแก ดานการจัดการองคกร และดานการนําหรือการ
ส่ังการ แสดงวา ผูบริโภคที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการ
จัดการองคกร และดานการนําหรือการสั่งการแตกตางกัน 
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ตาราง 14การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอายุ 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 8.90 4 2.22 6.12 0.00* 

 ภายในกลุม 137.62 379 0.36   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 8.77 4 2.19 4.03 0.00* 

ภายในกลุม 206.41 379 0.54   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 15.82 4 3.95 6.92 0.00* 

ภายในกลุม 216.51 379 0.57   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 11.91 4 2.98 5.48 0.00* 

ภายในกลุม 206.05 379 0.54   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 9.14 4 2.29 6.27 0.00* 
 ภายในกลุม 138.26 379 0.36   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง 14  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอายุดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = 
.05เมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน พบวามีที่คา Sig.ที่คํานวณได มีคานอยกวาคานัยสําคัญทาง
สถิติแสดงวา ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดาน
การควบคุมแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบาง
ที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s LSD prodcedure  
ไดผลแสดงดังตาราง 15 
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ตาราง  15การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

 
  

   

2.  20 - 30  ป .4939*     

3.  31 - 40  ป .6618* .1679*    

4.  41 - 50 ป .4100*     

5.  51 - 60  ป 
 

.8600* 
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  15ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี
Fisher’s LSD  พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 
20 ป  (.4939)  2)  ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.6618)  และ ผูบริโภคที่มี
อายุ 20 - 30 ป (.1679) 3) ผูบริโภคที่มีอายุ 41 - 50  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.4100)  และ    4)
ผูบริโภคที่มีอายุ 51 - 60  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.8600)   
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ตาราง  16การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

  
   

2.  20 - 30  ป      

3.  31 - 40  ป .5582* .2591*    

4.  41 - 50 ป      

5.  51 - 60  ป 
 

.7200* 
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  16ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามอายุเปนรายคู
ดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป มีความคิดเห็นตอ
การบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มี
อายุ ต่ํากวา 20 ป  (.5582)  และ ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30 ป (.2591)  และ 2) ผูบริโภคที่มีอายุ 51 - 60  
ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร
มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.8600)   
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ตาราง  17การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

     

2.  20 - 30  ป      

3.  31 - 40  ป .5836* .3923*  .5936*  

4.  41 - 50 ป      

      

5.  51 - 60  ป 
 

.6400* 
  

 .6500*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  17ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามอายุเปนราย
คูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป มีความคิดเห็น
ตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ มากกวา
ผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.5836)  ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30 ป (.3923)  และผูบริโภคที่มีอายุ 41 
- 50 ป (.5936)  และ 2) ผูบริโภคที่มีอายุ 51 - 60  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.6400) 
และผูบริโภคที่มีอายุ 41 - 50 ป (.6500) 
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ตาราง  18การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

     

2.  20 - 30  ป .6370*     

3.  31 - 40  ป .3709*     

4.  41 - 50 ป .7209*     

      

5.  51 - 60  ป 
 

.9000* 
 

.6130* 
 

 1.2500*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  18ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธี 
Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 
20 ป  (.6370)  2)  ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.3709)  3) ผูบริโภคที่มี
อายุ 41 - 50  ป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการ
ควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.7209)  และ 4) ผูบริโภคที่มีอายุ 51 - 60  ป มีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่
มีอายุ ต่ํากวา 20 ป  (.9000)   ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป(.6130) และ ผูบริโภคที่มีอายุ 41 - 50  ป
(1.2500)  
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ตาราง 19  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด 

สถานภาพสมรส 

t Sig. โสด 
n = 269 

สมรส 
n = 115 

X  ..DS  X  ..DS  
 
1.  ดานการวางแผน 3.58 0.59 3.51 0.68 

 
.945 

 
.345 

2.  ดานการจัดการองคกร 3.29 0.76 3.15 0.72 1.742 .082 
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ 3.26 0.76 3.23 0.82 .327 .744 
4.  ดานการควบคุม 3.30 0.72 3.23 0.84 .866 .387 

โดยรวม 
 

3.36 
 

0.58 
 

3.28 
 

0.70 
 

1.127 .260 

 
 จากตาราง 19  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามสถานภาพสมรสดวยคาสถิติ Independent sample t-test ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่  α = .05และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน ทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัด ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกรดานการนําหรือการสั่งการ  และดานการควบคุม
ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 20  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 19.69 5 3.94 11.74 0.00* 

 ภายในกลุม 126.82 378 0.34   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 25.29 5 5.06 10.07 0.00* 

ภายในกลุม 189.89 378 0.50   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 12.71 5 2.54 4.38 0.00* 

ภายในกลุม 219.62 378 0.58   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 7.82 5 1.56 2.81 0.02* 

ภายในกลุม 210.14 378 0.56   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 13.18 5 2.64 7.42 0.00* 
 ภายในกลุม 134.22 378 0.36   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง 20  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  จําแนกตามระดับการศึกษาดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน พบวามีที่คา Sig. ที่คํานวณได มีคานอย
กวาคานัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  การวางแผน  การจัดการองคกร  ดานดานการนําหรือ
การสั่งการ  และการควบคุมแตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher 
’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 21 
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ตาราง  21การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
  

 
.8462* 

 
.4947* 

 
.9227* 

 
1.2000* 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

      

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.   

    
.3538* 

4.  อนุปริญญา/ปวส.  .3514*   .4279* .7053* 

5.  ปริญญาตรี      .2773* 

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

      

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  21ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามระดับการศึกษาเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSDมีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษามี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน มากกวา
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (.8462)  อนุปริญญา/ปวส. (.4947)  
ปริญญาตรี (.9227) และสูงกวาปริญญาตรี(1.2000) 2) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน 
มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี(.3538)  3) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา
อนุปริญญา/ปวส.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการ
วางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน (.3514)  ปริญญาตรี (.4279) และ
สูงกวาปริญญาตรี(.7053)และ 4) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีมีความคิดเห็นตอการบริหาร
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จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาสูง
กวาปริญญาตรี(.2773)    
 
ตาราง  22การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร จําแนกตามระดับการศึกษาเปนราย 
 คูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา   

 
.8538* 

  
.8364* 

 
1.2000* 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

  
 

.9538* 
  

.9364* 
 

1.3000* 
3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

      

4.  อนุปริญญา/ปวส.   .5416*  .5242* .8877* 

5.  ปริญญาตรี      .3636* 

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

  
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  22ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามระดับการศึกษา
เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDมีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษามี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร 
มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (.8538)  ปริญญาตรี (.8364) และ
สูงกวาปริญญาตรี(1.2000)  2) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (.9538)  ปริญญาตรี (.9364) และสูงกวาปริญญาตรี(1.3000) 3) 
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
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พระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปลาย/ปวช. (.5416)  
ปริญญาตรี (.5242) และสูงกวาปริญญาตรี(.8877) และ 4)  ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีมี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร 
มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี(.3636)     
 
ตาราง  23การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามระดับการศึกษาเปน 
 รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา 

  
   

.8379* 
 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

   
.6077* 

  
.8379* 

 
.8000* 

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.   

    

4.  อนุปริญญา/ปวส.     .3291*  

5.  ปริญญาตรี       

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
   

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  23ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามระดับ
การศึกษาเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDมีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา
ประถมศึกษามีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือ
การสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี (.8379) 2) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา
มัธยมศึกษาตอนตนมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
นําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (.6077)  
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ปริญญาตรี (.8379) และสูงกวาปริญญาตรี(.8000)  และ 3) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/
ปวส.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่ง
การมากกวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี (.3291)  
 
ตาราง  24การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
  

  
.8491* 

 
.9874* 

 
.8400* 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

      

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.   

   
.3720* 

 

4.  อนุปริญญา/ปวส.       

5.  ปริญญาตรี       

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

      

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  24ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามระดับการศึกษาเปน
รายคูดวย วิธี Fisher’s LSD มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา   มี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวา
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. (.8491)  ปริญญาตรี (.9874) และสูงกวาปริญญาตรี
(.8400)และ 2) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี (.3720)  
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ตาราง 25  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอาชีพ 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 6.20 6 1.03 2.77 0.01* 

 ภายในกลุม 140.32 377 0.37   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 6.56 6 1.09 1.98 0.07 

ภายในกลุม 208.62 377 0.55   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 7.30 6 1.22 2.04 0.06 

ภายในกลุม 225.04 377 0.60   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 16.00 6 2.67 4.98 0.00* 

ภายในกลุม 201.96 377 0.54   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 6.09 6 1.02 2.71 0.01* 
 ภายในกลุม 141.31 377 0.37   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง 25  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอาชีพ ดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α 
= .05เมื่อพิจารณาเปนรายดาน มี 2 ดานที่มีคาSig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ 
ไดแก  ดานการจัดการองคกร และดานการนําหรือการสั่งการ แสดงวา ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร และดาน
การนําหรือการสั่งการ ไมแตกตางกัน  แตมี 2 ดาน ที่มีคาSig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ
ทางสถิติ ไดแก  ดานการวางแผน  และดานการควบคุม แสดงวา ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน  และดานการ
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ควบคุมแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบางที่
แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure  ไดผล
แสดงดังตาราง 26 
 
ตาราง  26การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผง จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อาชีพ 

ขาราชการ/
พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว 

เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 

 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

     

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

 
 

.2500* 

 
 
 

 
 

.3245* 

 
 

.3429* 

   
 

.2480* 
3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน 

       

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว   

     

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน        

7.  อื่นๆ 
 

       

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  26ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผง จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี 
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Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก ผูบริโภคที่มีอาชีพพนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ
มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน 
มากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ  (.2500) ลูกจางบริษัทเอกชน
(.3245)คาขาย/ธุรกิจสวนตัว (.3429) และอาชีพอ่ืนๆ(.2480) 
 
ตาราง  27การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

อาชีพ 

ขาราชการ/
พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว 

เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 

 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

     

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

 
 

.3692* 

 
 
 

 
 

.4698* 

    

3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน   

     

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว 

 
.4627* 

 
.5633* 

     

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน 1.0341*  1.1347*  1.2000*   

7.  อื่นๆ 
   

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  27ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี 
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Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพพนักงาน/ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม
มากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน /ลูกจางหนวยงานรัฐ   (.3692) และลูกจาง
บริษัทเอกชน(.4698) 2) ผูบริโภคที่มีอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุมมากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ  (.4627) และพนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ(.5633)  และ    3) 
ผูบริโภคที่มีเปนแมบาน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดาน
การควบคุมมากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ  (1.0341) และ
ลูกจางบริษัทเอกชน(1.1347)และเกษตรกร (1.2000)  
 
ตาราง 28  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามรายไดตอเดือน 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 7.17 4 1.79 4.87 0.00* 

 ภายในกลุม 139.35 379 0.37   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 24.04 4 6.01 11.92 0.00* 

ภายในกลุม 191.14 379 0.50   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 12.89 4 3.22 5.57 0.00* 

ภายในกลุม 219.44 379 0.58   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 18.01 4 4.50 8.53 0.00* 

ภายในกลุม 199.95 379 0.53   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 13.00 4 3.25 9.16 0.00* 
 ภายในกลุม 134.41 379 0.35   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
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  จากตาราง 28  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามรายไดตอเดือนดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน พบวามีที่คา Sig. ที่คํานวณได มีคานอย
กวาคานัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  การวางแผน  การจัดการองคกร  ดานดานการนําหรือ
การสั่งการ  และการควบคุมแตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher 
’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 29 
 
ตาราง  29การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 
บาท 

9,0001 - 14,000 
บาท 

14,001 - 
19,000 บาท   

19,001 - 
24,000 บาท 

24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

    
.5639* 

 

2.  9,0001 - 14,000 บาท   .1848* .6105* .2670* 

3.  14,001 - 19,000 บาท      .4257*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  29ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามรายไดตอเดือนเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนไมเกิน 
9,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน 
มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาท(.5639)2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 
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- 14,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการ
วางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน14,001 - 19,000 บาท(.1848)19,001 - 24,000 บาท
(.6105)  และ 24,001 บาทขึ้นไป(.2670)และ 3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน14,001 - 19,000 บาทมี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน มากกวา
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาท (.4257) 
 
ตาราง  30การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคู 
 ดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 
บาท 

9,0001 - 14,000 
บาท 

14,001 - 
19,000 บาท   

19,001 - 
24,000 บาท 

24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

  
 

.2003* 
 

1.0125* 
 

2.  9,0001 - 14,000 บาท .1930*  .3933* 1.2055*  

3.  14,001 - 19,000 บาท      .8122*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
 

  .2991* 1.1113*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  30ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามรายไดตอเดือน
เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนไมเกิน 
9,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการ
องคกร มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน14,001 - 19,000 บาท(.2003)และ 9,001 - 14,000 บาท
(1.0125) 2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนไมเกิน 
9,000 บาท(.1930) 14,001 - 19,000 บาท(.3933)และ 19,001 - 24,000 บาท(1.2055)  3) ผูบริโภคที่มี
รายไดตอเดือน14,001 - 19,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
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พระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาท 
(.8122)และ 4) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 24,001 บาท ขึ้นไปมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน
14,001 - 19,000 บาท(.2991)  และ19,001 - 24,000 บาท(1.113)   
 
ตาราง  31การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามรายไดตอเดือนเปน 
 รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน 
ไมเกิน 9,000 

บาท 
9,0001 - 14,000 

บาท 
14,001 - 

19,000 บาท   
19,001 - 

24,000 บาท 
24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท   

   

2.  9,0001 - 14,000 บาท .7167*   .8685* .3927* 

3.  14,001 - 19,000 บาท      .6662*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
 

   .4758*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  31ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามรายไดตอ
เดือนเปน รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 
9,001 - 14,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
นําหรือการสั่งการมากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนไมเกิน 9,000 บาท(.7167)19,001 - 24,000 
บาท(.8685) และ 24,001 บาท ขึ้นไป (.3927)  2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 14,001 - 19,000 บาทมี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ
มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท(.6662) และ 3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 
24,001 บาท ขึ้นไปมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
นําหรือการสั่งการมากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท(.4758)  
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ตาราง  32การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 
บาท 

9,0001 - 14,000 
บาท 

14,001 - 
19,000 บาท   

19,001 - 
24,000 บาท 

24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

 
 

 
 

.2244* 
 

.7528* 
 

.5899* 
2.  9,0001 - 14,000 บาท   .2300* .7584* .5955* 

3.  14,001 - 19,000 บาท      .5284* .3655* 

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 ขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

  จากตาราง  32ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามรายไดตอเดือนเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนไมเกิน 9,000 
บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุมมากกวา
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน14,001 - 19,000 บาท(.2244)  19,001 - 24,000 บาท (.7528)  และ 
24,001 บาทขึ้นไป (.5899)  2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาทมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุมมากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอ
เดือน 14,001 - 19,000 บาท(.2300)  19,001 - 24,000 บาท (.7584)  และ 24,001 บาทขึ้นไป (.5955)
และ 3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 14,001 - 19,000 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 
บาท(.5284) และ 24,001 บาทขึ้นไป (.3655) 
 
ตาราง 33การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
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ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 

 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 3.89 3 1.30 3.45 0.02* 

 ภายในกลุม 142.63 380 0.38   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 11.58 3 3.86 7.20 0.00* 

ภายในกลุม 203.60 380 0.54   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 9.75 3 3.25 5.55 0.00* 

ภายในกลุม 222.58 380 0.59   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 5.00 3 1.67 2.97 0.03* 

ภายในกลุม 212.96 380 0.56   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 6.05 3 2.02 5.42 0.00* 
 ภายในกลุม 141.35 380 0.37   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 33  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัวดวยคาสถิติ One -Way 
ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ
ทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน พบวามีที่คา Sig. ที่คํานวณได 
มีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวตางกัน มีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  การวางแผน การจัดการองคกร  
ดานดานการนําหรือการสั่งการ  และการควบคุมแตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็น
ตอการบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน  ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวย
วิธีของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 34 
ตาราง  34การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
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 เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 

 
1.  1 - 2 คน 

 
  

  

2.  3 - 4 คน .2005*  .1916*  

3.  5 - 6 คน     
5.  7 คนขึ้นไป  
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  34ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิก
ในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
วางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.2005)  และ 5 - 6 คน (.1916) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  35การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน 
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 ครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 

 
1.  1 - 2 คน 

 
  

  

2.  3 - 4 คน .5138*    

3.  5 - 6 คน .4311*    
5.  7 คนขึ้นไป  
 

.4274* 
 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  35ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามจํานวนสมาชิก
ในครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีจํานวน
สมาชิกในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.5138)  2) ผูบริโภคที่มี
จํานวนสมาชิกในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.5138)  
และ 3) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว7 คนขึ้นไป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 
คน (.4274) 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  36การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการจําแนกตามจํานวนสมาชิกใน 
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 ครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 

 
1.  1 - 2 คน 

 
  

  

2.  3 - 4 คน .4638*    

3.  5 - 6 คน .2948*    
5.  7 คนขึ้นไป  
 

.3893* 
 

 
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  36ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามจํานวน
สมาชิกในครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มี
จํานวนสมาชิกในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน 
(.4638)  2) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 
คน (.2948)  และ 3) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว7 คนขึ้นไป มีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกใน
ครอบครัว1 - 2 คน (.3893) 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  37การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
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 เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 

 
1.  1 - 2 คน 

 
  

  

2.  3 - 4 คน .2337*    

3.  5 - 6 คน     
5.  7 คนขึ้นไป  
 

.5143* 
 

 
.3537*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  37ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีจํานวน
สมาชิกในครอบครัว3 - 4 คน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.2337) และ               
2) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว7 คนขึ้นไป มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกร มากกวาผูบริโภคที่มีสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน 
(.5143)  และ 5 - 6 คน (.3537) 
 
6.  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด 
 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดประกอบดวยการวางแผน  การ
จัดการองคกร  ดานดานการนําหรือการสั่งการ  และการควบคุมซึ่งมีสมมติฐานทางการวิจัย และผล
การเปรียบเทียบ แสดงผลดังตาราง38 - 52ดังนี้ 
 H0:ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน 
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ตาราง 38การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 2.14 2 1.07 2.83 0.06 

 ภายในกลุม 144.37 381 0.38   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 2.00 2 1.00 1.79 0.17 

ภายในกลุม 213.18 381 0.56   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 9.74 2 4.87 8.34 0.00* 

ภายในกลุม 222.59 381 0.58   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 10.51 2 5.25 9.65 0.00* 

ภายในกลุม 207.45 381 0.54   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 3.61 2 1.80 4.78 0.01* 
 ภายในกลุม 143.79 381 0.38   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  ตาราง 38 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดดวยคาสถิติ One -Way 
ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ
ทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 2 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคา 
มากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานการวางแผน และดานการจัดการองคกรแสดงวา ผูบริโภค
ที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผน และดานการจัดการองคกรไมแตกตางกันแตมี 2 ดานที่มี
คา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานการนําหรือการสั่งการ และดาน
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การควบคุมแสดงวา ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการนําหรือการสั่งการ และดานการ
ควบคุมแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบางที่
แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผล
แสดงดังตาราง 39 
 
ตาราง  39การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการจําแนกตามความถี่ในการซื้อ 
 สินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 

1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 

7 ครั้ง/สัปดาห 

 
1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
 

 
 

.9533* 
 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห   .9613*  

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  39ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามความถี่ใน
การซื้อสินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่
มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคา
ในตลาดนัด5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (.9533)  และ 2) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 3 - 4
คร้ัง/สัปดาหมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือ
การสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (.9613) 
ตาราง  40การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุมจําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาใน 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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ความถี่ในการซื้อสินคาใน

ตลาดนัด 
1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 

7 ครั้ง/สัปดาห 

 
1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
 

 
 

.9833* 
 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห   .8831*  

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  40ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม จําแนกตามความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีความถี่ใน
การซื้อสินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด5 - 6 
คร้ัง/สัปดาห (.9533)  และ 2) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 3 - 4คร้ัง/สัปดาหมี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุมมากกวา
ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (.9613) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 41  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด 
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ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 8.56 3 2.85 7.86 0.00* 

 ภายในกลุม 137.96 380 0.36   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 8.44 3 2.81 5.17 0.00* 

ภายในกลุม 206.74 380 0.54   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 18.16 3 6.05 10.74 0.00* 

ภายในกลุม 214.18 380 0.56   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 12.53 3 4.18 7.73 0.00* 

ภายในกลุม 205.43 380 0.54   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 10.20 3 3.40 9.42 0.00* 
 ภายในกลุม 137.20 380 0.36   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง 41  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยคาสถิติ One -Way 
ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ
ทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานทั้ง 4 ดาน พบวามีที่คา Sig. ที่คํานวณได 
มีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดตางกัน มี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผนดานการ
จัดการองคกรดานดานการนําหรือการสั่งการ  และการควบคุมแตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภค
มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตาง
เปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 42  
ตาราง  42การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด 

เดินมา 
รถจักรยานยนต

สวนตัว 
รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต

รับจาง 
 
1.  เดินมา 

 
 

 
.3477* 

  

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว   .3144*  

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
 

.2048* 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  42ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามการเดินทางมาซื้อ
ของที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกันไดแก 1) ผูบริโภคที่มีการ
เดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยการเดินมามีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวย
รถจักรยานยนตสวนตัว (.3477)  2) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนต
สวนตัวมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม 
มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว (.3144)และ 3) ผูบริโภคที่มี
การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถประจําทาง/รถจักรยานยนตรับจางมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทาง
มาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว (.2048)    
 
 
 
 
ตาราง  43การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด 

เดินมา 
รถจักรยานยนต

สวนตัว 
รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต

รับจาง 
 
1.  เดินมา 

 
 

   

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว .3361*  .3010* .3231* 

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  43ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามการเดินทางมา
ซ้ือของที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกันไดแก ผูบริโภคที่มีการ
เดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนตสวนตัวมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกรมากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาด
นัดดวยการเดินมา(.3361)รถยนตสวนตัว (.3010) และ รถประจําทาง/รถจักรยานยนตรับจาง     (.3231) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  44การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามการเดินทางมาซื้อ 
 ของที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด เดินมา 

รถจักรยานยนต
สวนตัว รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต

รับจาง 
 
1.  เดินมา 

 
 

 
  

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว .4639*  .4617* .4296* 

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  44ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามการ
เดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกันไดแกผูบริโภคที่มี
การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนตสวนตัวมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมา
ซ้ือของที่ตลาดนัดดวยการเดินมา (.4639) รถยนตสวนตัว (.4617) และ รถประจําทาง/รถจักรยานยนต
รับจาง (.4296) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  45การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด เดินมา 

รถจักรยานยนต
สวนตัว รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต

รับจาง 
 
1.  เดินมา 

 
 

 
  

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว   .3978*  

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
 

.2829* 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  45ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของ
ที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกันไดแก 1) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมา
ซ้ือของที่ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนตสวนตัวมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนต
สวนตัว (.3978) และ 2) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจางมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
การควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว (.2829) 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 46  การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด 
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ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 5.14 2 2.57 6.92 0.00* 

 ภายในกลุม 141.38 381 0.37   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 3.67 2 1.83 3.30 0.04* 

ภายในกลุม 211.51 381 0.56   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 2.39 2 1.20 1.98 0.14 

ภายในกลุม 229.94 381 0.60   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 1.38 2 0.69 1.21 0.30 

ภายในกลุม 216.58 381 0.57   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 2.95 2 1.48 3.89 0.02* 
 ภายในกลุม 144.45 381 0.38   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง 46 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซ้ือของในตลาดนัดดวยคาสถิติ One -
Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 2 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณ
ไดมีคา มากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานการวางแผน และดานการจัดการองคกรแสดงวา 
ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผน และดานการจัดการองคกร ไมแตกตางกัน แตมี 2 
ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก  ดานการนําหรือการสั่งการ 
และดานการควบคุมแสดงวา ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดตางกัน มีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการนําหรือการสั่งการ และ
ดานการควบคุมแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดคู
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ใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher ’s LSD 
prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 47 
 
ตาราง  47การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัด 8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
.2046* 

 
.2651* 

2.  12.01 - 16.00 น.    
3.  16.01 - 20.00 น. 
 

  
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  47ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อ
ของในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่
ชอบมาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการวางแผน มากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด12.01-
16.00 น. (.2046)  และ 16.01 - 20.00 น. (.2651)  
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  48การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อ 
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 ของในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัด 8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
 

 
.2296* 

2.  12.01 - 16.00 น.    
3.  16.01 - 20.00 น. 
   

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  48ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกรจําแนกตามชวงเวลาที่ชอบ
มาซื้อของในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี  Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มี
ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกรมากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซือ้ของในตลาด
นัด16.01 - 20.00 น. (.2296)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 49การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง 
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ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนดั SS df MS F Sig. 

 
1.  ดานการวางแผน ระหวางกลุม 1.93 4 0.48 1.27 0.28 

 ภายในกลุม 144.58 379 0.38   
 รวม 146.52 383    
2.  ดานการจัดการองคกร ระหวางกลุม 14.63 4 3.66 6.91 0.00* 

ภายในกลุม 200.55 379 0.53   
 รวม 215.18 383    
3.  ดานการนําหรือการสั่งการ ระหวางกลุม 32.36 4 8.09 15.33 0.00* 

ภายในกลุม 199.97 379 0.53   
 รวม 232.33 383    
4.  ดานการควบคุม ระหวางกลุม 26.44 4 6.61 13.08 0.00* 

ภายในกลุม 191.51 379 0.51   
 รวม 217.96 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 13.40 4 3.35 9.47 0.00* 
 ภายในกลุม 134.00 379 0.35   
 
 

รวม 147.40 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 

  จากตาราง 49  ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งดวย
คาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคา
นอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05  เมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 1 ดาน ที่มีคา Sig. 
ที่คํานวณไดมีคา มากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานการวางแผน แสดงวา ผูบริโภคที่มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผน ไมแตกตางกัน แตมี 3 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณ
ไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่งการ และ
ดานการควบคุมแสดงวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งตางกัน มี
ความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการจัดการองคกร ดาน
การนําหรือการสั่งการ และดานการควบคุมแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นตอ
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การบริหารจัดการตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธี
ของ Fisher ’s LSD prodcedure  ไดผลแสดงดังตาราง 50 
 
ตาราง  50การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ 
 สินคาจากตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
คาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด

แตละครั้ง 

ตํ่ากวา 100 บาท 100-300 บาท 301 - 600 บาท 601 -  900 บาท 
 

901 บาทขึ้น
ไป 

 
1.  ตํ่ากวา 100 บาท 

 
  

   

2.  100 - 300 บาท   .4208*  .3853* 

3.  301 - 600 บาท      

4.  601 - 900 บาท      
5.  901 บาทขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  50ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร จําแนกตามคาใชจายใน
การซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละคร้ังเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  
ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง 100 - 300 บาท มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการจัดการองคกรมากกวาผูบริโภคที่มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง301 - 600 บาท (.4208)  และ 901 บาทขึ้นไป         
(.3853)  
 
 
ตาราง  51การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ 
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 สินคาจากตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
คาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด

แตละครั้ง 

ตํ่ากวา 100 บาท 100-300 บาท 301 - 600 บาท 601 -  900 บาท 
 

901 บาทขึ้น
ไป 

 
1.  ตํ่ากวา 100 บาท 

 
 

    
.6333* 

2.  100 - 300 บาท   .2352*  .8149* 

3.  301 - 600 บาท     .5797* 

4.  601 - 900 บาท   .4589*  1.0986* 
5.  901 บาทขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  51ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ จําแนกตามคาใชจาย
ในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก   
1) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งต่ํากวา100 บาทมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง901 บาทขึ้นไป (.6333)  2) ผูบริโภคที่มีคาใชจายใน
การซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง100 - 300 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคา
จากตลาดนัดแตละครั้ง 301 - 600 บาท (.2352)  และ 901 บาทขึ้นไป (.8149)  3) ผูบริโภคที่มีคาใชจาย
ในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง 301 - 600 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคา
จากตลาดนัดแตละครั้ง901 บาทขึ้นไป (.5797)  และ 4) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดแตละครั้ง601 - 900 บาท มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ มากกวาผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดแตละครั้ง301 - 600 บาท (.4589)  และ 901 บาทขึ้นไป (1.0986)   
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ตาราง  52การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริโภคตอการบริหารจัดการ 
 ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการควบคุม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจาก 
 ตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
คาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด

แตละครั้ง 

ตํ่ากวา 100 บาท 100-300 บาท 301 - 600 บาท 601 -  900 บาท 
 

901 บาทขึ้น
ไป 

 
1.  ตํ่ากวา 100 บาท 

 
 

 
 

 
 

  
 

2.  100 - 300 บาท .6169*  2401*  .7455* 

3.  301 - 600 บาท     .5054* 

4.  601 - 900 บาท .6789*    .8075* 
5.  901 บาทขึ้นไป 
   

   

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  52ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นของผูบริโภคตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก              1) 
ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง100 - 300 บาทมีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีคาใชจายใน
การซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งต่ํากวา 100 บาท (.6169)  301 - 600 บาท (2401)  และ901 บาทขึ้น
ไป (.7455)  2) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง301 - 600 บาทมีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่
มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง901 บาทขึ้นไป (.5054)  และ 3) ผูบริโภคที่มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง601 - 900 บาทมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม มากกวาผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคา
จากตลาดนัดแตละครั้งต่ํากวา 100 บาท (.6789)  และ 901 บาทขึ้นไป (.8075)   
 
การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
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 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
  ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลประกอบดวย ดานผลิตภัณฑดานราคาดานชอง
ทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดซึ่งมีสมมติฐานทางการวิจัย และผลการ
เปรียบเทียบ แสดงผลดังตาราง  53 - 75 ดังนี้  
 H0:ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภค
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน 
 
ตาราง 53การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามเพศ 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด 

เพศ 

t Sig. ชาย 
n = 129 

หญิง 
n = 255 

X  ..DS  X  ..DS  
 
1.  ดานผลิตภัณฑ 3.58 0.49 3.68 0.68 

 
-1.469 

 
.143 

2.  ดานราคา 3.66 0.62 3.59 0.59 1.059 .290 
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย 3.68 0.56 3.50 0.66 2.710 .007* 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 3.34 0.77 3.16 0.68 2.224 .027* 

โดยรวม 
 

3.56 
 

0.53 
 

3.48 
 

0.56 
 

1.366 .173 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง 53ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามเพศดวยคาสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่  α = .05
และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 2 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ 
ไดแก  ดานผลิตภัณฑ และดานราคา แสดงวา ผูบริโภคที่มีเพศตางกันมีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
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ตลาดนัดดานผลิตภัณฑ และดานราคา ไมแตกตางกัน แตมี 2 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอย
กวาคานัยสําคัญ ไดแก ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา 
ผูบริโภคที่มีเพศตางกันมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดดานชองทางการจัดจําหนายและดานการ
สงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
 
ตาราง 54การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามอายุ 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 7.39 4 1.85 4.97 0.00* 

 ภายในกลุม 140.81 379 0.37   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 7.56 4 1.89 5.41 0.00* 

ภายในกลุม 132.31 379 0.35   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 3.58 4 0.89 2.27 0.06 

ภายในกลุม 149.09 379 0.39   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 3.57 4 0.89 1.74 0.14 

ภายในกลุม 194.04 379 0.51   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 3.53 4 0.88 2.95 0.02* 
 ภายในกลุม 113.30 379 0.30   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
  จากตาราง 54ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอายุ ดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่α = .05 เมื่อ
พิจารณาเปนรายดาน มี 2 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแกดาน
ชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาดแสดงวา ผูบริโภคที่มีอายุ ตางกันมีการ
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ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย  
และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน แตมี 2 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแกดานผลิตภัณฑ  และดานราคา  แสดงวา ผูบริโภคที่มีอายุ ตางกันมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ  และดานราคา
แตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน 
ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดัง
ตาราง 55 
 
ตาราง  55การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑจําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธีFisher’s LSD  
 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

 
 

    

2.  20 - 30  ป .3287*     

3.  31 - 40  ป .3564*     

4.  41 - 50 ป      

5.  51 - 60  ป 
   

   

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  55ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ เปนรายคูดวยวิธีFisher’s LSD  
พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 20 ป(.3287)  
และ 2) ผูบริโภคที่มีอายุ 31 - 40  ป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 20 ป (.3564) 
 
ตาราง  56การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธีFisher’s LSD  
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อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 - 30  ป 31 - 40  ป 41 - 50 ป 51 - 60  ป 

 
1.  ตํ่ากวา 20 ป 

 
  

   

2.  20 - 30  ป .3496*     

3.  31 - 40  ป .4509*     

4.  41 - 50 ป      

5.  51 - 60  ป 
 

1.0300* 
 

.7104* 
 

.6091* .8000*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  56ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามอายุเปนรายคูดวยวิธีFisher’s LSD 
พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอายุ 20 - 30  ป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวา ผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 20 ป (.3496)    2) 
ผูบ ริโภคที่มีอายุ  31 - 40  ป  มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 20 ป (.4509) และ 3) ผูบริโภคที่มี
อายุ 51 - 60  ป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 20 ป (1.0300)20 - 30  ป (.7104)  31 - 40  ป (.6091)  และ 
51 - 60  ป(.8000) 
 
 
 
 
 
ตาราง 57การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด เพศ t Sig. 
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ชาย 
n = 269 

หญิง 
n = 115 

X  ..DS  X  ..DS  
 
1.  ดานผลิตภัณฑ 3.63 0.58 3.69 0.71 

 
-.933 

 
.351 

2.  ดานราคา 3.55 0.61 3.76 0.57 -3.225 .001* 
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย 3.56 0.63 3.57 0.64 -.129 .897 
4.  ดานการสงเสริมการตลาด 3.21 0.73 3.25 0.69 -.407 .685 

โดยรวม 
 

3.49 
 

0.55 
 

3.57 
 

0.55 
 

-1.305 .193 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
 จากตาราง 57ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามสถานภาพสมรสดวยคาสถิติ Independent sample t-test ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ .05พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่  α = .05และเมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 3 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแก  ดานผลิตภัณฑดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด 
แสดงวา ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดดานผลิตภัณฑ
ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกัน แตมี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่
คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญ ไดแก ดานราคา  แสดงวา ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน
มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดดานราคา แตกตางกัน 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 58การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามระดับการศึกษา 
 



 112

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 4.61 5 0.92 2.43 0.04* 

 ภายในกลุม 143.59 378 0.38   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 4.22 5 0.84 2.35 0.04* 

ภายในกลุม 135.65 378 0.36   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 0.37 5 0.07 0.19 0.97 

ภายในกลุม 152.30 378 0.40   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 9.30 5 1.86 3.73 0.00* 

ภายในกลุม 188.31 378 0.50   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 1.53 5 0.31 1.00 0.42 
 ภายในกลุม 115.30 378 0.31   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 58ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามระดับการศึกษาดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่α = .05 
เมื่อพิจารณาเปนรายดาน มี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก
ดานชองทางการจัดจําหนาย  แสดงวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา ตางกันมีการตัดสินใจซื้อสินคา
จากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายแตกตางกัน แตมี 3 
ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแกดานผลิตภัณฑดานราคา และ
ดานการสงเสริมการตลาด  แสดงวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา ตางกันมีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑดานราคา และดานการสงเสริม
การตลาดแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตาง
กัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดัง
ตาราง 59 
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ตาราง  59การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา   

 
.9000* 

   

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

  
    

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

      

4.  อนุปริญญา/ปวส.   .3246*    

5.  ปริญญาตรี   .3729*    

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

  .3800*    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  59ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD 
พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจซื้อสินคา
จากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.(.9000)   2) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. มี
การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา 
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.(.3246)  3) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.(.3729)  และ 4) 
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/
ปวช.(.3800) 
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ตาราง  60การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา ดานราคา จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา 

 
  

 
.8769* 

 
.8175* 

 
.8082* 

 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน 

      

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.   

    

4.  อนุปริญญา/ปวส.       

5.  ปริญญาตรี       

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

      

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  60ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานราคา จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา 
มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา 
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.(.8769)  อนุปริญญา/ปวส. (.8175) และ
ปริญญาตรี (.8082) 
 
 
 
ตาราง  61การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จาํแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
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ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

 
1.  ประถมศึกษา 

  
1.7000* 

 
.8000* 

 
1.0421* 

 
.9665* 

 
1.0800* 

2.  มัธยมศึกษา
ตอนตน   

    

3.  มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

 
 

.9000* 
    

4.  อนุปริญญา/ปวส.  .6579*     

5.  ปริญญาตรี  .7335*     

6.  สูงกวาปริญญาตรี 
  

.6200* 
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  61ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามระดับการศึกษาเปนรายคูดวยวิธี
Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด
มากกวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน (1.7000)  มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.(.8000)  
อนุปริญญา/ปวส. (1.0421) ปริญญาตรี (.9665)  และสูงกวาปริญญาตรี(1.0800)2) ผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษา
ตอนตน (.9000)  3) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาด
นัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนตน (.6579)  4) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีการตัดสินใจซื้อ
สินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา 
ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน (.7335)และ 5) ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรี มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
สงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน (.6200) 
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ตาราง 62การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามอาชีพ 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 5.65 6 0.94 2.49 0.02* 

 ภายในกลุม 142.55 377 0.38   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 8.96 6 1.49 4.30 0.00* 

ภายในกลุม 130.91 377 0.35   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 7.47 6 1.25 3.23 0.00* 

ภายในกลุม 145.20 377 0.39   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 18.48 6 3.08 6.48 0.00* 

ภายในกลุม 179.13 377 0.48   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 6.97 6 1.16 3.99 0.00* 
 ภายในกลุม 109.86 377 0.29   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 62ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอาชีพดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่α = .05 เมื่อ
พิจารณาเปนรายดาน ทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติแสดงวา 
ผูบ ริโภคที่มีอาชีพ  ตางกัน  มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑดานราคาดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาดแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตาง
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กัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดัง
ตาราง 63 - 66 
 
ตาราง  63การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ  จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

อาชีพ 

ขาราชการ/
พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว 

เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 
ไดแก 
นักศึกษา 

 
 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

   
 
 

.6977* 

  

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

  
 
 

.2849* 

  
 

.8216* 

  

3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน   

     

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว 

       

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน   .6633*  1.2000*   

7.  อื่นๆไดแก 
นักศึกษา 
 

  
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  63ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ  จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคู
ที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐมีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มี
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อาชีพเกษตรกร(.6977)  2) ผูบริโภคที่มีอาชีพ พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ มีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มี
อาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.2849) และ เกษตรกร(.8216)  และ 3) ผูบริโภคที่มีอาชีพ แมบานมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา 
ผูบริโภคที่มีอาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.6633) และ เกษตรกร(1.2000)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  64การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา ดานราคา จําแนกตามอาชพีเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

อาชีพ ขาราชการ/ พนักงาน/ ลูกจาง คาขาย/ เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 
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พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

ลูกจาง
หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

บริษัท 
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว 

ไดแก 
นักศึกษา 

 
 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

 
 
 

.2151* 

    

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

  
 
 

.4172* 

    
 

.3119* 
3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน 

       

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว   

 
.2612* 

    

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน .7318*  .9469* .6857*   .8416* 

7.  อื่นๆไดแก 
นักศึกษา 
 

  
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 

  จากตาราง  64ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานราคา จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่
แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐมีการตัดสินใจซื้อ
สินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพ
ลูกจางบริษัทเอกชน(.2151)  2) ผูบริโภคที่มีอาชีพ พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา ผูบริโภคที่มี
อาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.4172) และ อ่ืนๆไดแก นักศึกษา(.3119)  3) ผูบริโภคที่มีอาชีพ คาขาย/
ธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา 
มากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.2612)  และ 4)ผูบริโภคที่มีอาชีพ แมบานมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา ผูบริโภคที่มี
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อาชีพขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ (.7318)  ลูกจางบริษัทเอกชน (.9469)  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว (.6857)  และ อ่ืนๆไดแก นักศึกษา(.8416) 
 
ตาราง  65การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยา ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

อาชีพ 

ขาราชการ/
พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว 

เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 
ไดแก 
นักศึกษา 

 
 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

     

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

  
 
 

.3592* 

  
 

.8000* 

  
 

.2704* 
3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน   

     

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว 

 
.2890* 

  
.4163* 

  
.8571* 

  
.3275* 

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน        

7.  อื่นๆไดแก 
นักศึกษา 
 

  
     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  65ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s 
LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพ พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ มี
การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัด
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จําหนายมากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.3592) เกษตร (.8000)  และ อ่ืนๆไดแก 
นักศึกษา(.2704)  และ 2) ผูบริโภคที่มีอาชีพ คาขาย/ธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพ
ขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ (.2890)  ลูกจางบริษัทเอกชน(.4163)เกษตร (.8571)  และ 
อ่ืนๆไดแก นักศึกษา(.3275)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  66การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดในอําเภอ 
 พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

อาชีพ ขาราชการ/ พนักงาน/ ลูกจาง คาขาย/ เกษตรกร แมบาน อื่นๆ 
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พนักงาน/
ลูกจาง

หนวยงานรัฐ 

ลูกจาง
หนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

บริษัท 
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว 

ไดแก 
นักศึกษา 

 
 
1.  ขาราชการ/
พนักงาน/ลูกจาง
หนวยงานรัฐ 

  

     

2.  พนักงาน/
ลูกจางหนวยงาน
รัฐวิสาหกิจ 

 
 

.5825* 
 

 
 

.6308* 

  
 

1.0757* 

  
 

.4021* 
3.  ลูกจาง
บริษัทเอกชน 

       

4.  คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว 

 
  

 
.3265* 

  
.7714* 

  

5.  เกษตรกร        

6.  แมบาน 1.1068*  1.1551* .8286* 1.6000*  .9264* 

7.  อื่นๆไดแก 
นักศึกษา 
 

  
 

.2287* 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  66ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพเปนรายคูดวยวิธีFisher’s LSD 
พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีอาชีพพนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐวิสาหกิจ มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด
มากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ (.5825) ลูกจางบริษัทเอกชน
(.6308)  เกษตรกร(1.0757)  และ อ่ืนๆไดแก นักศึกษา(.4021)  2) ผูบริโภคที่มีอาชีพ คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริม
การตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพลูกจางบริษัทเอกชน(.3265)และ เกษตร (.7714)  3) ผูบริโภคที่มี
อาชีพ แมบานมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
สงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงาน/ลูกจางหนวยงานรัฐ (1.1068)  
ลูกจางบริษัทเอกชน (1.1551)  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว (.8286)  เกษตรกร (1.6000)  และ อ่ืนๆไดแก 
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นักศึกษา(.9264)  และ 4) ผูบริโภคที่มีอาชีพ อ่ืนๆ ไดแก นักศึกษา มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีอาชีพลูกจาง
บริษัทเอกชน(.2287) 
 
ตาราง 67การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามรายไดตอเดือน 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 19.11 4 4.78 14.02 0.00* 

 ภายในกลุม 129.09 379 0.34   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 11.58 4 2.89 8.55 0.00* 

ภายในกลุม 128.29 379 0.34   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 5.29 4 1.32 3.40 0.01* 

ภายในกลุม 147.38 379 0.39   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 10.98 4 2.75 5.58 0.00* 

ภายในกลุม 186.62 379 0.49   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 9.65 4 2.41 8.53 0.00* 
 ภายในกลุม 107.19 379 0.28   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 67ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามรายไดตอเดือนดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่α = .05 
เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติแสดงวา 
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
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พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑดานราคาดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาดแตกตางกันเพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตาง
กัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดัง
ตาราง 68 - 81 
 
ตาราง  68การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน 
ไมเกิน 9,000 

บาท 
9,001 - 14,000 

บาท 
14,001 - 

19,000 บาท   
19,001 - 

24,000 บาท 
24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท   

  
1.1194* 

 

2.  9,001 - 14,000 บาท    1.0605*  

3.  14,001 - 19,000 บาท      1.0432*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
 

   1.2065*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  68ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวยวิธี 
Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 บาทมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา 
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 -24,000 บาท (1.1194)  2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 9,001 -
14,000 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (1.0605)  3) ผูบริโภคที่มีรายได
ตอเดือน 14,001 - 19,000 บาท มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (1.0432)  
และ 4) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 24,001 บาท ขึ้นไป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
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ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 
24,000 บาท (1.2065)    
 
ตาราง  69การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 
บาท 

9,001 - 14,000 
บาท 

14,001 - 
19,000 บาท   

19,001 - 
24,000 บาท 

24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

  
 

  
.8861* 

 

2.  9,001 - 14,000 บาท    .8420*  

3.  14,001 - 19,000 บาท      .8189*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
   

 .7484*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  69ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวยวิธีFisher’s 
LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 บาทมีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา ผูบริโภคที่มีรายได
ตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.8861)  2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 9,001 - 14,000 บาท มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา ผูบริโภคที่
มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.8420)  3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 14,001 - 19,000 บาท มี
การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวา 
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.8189)  และ 4) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 24,001 
บาท ขึ้นไป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา
มากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.7484)    
 
ตาราง  70การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
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 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

รายไดตอเดือน 
ไมเกิน 9,000 

บาท 
9,001 - 14,000 

บาท 
14,001 - 

19,000 บาท   
19,001 - 

24,000 บาท 
24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

    
.4667* 

 

2.  9,001 - 14,000 บาท    .3290*  

3.  14,001 - 19,000 บาท      .4257*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
   

 .2888*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  70ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามรายไดตอเดือนเปน
รายคูดวยวิธีFisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน ไมเกิน 
9,000 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทาง
การจัดจําหนายมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.4667)  2) ผูบริโภคที่มี
รายไดตอเดือน 9,001 - 14,000 บาท มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 
บาท (.3290)  3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 14,001 - 19,000 บาท มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาด
นัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวา ผูบริโภคที่มีรายได
ตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.4257)  และ 4) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 24,001 บาท ขึ้นไป มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย
มากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.2888) 
 
ตาราง  71การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดจําแนกตามรายไดตอเดือนเปนรายคูดวยวิธี  
 Fisher’s LSD  
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รายไดตอเดือน ไมเกิน 9,000 
บาท 

9,001 - 14,000 
บาท 

14,001 - 
19,000 บาท   

19,001 - 
24,000 บาท 

24,001 บาท
ขึ้นไป 

 
1.  ไมเกิน 9,000 บาท 

 
 

.2175* 
 

.3038* 
 

.7403* 
 

2.  9,001 - 14,000 บาท    .5231*  

3.  14,001 - 19,000 บาท      .4365*  

4.  19,001 - 24,000 บาท      
5.  24,001 บาทขึ้นไป 
 

   .6016*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  71ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดตอเดือนเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน ไมเกิน 
9,000 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการ
สงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน9,001 - 14,000 บาท (.2175) 14,001 - 19,000 
บาท (.3038) และ 19,001 - 24,000 บาท (.7403)  2) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 9,001 - 14,000 บาท มี
การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด
มากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.5231)  3) ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 
14,001 - 19,000 บาท มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 24,000 บาท (.4365)  และ 4) 
ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน 24,001 บาท ขึ้นไป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือน19,001 - 
24,000 บาท (.6016) 
 
ตาราง 72การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
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การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 0.94 3 0.31 0.81 0.49 

 ภายในกลุม 147.25 380 0.39   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 8.83 3 2.94 8.53 0.00* 

ภายในกลุม 131.04 380 0.34   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 9.38 3 3.13 8.29 0.00* 

ภายในกลุม 143.29 380 0.38   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 10.60 3 3.53 7.18 0.00* 

ภายในกลุม 187.01 380 0.49   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 4.25 3 1.42 4.78 0.00* 
 ภายในกลุม 112.59 380 0.30   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 72ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัวดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่α = .05 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน มี 1 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคามากกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแก  ดานผลิตภัณฑ แสดงวา ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวตางกัน 
มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ ไม
แตกตางกัน แตมี 3 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานราคา  
ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาดแสดงวา ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันเพื่อใหทราบวา
ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตาง
เปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดังตาราง 73 - 75 
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ตาราง  73การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี 
 Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 

 
1.  1 - 2 คน 

 
 

   

2.  3 - 4 คน .3071*  .1746*  

3.  5 - 6 คน     
4.  7 คนขึ้นไป  
 

.6214* 
 

.3143* 
 

.4889*  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  73ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัวเปนรายคู
ดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 - 4 
คน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวา
ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.3071) และ 5 - 6 คน (.1746)      2) ผูบริโภคที่มี
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 7 คนขึ้นไป มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวาผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.6214)  3 - 4 
คน (.3143) และ 5 - 6 คน (.4889)        
 
 
ตาราง  74การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
 เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 
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1.  1 - 2 คน  

2.  3 - 4 คน .4536*    

3.  5 - 6 คน .3652*    
5.  7 คนขึ้นไป  
 

    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  74ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีจํานวน
สมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวาผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 
คน (.4536)  และ 2) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 5 - 6 คน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวาผูบริโภคที่มี
จํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.3652)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  75การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
 เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 3 - 4 คน 5 - 6 คน 7 คนขึ้นไป 
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1.  1 - 2 คน  

2.  3 - 4 คน .4260*  .2637*  

3.  5 - 6 คน     
4.  7 คนขึ้นไป  
 

.4345* 
 

   

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ .05 
 
  จากตาราง  75ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีจํานวน
สมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 
คน (.4260)  และ 5 - 6 คน (.2637)  และ 2) ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 7 คนขึ้นไป มี
การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด
มากกวาผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว1 - 2 คน (.4345)    
 
8.  การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด 
  ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาจําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดประกอบดวย ดานผลิตภัณฑดาน
ราคาดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดซึ่งมีสมมติฐานทางการวิจัย และผล
การเปรียบเทียบ แสดงผลดังตาราง  76-99 ดังนี้  
 H0:ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน 
 
ตาราง 76การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 
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การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 4.78 2 2.39 6.36 0.00* 

 ภายในกลุม 143.41 381 0.38   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 13.77 2 6.89 20.80 0.00* 

ภายในกลุม 126.10 381 0.33   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 3.10 2 1.55 3.95 0.02* 

ภายในกลุม 149.57 381 0.39   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 13.92 2 6.96 14.43 0.00* 

ภายในกลุม 183.69 381 0.48   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 7.03 2 3.51 12.20 0.00* 
 ภายในกลุม 109.80 381 0.29   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 76ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่α = .05 เมื่อพิจารณาเปนรายดานทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ ดานราคา  ดานชองทาง
การจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ 
Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดังตาราง 77 - 92 
 
ตาราง  77การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดเปนราย 
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 คูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 

1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 7 ครั้ง/สัปดาห 

 
1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
 

  
.6713* 

 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห   .6429*  

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
   

  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  77ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาด
นัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 5 - 6 คร้ัง/
สัปดาห(.6713)  และ 2) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด3 - 4คร้ัง/สัปดาหมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวา
ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (.6429)   
 
 
 
 
 
ตาราง  78การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวย 
 วิธี Fisher’s LSD  
 

ความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 

1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 

7 ครั้ง/สัปดาห 
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1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
  

 
1.1325* 

 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห   1.1452*  

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  78ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด
เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคา
ในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 5 - 6 คร้ัง/
สัปดาห(1.1325)  และ 2) ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด3 - 4คร้ัง/สัปดาหมีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวาผูบริโภคที่มี
ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด 5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (1.1452)   
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ตาราง  79การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาใน 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 

1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 

7 ครั้ง/สัปดาห 
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1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
 

 
.1699* 

 
.4013* 

 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห     

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  79ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มีความถี่
ในการซื้อสินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนายมากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 1 - 2 คร้ัง/สัปดาห(.1699)  และ 5 - 6 คร้ัง/สัปดาห(.4013)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  80การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามความถี่ในการซื้อสินคาในตลาด 
 นัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

ความถี่ในการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด 

1 - 2  ครั้ง/
สัปดาห 

3 - 4 ครั้ง/
สัปดาห 

5 - 6 ครั้ง/
สัปดาห 

7 ครั้ง/สัปดาห 



 136

 
1.  1 - 2  ครั้ง/สปัดาห 

 
 

 
.3318* 

 
.9089* 

 

2.  3 - 4 ครั้ง/สัปดาห   .5771*  

3.  5 - 6 ครั้ง/สัปดาห     
4.  7 ครั้ง/สัปดาห 
 

  
  

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  80ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มี
ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด1 - 2  คร้ัง/สัปดาหมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด 3 - 4 คร้ัง/สัปดาห(.3318)  และ 5 - 6 คร้ัง/สัปดาห(.9089) และ 2) ผูบริโภคที่มี
ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด3 - 4คร้ัง/สัปดาหมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด 5 - 6 คร้ัง/สัปดาห (.5771)    
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 81การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด 
 

การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 5.16 3 1.72 4.57 0.00* 
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 ภายในกลุม 143.03 380 0.38   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 2.76 3 0.92 2.55 0.05* 

ภายในกลุม 137.11 380 0.36   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 2.96 3 0.99 2.50 0.05* 

ภายในกลุม 149.71 380 0.39   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 3.75 3 1.25 2.45 0.06 

ภายในกลุม 193.86 380 0.51   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 3.17 3 1.06 3.53 0.02* 
 ภายในกลุม 113.66 380 0.30   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 81ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยคาสถิติ One -Way ANOVA ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติที่
กําหนดไวที่α = .05 เมื่อพิจารณาเปนรายดานทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ
สินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ ดานราคา  ดานชองทาง
การจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ 
Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดังตาราง 82 - 84 
ตาราง  82การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดเปนรายคู 
 ดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด 

เดินมา 
รถจักรยานยนต

สวนตัว 
รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต
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รับจาง 

 
1.  เดินมา 

 
 

 
 

.2558* 
 

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว   .2429*  

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
 

.1898* 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  82ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด
เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่
ตลาดนัดดวยการเดินมา มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว(.2558)  2) 
ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนตสวนตัวมีการตัดสินใจซื้อสินคา
จากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทาง
มาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว(.2429)  และ 3) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาด
นัดดวยรถประจําทาง/รถจักรยานยนตรับจาง มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวย
รถยนตสวนตัว(.1898)    
 
 
 
 
ตาราง  83การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดเปนรายคู 
 ดวยวิธี Fisher’s LSD  
 

การเดินทางมาซื้อของที่ เดินมา รถจักรยานยนต รถยนตสวนตัว รถประจําทาง/
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ตลาดนัด สวนตัว รถจักรยานยนต
รับจาง 

 
1.  เดินมา 

 
  

  

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว   .1646*  

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
 

.1995* 
 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 

  จากตาราง  83ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดเปน
รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่
ตลาดนัดดวยรถจักรยานยนตสวนตัวมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานราคามากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนต
สวนตัว(.1646) และ 2) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานราคา มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว(.1995)    
 
 

 
 
 
 
 

ตาราง  84การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามการเดินทางมาซื้อของที่ 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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การเดินทางมาซื้อของที่ 
ตลาดนัด เดินมา 

รถจักรยานยนต
สวนตัว รถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง/
รถจักรยานยนต

รับจาง 
 
1.  เดินมา 

 
 

 
 

 
.2919* 

 

2.  รถจักรยานยนตสวนตัว   .1457*  

3.  รถยนตสวนตัว     
4.  รถประจําทาง/
รถจักรยานยนตรับจาง 
 

  
  

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  84ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามการเดินทางมาซื้อ
ของที่ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีการ
เดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยการเดินมามีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่
ตลาดนัดดวยรถยนตสวนตัว(.2919) และ 2) ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวย
รถจักรยานยนตสวนตัว มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา
ดานชองทางการจัดจําหนาย มากกวาผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดดวยรถยนต
สวนตัว(.1457)    
 
 
 
 
 
 
ตาราง 85การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด 
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การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 10.83 2 5.42 15.02 0.00* 

 ภายในกลุม 137.36 381 0.36   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 14.66 2 7.33 22.30 0.00* 

ภายในกลุม 125.21 381 0.33   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 15.54 2 7.77 21.58 0.00* 

ภายในกลุม 137.13 381 0.36   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 4.45 2 2.23 4.39 0.01* 

ภายในกลุม 193.15 381 0.51   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 10.69 2 5.35 19.19 0.00* 
 ภายในกลุม 106.14 381 0.28   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 85ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดดวยคาสถิติ One -Way ANOVA 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ
ที่กําหนดไวที่α = .05 เมื่อพิจารณาเปนรายดานทุกดานมีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติ แสดงวา ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดตางกัน มีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ ดานราคา  ดานชองทาง
การจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ 
Fisher’s LSD prodcedure ไดผลแสดงดังตาราง 85 - 88 
ตาราง  86การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดเปน 
 รายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 

 ตลาดนัด 
8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
.4012* 

 
.1752* 

2.  12.01 - 16.00 น.   .2260* 
3.  16.01 - 20.00 น. 
   

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  86ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน
ตลาดนัด เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่
ชอบมาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด12.01 - 
16.00 น.(.4012) และ 16.01 - 20.00 น.(.1752)  และ 2) ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาด
นัด12.01 - 16.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ผลิตภัณฑมากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด16.01 - 20.00 น.(.2260)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  87การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดเปนรายคู 
 ดวยวิธี Fisher’s LSD  
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ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัด 

8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
.4547* 

 
.2669* 

2.  12.01 - 16.00 น.    
3.  16.01 - 20.00 น. 
 

 .1878* 
 

 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  87ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด
เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อ
ของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด12.01 - 16.00 
น.(.4547) และ 16.01 - 20.00 น.(.2669)  และ 2) ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด
16.01 - 20.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ราคา มากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด12.01 - 16.00 น.(.1878)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  88การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัด 

8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
.4410* 

 
.3486* 

2.  12.01 - 16.00 น.    
3.  16.01 - 20.00 น. 
 

   

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  88ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมา
ซ้ือของในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มี
ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานชองทางการจัดจําหนาย มากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่
ชอบมาซื้อของในตลาดนัด12.01 - 16.00 น.(.4410) และ 16.01 - 20.00 น.(.3486)    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  89การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
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ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน 
 ตลาดนัด 

8.00 - 12.00 น. 12.01 - 16.00 น. 16.01 - 20.00 น. 

 
1.  8.00 - 12.00 น. 

 
 

 
.2405* 

 

2.  12.01 - 16.00 น.    
3.  16.01 - 20.00 น. 
 

   

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง  89ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามชวงเวลาที่ชอบมาซื้อ
ของในตลาดนัดเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่
ชอบมาซื้อของในตลาดนัด8.00 - 12.00 น.มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาด
นัด12.01 - 16.00 น.(.2405)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 90การเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง 
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การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด SS df MS F Sig. 
 
1.  ดานผลิตภัณฑ ระหวางกลุม 0.56 4 0.14 0.36 0.84 

 ภายในกลุม 147.64 379 0.39   
 รวม 148.20 383    
2.  ดานราคา ระหวางกลุม 11.95 4 2.99 8.85 0.00* 

ภายในกลุม 127.92 379 0.34   
 รวม 139.87 383    
3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย ระหวางกลุม 1.26 4 0.32 0.79 0.53 

ภายในกลุม 151.41 379 0.40   
 รวม 152.67 383    
4.  ดานการสงเสริมการตลาด ระหวางกลุม 18.99 4 4.75 10.07 0.00* 

ภายในกลุม 178.62 379 0.47   
 รวม 197.61 383    

โดยรวม ระหวางกลุม 4.36 4 1.09 3.67 0.01* 
 ภายในกลุม 112.47 379 0.30   
 
 

รวม 116.83 
 

383 
    

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  จากตาราง 90ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งดวยคาสถิติ One -
Way ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวาโดยรวมคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคา
นัยสําคัญทางสถิติที่กําหนดไวที่α = .05เมื่อพิจารณาเปนรายดานมี 2 ดานที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมี
คามากกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดานผลิตภัณฑ และ ดานชองทางการจัดจําหนาย แสดงวา 
ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้งตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานผลิตภัณฑ และ ดานชองทางการจัดจําหนาย  
ไมแตกตางกัน แตมี 2 ดาน ที่มีคา Sig. ที่คํานวณไดมีคานอยกวาคานัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ดาน
ราคา  และดานการสงเสริมการตลาด แสดงวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด
แตละครั้งตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดาน
ราคา  และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน เพื่อใหทราบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคา
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จากตลาดนัดคูใดบางที่แตกตางกัน ดังนั้น จึงทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีของ Fisher’s 
LSD prodcedure ไดผลแสดงดังตาราง91 - 92 
 
ตาราง  91การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง 
 เปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
คาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด

แตละครั้ง 

ตํ่ากวา 100 บาท 100-300 บาท 301 - 600 บาท 601 -  900 บาท 
 

901 บาทขึ้น
ไป 

 
1.  ตํ่ากวา 100 บาท 

 
  

   

2.  100 - 300 บาท .5108*    .3647* 

3.  301 - 600 บาท     .2503* 

4.  601 - 900 บาท  .9158* .4050* .5194*  .7698* 
5.  901 บาทขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 
  ตาราง  91การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแต
ละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSDพบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการ
ซ้ือสินคาจากตลาดนัด100 - 300 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดต่ํากวา 100 
บาท(.5108) และ 901 บาทขึ้นไป(.3647)  2) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด301 - 
600 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา 
มากกวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด901 บาทขึ้นไป(.2503)  และ 3) ผูบริโภคที่
มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด601 - 900 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานราคา มากกวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจาก
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ตลาดนัดต่ํากวา 100 บาท (.9158)  100-300 บาท (.4050)  301 - 600 บาท  (.5194)  และ 901 บาทขึ้นไป
(.7698)   
 
ตาราง  92การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน 
 อําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามคาใชจายในการซื้อสินคาจาก 
 ตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD  
 
คาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด

แตละครั้ง 

ตํ่ากวา 100 บาท 100-300 บาท 301 - 600 บาท 601 -  900 บาท 
 

901 บาทขึ้น
ไป 

 
1.  ตํ่ากวา 100 บาท 

 
  

   

2.  100 - 300 บาท .5477*  .2611*  .6286* 

3.  301 - 600 บาท     .3675* 

4.  601 - 900 บาท     .6441* 
5.  901 บาทขึ้นไป 
 

     

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ.05 
 

  จากตาราง  92ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัดแตละครั้งเปนรายคูดวยวิธี Fisher’s LSD พบวา มีคูที่แตกตางกัน ไดแก  1) 
ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด100 - 300 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาด
นัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีคาใชจาย
ในการซื้อสินคาจากตลาดนัดต่ํากวา 100 บาท(.5477) 301 - 600 บาท (.2611) และ 901 บาทขึ้นไป(.6286)  
2) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด301 - 600 บาทมีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มี
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัด901 บาทขึ้นไป(.3675)  และ 3) ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อ
สินคาจากตลาดนัด601 - 900 บาท มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
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พระนครศรีอยุธยาดานการสงเสริมการตลาดมากกวา ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาด
นัด901 บาทขึ้นไป(.6441)    
 
การศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นท่ีมีตอการบริหารจัดการตลาดนัดกับการตัดสินใจ 
 ซ้ือสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา   
  การศึกษาความสัมพันธโดยการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณระหวางความ
คิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดกับการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา  โดยมีการบริหารจัดการตลาดนัดเปนตัวพยากรณ  และ การตัดสินใจซื้อ
สินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยาเปนตัวถูกพยากรณ ซ่ึงมีสมมติฐาน
ทางการวิจัย และผลการทดสอบแสดงผลดังตาราง 93 
  H0  :  การบริหารจัดการตลาดนัด ไมมีความสัมพันธและไมมีอิทธิตอการตัดสินใจซื้อ
สินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา   
  H1 :  การบริหารจัดการตลาดนัด มีความสัมพันธและมีอิทธิตอการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา   
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ตาราง93การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณระหวางความคิดเห็นที่มีตอการบริหาร 
 จัดการตลาดนัด กับการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
 

ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการ
ตลาดนัด 

Unstandardized  
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig 

b Std. Error Beta 
 
คาคงที่ (Constant) 1.67     
ดานการวางแผน -0.01 0.05 -0.01 -0.12 0.90 
ดานการจัดการองคกร 0.12 0.04 0.17 2.88 0.00* 
ดานการนําหรือการสั่งการ 0.16 0.05 0.23 3.58 0.00* 
ดานการควบคุม 0.28 0.04 0.39 6.80 0.00* 
R =  .695                     R2 =  .483                   Adj. R2 =  .478                   F =  88.574Sig. = .000* 
 

* ระดับนยัสําคัญทางสถิติ  .05 
 
 จากตาราง93 ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณระหวางความคิดเห็นที่มี
ตอการบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่งการ และดานการ
ควบคุมมีความสัมพันธและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  และมีคาสัมประสิทธิ์พยากรณเทากับ .483 
แสดงวา  การบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่งการ และดาน
การควบคุม มีความสัมพันธและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยาในระดับปานกลาง (R2 = .483) 
 
 


