
 
บทที่  5 

สรุปผล  อภปิรายผล และขอเสนอแนะ  
 

 การศึกษาเรื่อง การบริหารจัดการตลาดนัดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค
ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค พฤติกรรม
การซื้อสินคาในตลาดนัด ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด และปจจัยที่มี
ผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค 2) เปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค และพฤติกรรมการซื้อสินคาใน
ตลาดนัด  3) เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภคจําแนกตามปจจัยสวน
บุคคลของผูบริโภค และพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด และ 4) ศึกษาความสัมพันธระหวาง
ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด กับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของ
ผูบริโภค โดยวิธีการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง คือ ผูบริโภคที่มาซื้อของที่ตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จํานวน 384 คน โดยการใชแบบสอบถาม  และทําการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ 
คาความถี่  คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐาน ดวยสถิติ คาที  คาเอฟ  
คาแอลเอสดี  และ คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณ ผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 1. ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 255 คน คิดเปนรอยละ 
66.4  อายุ 20 - 30 ป จํานวน 230 คน คิดเปนรอยละ 59.9 สถานภาพโสด จํานวน 269 คน คิดเปน
รอยละ 70.1 ระดับการศกึษาปริญญาตรี จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 70.1  อาชีพ อ่ืน ๆ ไดแก 
นักศึกษา จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 32.6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 9,001 - 14,000 บาท จํานวน 119 
คน คิดเปนรอยละ 31.0  และมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน จาํนวน 196 คน คิดเปนรอยละ 
51.0   
  2. พฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัดของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือ
สินคาประเภทเสื้อผา/กระเปา/รองเทา จํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 38.2  มีความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด 1 - 2  คร้ัง/สัปดาห จํานวน 303 คน คิดเปนรอยละ 78.9  เดินทางมาซื้อของที่
ตลาดนัดโดยรถยนตสวนตัว จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 43.2  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของใน
ตลาดนัด 8.00 - 12.00 น. จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 57.0  เหตุผลที่มาซื้อสินคาที่ตลาดนัด คือ 
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สินคามีใหเลือกหลากหลาย จํานวน 238 คน คิดเปนรอยละ 38.9  และ มีคาใชจายในการซื้อสินคา
จากตลาดนัดแตละครั้ง 301 - 600 บาท  จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.7   
  3. ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดานการควบคุม โดยรวม
อยูในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดานการวางแผน 
รองลงมา ดานการควบคุม และนอยที่สุดในดานการจัดการองคกร และดานการนําหรือการสั่งการ   
 4.  ผู บ ริ โภคมี ก า รตั ดสิ น ใจซื้ อ สินค า จ ากตลาดนั ดของผู บ ริ โภคในอํ า เ ภอ
พระนครศรีอยุธยา  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาด โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา  ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดาน
ผลิตภัณฑ  รองลงมา ดานราคา และนอยที่สุดในดานการสงเสริมการตลาด  
 5. ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดใน
อําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  
และดานการควบคุม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  สรุปวา  1) ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรส ตางกัน
มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด โดยรวมไมแตกตางกัน และ 2) ผูบริโภคที่มีเพศ อายุ 
สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน และจํานวนสมาชิกในครอบครัว
ตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด โดยรวมแตกตางกัน เมื่อพิจารณาเปนรายดาน
พบวา 
   5.1 ผูบริโภคที่มีเพศตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการ
จัดการองคกร  และดานการนําหรือการสั่งการ  แตกตางกัน 
   5.2 ผูบริโภคที่มี อายุ ระดับการศึกษา  รายไดเฉลี่ยตอเดือน และจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว ตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการวางแผน  ดานการจัดการ
องคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดานการควบคุม แตกตางกัน 
   5.3 ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการ
วางแผน  และดานการควบคุม แตกตางกัน  
 6. การเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา  ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดาน
การควบคุม จําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด สรุปวา  ผูบริโภคที่มี ความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด  การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด  และ
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง ตางกัน มีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาด
นัด โดยรวมแตกตางกัน เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา 
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   6.1 ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด ดานการนําหรือการสั่งการ และการควบคุม แตกตางกัน 
   6.2 ผูบริโภคที่มีการเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และ
ดานการควบคุม แตกตางกัน 
   6.3 ผูบริโภคที่มีชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัดตางกัน มีความคิดเห็นตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด ดานการวางแผน และ ดานการจัดการองคกร แตกตางกัน 
   6.4  ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละคร้ังตางกัน มีความ
คิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ  และดาน
การควบคุม แตกตางกัน 
 7. ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
การตลาด จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล สรุปวา 1) ผูบริโภคที่มี เพศ  สถานภาพสมรส  และระดับ
การศึกษา ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด โดยรวมไมแตกตางกัน และ 2) ผูบริโภคที่มี 
อายุ  อาชีพ  รายไดเฉลี่ยตอเดือน  และจํานวนสมาชิกในครอบครัวตางกัน  มีการตัดสินใจซื้อสินคา
จากตลาดนัด โดยรวม แตกตางกัน เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา  
   7.1 ผูบริโภคที่มีเพศตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
   7.2 ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดานผลิตภัณฑ  
ดานราคา แตกตางกัน 
   7.3 ผูบริโภคที่มีสถานภาพตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดานราคา 
แตกตางกัน 
   7.4 ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดาน
ผลิตภัณฑ  ดานราคา  และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
   7.5 ผูบริโภคที่มีอาชีพ  และ รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคา
จากตลาดนัด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
แตกตางกัน 
   7.6 ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจาก
ตลาดนัด ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
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 8. ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอ
พระนครศรีอยุธยา  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
การตลาด จําแนกตามพฤติกรรมการซื้อสินคาในตลาดนัด สรุปวา  ผูบริโภคที่มี ความถี่ในการซื้อ
สินคาในตลาดนัด  การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของในตลาดนัด และ
คาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
โดยรวมแตกตางกัน เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา 
   8.1 ผูบริโภคที่มี ความถี่ในการซื้อสินคาในตลาดนัด และชวงเวลาที่ชอบมาซื้อของ
ในตลาดนัด ตางกัน  มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทาง
การจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
   8.2 การเดินทางมาซื้อของที่ตลาดนัด  ตางกัน มีการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด 
ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  และ ดานชองทางการจัดจําหนาย แตกตางกัน 
   8.3 ผูบริโภคที่มีคาใชจายในการซื้อสินคาจากตลาดนัดแตละครั้ง ตางกัน มีการ
ตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ดานราคา  และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกัน 
 9. ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณระหวางความคิดเห็นที่มีตอการ
บริหารจัดการตลาดนัด  กับการตัดสินใจซื้ อสินค าจากตลาดนัดของผูบริโภคในอํ า เภอ
พระนครศรีอยุธยา  พบวา การบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่ง
การ และดานการควบคุม มีความสัมพันธและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  และมีคาสัมประสิทธิ์
พยากรณเทากับ .483 แสดงวา  การบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือ
การสั่งการ และดานการควบคุม มีความสัมพันธและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ในระดับปานกลาง (R2 = .483) 
 
อภิปรายผล  
 ผลการศึกษาเรื่อง การบริหารจัดการตลาดนัดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของ
ผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา คร้ังนี้ ผูวิจัยไดนําประเด็นสําคัญมาอภิปรายผล ดังตอไปนี้ 
 1. ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา 
โดยรวมอยูในระดับปานกลาง อาจเปนเพราะ ผูจัดการตลาดนัดยังใหความสําคัญกับการบริหาร
จัดการไมมากเทาที่ควร ในกระบวนการบริหารจัดการซึ่งประกอบดวย กิจกรรมพื้นฐาน 4 ประการ 
ไดแก  ดานการวางแผน  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่งการ และการควบคุม 
ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด ดานการวางแผน ในระดับมาก เพราะผูจัด
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ตลาดนัดมีการวางแผนดานวัน และเวลาในการปด/เปด ตลาดนัดอยางชัดเจน มีการกําหนดระเบียบ
ของรานขายสินคา เนื่องจากการวางแผนดังกลาวจะทําใหผูขายและผูซ้ือทราบถึงวัน เวลา และ
สินคาที่ซ้ือขาย  สวนในกระบวนการตอมา  ไดแก  ดานการจัดการองคกร  ดานการนําหรือการสั่ง
การ และการควบคุม นั้นผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหารจัดการตลาดนัด อยูในระดับปาน
กลาง  สอดคลองกับงานวิจัยของ ปราณี ตันประยูร และ สมเกียรติ แดงเจริญ (2553 : บทคัดยอ) 
ศึกษาเรื่อง การบริหารจัดการตลาดนัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบวา 
ความคิดเห็นของผูซ้ือที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัดโดยรวมอยูในระดับปานกลาง นอกจากนี้ยัง
สอดคลองกับ สรรควร สัตยมงคล  (2551 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง การจัดการตลาดนัดมหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒตามทัศนะของผูจําหนายสินคาและผูบริโภค ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคมีทัศนะ
ตอการจัดการตลาดนัดมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒในระดับปานกลาง 
 2. ผู บ ริ โภคมี ก า รตั ดสิ น ใจซื้ อ สินค า จ ากตลาดนั ดของผู บ ริ โภคในอํ า เ ภอ
พระนครศรีอยุธยา  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริม
การตลาด โดยรวมอยูในระดับมาก อาจเปนเพราะ ตลาดนัดจัดเปนแหลงจับจายใชสอยท่ีใกลชิดกับ
วิถีชีวิตของคนไทยมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน ยิ่งตลาดนัดนั้นใกลแหลงชุมชนที่มีคนมากจะมีกําลัง
ซ้ือสูง เปนจังหวัดที่มีผลิตภัณฑมวลรวม ป พ.ศ. 2555 เปนอันดับที่ 7  ของประเทศ มีมูลคา 294,377 
ลานบาท รายไดเฉลี่ย (GPP Per capita (Baht)) 379,973 บาท/คน/ป (สํานักงานจังหวัดพระนครสรี
อยุธยา.  2556 : 9) แสดงวา  มีสภาพเศรษฐกิจที่ดี มีกําลังซื้อสูง  เมื่อพิจารณาเปนรายดานดังนี้  
   2.1 ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคา  ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมาก เนื่องจาก ใน
ตลาดนัดแตละแหงนั่น สินคามีความหลากหลายใหเลือกซื้อ  สินคามีคุณภาพเหมาะสม และสินคาบาง
ประเภทยังมีขายเฉพาะในบางตลาดนัดเทานั้น สอดคลองกับงานวิจัยของ กมลวรรณ  ทองอราม 
(2552 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือและผูขายกับปจจัย
ทางการตลาดในตลาดนัด เขตอําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี ผลการศึกษาพบวา ผูขาย มีระดับความ
คิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมาก 
   2.2 ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคา  ดานราคา อยูในระดับมาก เนื่องจาก ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพสินคา  สินคามีหลายระดับราคาใหเลือก นอกจากนั้นยังสามารถตอรองราคา
สินคาไดตามความเหมาะสม สอดคลองกับงานวิจัยของ เสาวนีย  คุณขุนทด  (2553 : บทคัดยอ) ศึกษา
เร่ือง พฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกซื้อสินคาจากตลาดนัดในเขตอําเภอเมืองนครราชสีมาจังหวัด
นครราชสีมา ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสินคา ดานราคา อยูในระดับมาก 
   2.3 ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคา ดานชองทางการจัดจําหนาย  อยูในระดับมาก 
เนื่องจาก ตลาดนัดแตละแหงนั้นจะตั้งอยูใกลชุมชน อยูในตําแหนงที่สะดวกตอการเดินทาง 
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สอดคลองกับงานวิจัยของ กมลวรรณ  ทองอราม (2552 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ความสัมพันธ
ระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือและผูขายกับปจจัยทางการตลาดในตลาดนัด เขตอําเภอเมือง 
จังหวัดเพชรบุรี ผลการศึกษาพบวา ผูซ้ือมีความเห็นวา ปจจัยทางการตลาดดานชองทางการจําหนาย 
อยูในระดับมาก  
   2.4 ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคา ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับปาน
กลาง เนื่องจาก ในตลาดบางแหงยังไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธ แตในการลดราคาสินคาตาม
ความพอใจของทั้ง 2 ฝาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อสินคาอยูในระดับมาก สอดคลองกับงานวิจัย
ของ อัญชลี  เยาวราช  (2548 : บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาใน
รานโชหวยของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคไดใหระดับความสําคัญ
ตอสวนประสมการคาปลีก ดานการสงเสริมการตลาด ในระดับปานกลาง 
 3. ความคิดเห็นที่มีตอการบริหารจัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือ
การสั่งการ และดานการควบคุม มีความสัมพันธและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด
ของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  อาจเปนเพราะ ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอการบริหาร
จัดการตลาดนัด  ดานการจัดการองคกร ดานการนําหรือการสั่งการ และดานการควบคุม อยูในระดับ
ปานกลาง จึงสงผลตอ การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัด ซ่ึงการบริหารจัดเปนศาสตรแขนงหนึ่ง
ในทางสังคมศาสตรที่นําเอาหลักการและทฤษฎีตาง ๆ ทางมานุษยวิทยา สังคมวิทยา จิตวิทยา และ
พฤติกรรมศาสตรมาใชไมใชศาสตรอยางเดียวและยังตองใชศิลปเขาควบคูไปดวยคือตองสามารถ
ประยุกตความรูตาง ๆ ทางการบริหารใหเขากับสถานการณที่เปนจริง (พระปยวัฒน  ปยสีโล     
(จักรแต).  2553 : 14) การบริหารจัดการที่ดีจะนําไปสูกลยุทธทางการตลาดในการกําหนดปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ซ่ึงเปนสิ่งกระตุนภายนอกใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาได 
 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช  
 1. การบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการวางแผน ผูจัดการ
ตลาดนัด หรือผูประกอบการควรมีการวางแผนดานการจราจร/สถานที่จอดรถ เนื่องจากตลาดนัด
บางแหงยังมีการจัดการดานการจราจรและสถานที่จอดรถที่ไมดี ทําใหผูบริโภคหาที่จอดรถยาก ซ่ึง
อาจสงผลตอการเขามาซื้อสินคาของผูบริโภคได นอกจากนี้ควรวางแผนดานการจัดการความ
ปลอดภัย เนื่องจากมิจฉาชีพ หรืออุบัติเหตุมักจะเกิดในแหลงชุมชนอยางตลาดนัด 
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 2. การบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการจัดการองคกร ผูจัด
ตลาดนัดควรจัดใหมีพนักงานรักษาความปลอดภัยอยางเพียงพอ  มีพนักงานจัดการดานการจราจร มี
พนักงานรักษาความสะอาด และมีการจัดตลาดนัดออกเปนสัดสวน (Zone) 
 3. การบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการนําหรือการสั่งการ       
ผูจัดตลาดนัดควร มีการประชาสัมพันธ  มีปายบอกสถานที่/โซน เกี่ยวกับตลาดนัดอยางชัดเจน ควร
กรวดขันให ผูขายสินคาปฏิบัติตามกฎของตลาดนัด และเจาหนาที่ของตลาดนัดเอาใจใสรานคา และ
ผูซ้ือสินคาเปนอยางดี  
 4. การบริหารจัดการตลาดนัดในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการควบคุม ผูจัดตลาดนัด
ควรมีการควบคุมสินคาโดยสินคาไมเปนสินคาละเมิดลิขสิทธิ์ มีการควบคุมรานคาไมใหมีการวาง
สินคายื่นออกมาที่ทางเดิน มีการควบคุมรานคาไมใหเอาเปรียบลูกคา และใหปฏิบัติตามกฎที่วางไว 
 5. การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดาน
ผลิตภัณฑ  ผูจัดตลาดนัดควรมีการวางกลยุทธโดยการสรางเอกลักษณ จัดใหมีสินคาที่มีขายเฉพาะ
ในตลาดนัดแหงนั้น ๆ  
 6.  การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา  ดานราคา 
ผูจัดตลาดนัดควรสงเสริม หรือลดคาเชาที่ เพื่อ ราคาสินคาในตลาดจะไดมีราคาต่ํากวาเมื่อ
เปรียบเทียบกับตลาดอื่น ๆ 
 7. การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย  ผูจัดตลาดนัดควรใสใจดานความปลอดภัย มีการเพิ่มพนักงานรักษาความ
ปลอดภัยใหเพียงพอ  
 8. การตัดสินใจซื้อสินคาจากตลาดนัดของผูบริโภคในอําเภอพระนครศรีอยุธยา ดานการ
สงเสริมการตลาด ผูจัดตลาดนัดควรมีปายประชาสัมพันธบอกวัน และเวลาจําหนายใหชัดเจน มี
เครื่องกระจายเสียงในการโฆษณา มีการโฆษณา/ประชาสัมพันธ เพื่อใหผูซ้ือรูจักตลาดนัด และควร
สงเสริมใหผูขายมีกลยุทธในการซื้อขายเชน ลูกคาสามารถสงคืนหรือแลกเปลี่ยนสินคาไดในกรณีที่
สินคาเกิดความบกพรอง   
 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาในตลาดนัด ดานอื่น ๆ เชน 
ความตองการ และความพึงพอใจ ของทั้งผูซ้ือและผูขายสินคาในตลาดนัด 
 2. ควรมีการศึกษารูปแบบ และกลยุทธการประกอบการของตลาดนัด   
 


